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	 การพัฒนาสินค้าส่ิงทอจากการออกแบบบนพ้ืนฐานของความคดิเชิงสร้างสรรค์และเอกลักษณ์ทางวฒันธรรม	โดยการค้นคว้า	

ความรู้และวิเคราะห์ข้อมูลแนวทางการพัฒนาสินค้าอย่างเป็นระบบมาประยุกต์ใช้จริงในการผลิต	เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์

และตรงกับความต้องการของผู้บริโภค	ตลอดจนสามารถเข้าสู่ตลาดได้อย่างมปีระสิทธิภาพ	มุง่หวงัเพ่ือยกระดบัผู้ประกอบการจาก

กลุ่มผู้ผลิตชุมชนเชิงธุรกิจไปสู่ผู้ประกอบการทีม่กีารออกแบบของตนเอง	(Original	Design	Manufacturing	:	ODM)	ส�าหรับแนวทาง

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ส่ิงทอเพ่ือเพ่ิมมลูค่านัน้	เร่ิมจากการพิจารณารูปแบบการใช้ประโยชน์ทีห่ลากหลาย	และสามารถ

สวมใส่ได้ในชีวติประจ�าวนั	ขณะเดียวกันการใช้แนวคิดและออกแบบลายร่วมสมัยบนพ้ืนฐานของวฒันธรรมในท้องถ่ิน	สามารถสัมผัส

ได้ถึงความเป็นฤดกูาลหรือการน�าส่ิงรอบตัว	อารมณ์และธรรมชาตมิาประยุกต์ร่วมในการออกแบบ	ผสมผสานการใช้เทคโนโลยีเพ่ือ

เพิ่มมูลค่า	และก�าหนดกลุ่มเป้าหมายของผลิตภัณฑ์ได้อย่างเหมาะสมกับกลุ่มลูกค้าและตลาด

	 Thai	Textile	and	Fashion	Outlook	ฉบับนี้น�าเสนอแนวทางการออกและพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอเพื่อเพิ่มมูลค่า	พร้อมกับ

คู่มือการออกแบบตามแนวคิด	 “วิธีไทย..วิถีถ่ิน”	 รวมถึง	 สถานการณ์การส่งออกของอุตสาหกรรมแฟช่ันไทย	 ณ	 สถานการณ์

ปัจจุบันที่มีแนวโน้มปรับตัวดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง	 จากการฟื้นตัวของเศรษฐกิจโลก	 รวมถึงองค์ความรู้ในเรื่องของวัฒนธรรมท้องถิ่น	

ทีถู่กสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น	จนกลายเป็นศูนย์กลางการผลิตและการค้าเคร่ืองประดบัทีส่�าคญัทางภาคใต้ของไทย	จนได้รับการขนานนาม

ว่าเป็น	นครหัตถศิลป์

คณะผู้จัดท�า

ศูนย์ข้อมูลและดิจิทัลอุตสาหกรรม

สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ

สนับสนุนโดย

	 ส�านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม	(สศอ.)

	 กระทรวงอุตสาหกรรม

จัดท�าโดย

	 ศูนย์ข้อมูลและดิจิทัลอุตสาหกรรม

	 สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ

ที่ปรึกษา

	 ผู้อ�านวยการสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ

	 (ชาญชัย	สิริเกษมเลิศ	ดร.)

	 ผู้อ�านวยการฝ่ายพัฒนาอุตสาหกรรม

	 (วิวัฒน์	หิรัญพฤกษ์)

	 ผู้อ�านวยการศูนย์วิเคราะห์ทดสอบและมาตรฐาน

	 (พีรพร	พละพลีวัลย์)

ผู้เชี่ยวชาญ

	 สนั่น	บุญลา

	 พิชัย	พงษ์วิรัตน์

	 ปรีชา	ดีมาก

บรรณาธิการ

	 ศูนย์ข้อมูลและดิจิทัลอุตสาหกรรม

ศิลปกรรม

 -
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แนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอเพื่อเพิ่มมูลค่า

	 ส�านกังานปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม	ได้สนบัสนนุงบประมาณในปี	พ.ศ.2561	

ให้สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ	ซึ่งเป็นหน่วยงานเครือข่ายภายใต้กระทรวง

อุตสาหกรรมด�าเนินการยกระดับการพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องแต่งกาย

มุสลิมสู่แฟชั่น	ผ่านโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอและเครื่องแต่งกายมุสลิม

ในจังหวัดชายแดนใต้เพื่อตอบสนองความต้องการของตลาดอาเซียน

โดยมีวัตถุประสงค์ส�าคัญเพื่อ

	 “มุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายมุสลิม

ในตลาดระดับบน	(High-end	Market)	แทนการผลิตหรือท�าตลาดทั่วๆ	ไป	โดยจะ

หลีกเลี่ยงการแข่งขันด้านราคา	(Price	Competition)	เน้นการสร้างมูลค่าเพิ่ม

(Value-added)	ให้กับผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก	ผ้ามัดย้อม	และเครื่องแต่งกายมุสลิม

ผ่านการพัฒนาด้านการออกแบบในด้านเทคโนโลยีและข้อมูลแนวทาง

การพัฒนาสินค้าสิ่งทอ	เพื่อเพิ่มมูลค่าและข้อมูลการประยุกต์ใช้

แนวโน้มสีและแฟชั่นส�าหรับท้องถิ่นและชุมชน”

	 โดยมุง่เน้นผลสัมฤทธ์ิในการเพ่ิมโอกาสในการจ้างงานทีม่ัน่คง

ในท้องถิ่นและสร้างรายได้	ก่อให้เกิดเครือข่ายในการแลกเปลี่ยน

เรียนรู้ผ่านการพัฒนาต่อยอดการประกอบอาชีพให้กับกลุ่มผู้ประกอบการ

ส่ิงทอและวสิาหกิจชุมชน	ซ่ึงส่งผลให้เกิดความสามคัคแีละความเข้มแข็ง

ของคนในชุมชน

แนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอเพื่อเพิ่มมูลค่า

ภายใต้ โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอและเครื่องแต่งกายมุสลิม

ในจังหวัดชายแดนใต้เพื่อตอบสนองความต้องการของตลาดอาเซียน (ระยะที่ 2)
โดย แผนกนโยบายและแผน สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ

ภาพที่ 1 : แนวคิดการพัฒนาภายใต้โครงการ
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	 ดังนั้น	เพื่อศึกษาแนวทางการพัฒนาสินค้าสิ่งทอจากการออกแบบบนพื้นฐานของ

ความคิดเชิงสร้างสรรค์และเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม	โดยการค้นคว้าความรู้และวิเคราะห์

ข้อมูลแนวทางการพัฒนาสินค้าอย่างเป็นระบบมาประยุกต์ใช้จริงในการผลิต	เพื่อเพิ่ม

มูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์และตรงกับความต้องการของผู้บริโภค	ตลอดจนสามารถ

เข้าสู่ตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ
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	 ทัง้นี	้เพ่ือเป็นการยกระดับผู้ประกอบการจากกลุ่มผู้ผลิตชุมชนเชิงธุรกิจไปสู่กลุ่มผู้ประกอบการทีม่กีารออกแบบของตนเอง	

(Original	Design	Manufacturing	:	ODM)	ดังนั้น	7	ขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอ	ประกอบด้วย

ภาพที่ 3 : 7 ขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอ

ภาพที่ 2 : แนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอเพื่อเพิ่มมูลค่า
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	 คาดการณ์สังคมและประชากรในปี	ค.ศ.2050	โลกจะมีสัดส่วน

ประชากรวัยเด็กลดลงเหลืออยู่เพียงร้อยละ	20.87	แต่ในทางตรงกันข้าม

จะมีประชากรวัยสูงอายุร้อยละ	 22.23	 ท�าให้กลุ่มผู้สูงวัยกลายเป็น

ประชากรมี่มีกลุ่มใหญ่ในสังคมมากกว่าวัยเด็ก	 ส�าหรับประเทศไทย	

ประชากรวัยเด็ก	 (0-14	 ปี)	 จะมีแนวโน้มลดลง	 โดยคาดการณ์ว่า							

ในปี	 ค.ศ.2030	 จะมีจ�านวนประชากรวัยเด็กเหลือร้อยละ	 16.7	 ลดลง

จากปี	ค.ศ.2012	ทีม่อียู่ร้อยละ	19.5	ในขณะทีป่ระชากรสูงวยัจะมจี�านวน

ทีเ่พ่ิมมากข้ึนอย่างต่อเนือ่งในปี	ค.ศ.2030	และคาดการณ์ว่าจะมสัีดส่วน

ประชากรผู้สูงวัยประมาณร้อยละ	17.4	เพิ่มจากปี	ค.ศ.2012	ซึ่งมีเพียง

ร้อยละ	9.5	เมืองหลวงขนาดใหญ่ของโลก	ทีม่ปีระชากรมากกว่า	10	ล้านคน	

มมีากถึง	41	เมอืง	การย้ายถ่ินฐานในเมอืงอาจเป็นการเปล่ียนแปลงทีส่�าคญั

ที่สุดที่มนุษย์ต้องเผชิญอนาคตในเมือง	 การก�าหนดรูปแบบการด�าเนิน

ชีวติในการท�างานและการตดิต่อทางสังคมก็จะท�าให้ทัง้สังคม	เศรษฐกิจ	

และส่ิงแวดล้อมถูกออกแบบให้เข้ากับวถีีการด�าเนนิชีวติและความท้าทาย

แบ่งได้ตามความชอบส่วนบุคคลตามที่หลายคน	 เรียกว่า	 ไลฟ์สไตล์				

นัน้คอืวถีิชีวติ	รูปแบบ	การด�าเนนิชีวติ	ในแบบของตวัเองซ่ึงย่อมมคีวาม

แตกต่างหรือความคล้ายกัน

	 การก�าหนด	“ไลฟ์สไตล์”	ส�าหรับเพื่อประยุกต์ใช้ในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ	จ�าแนกออกได้	4	กลุ่ม	ดังนี้

1.	 Eco	Lifestyle	ไลฟ์สไตล์ของคนรักธรรมชาติ

2.	 Sport	Lifestyle	ไลฟ์สไตล์ของคนรักการออกก�าลังกาย

3.	 Wellness	Lifestyle	ไลฟ์สไตล์ของคนรักสุขภาพ

4.	 Cultural	Style	ไลฟ์สไตล์ของคนรักวัฒนธรรม

	 ซึ่งในการจัดท�าแนวโน้มวิถีไทยจะดึงในเรื่องของ	Cultural	Style	

วิถีของคนรักวัฒนธรรม	หรือวิถีชุมชนมาสะท้อนไลฟ์สไตล์ในอนาคตคน

จะหลีกหนคีวามแออดัไปสู่หวัเมอืงชนบทใหญ่	 ซ่ึงในแต่ละภูมภิาคก็จะมี

เร่ืองราวและวฒันธรรมทีแ่ตกต่างกันออกไป	เช่น	ภาคเหนอื	ก็จะมเีส้ือผ้า

และเคร่ืองแต่งกายของชนเผ่า	ภาคตะวนัออกเฉียงเหนอื	เช่น	ผ้าย้อมคราม	

ภาคใต้	เช่น	ผ้าบาติก	ซึ่งในแต่ละภูมิภาคที่กล่าวมานั้นมีจุดเด่นส�าหรับ

ที่จะถอดรูปแบบสี	 เทคนิค	 วัสดุ	 มาสู่การก�าหนดหรือการประยุกต์					

แนวโน้มใช้ส�าหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์และพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้						

ในลักษณะเชิงวัฒนธรรม	นั่นคือ	“วิถีไทย	วิธีถิ่น”

การประยุกต์ใช้แนวโน้มสีและแฟชั่น
ส�าหรับท้องถิ่นและชุมชน

(Creative Cultural Trend Guide 2019)
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รายงานสถานการณ์อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม

เดือนมิถุนายน 2561

รายงานสถานการณ์อุตสาหกรรมเครื่องหนังและรองเท้า

เดือนมิถุนายน 2561

สถานการณ์ส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย

ในไตรมาส 2 ปี 2561



13

	 การส่งออกส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่มไทยเดือนมิถุนายน	 มีมูลค่า	 615.87	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ	 เพ่ิมขึ้นร้อยละ	 7.66												

เมือ่เทยีบกับเดอืนเดยีวกันของปีก่อน	ด้านการน�าเข้า	มมีลูค่า	450.70	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพ่ิมข้ึนร้อยละ	7.02	ท�าให้เกินดลุการค้า	

165.17	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	ท�าให้หกเดือนแรกของปี	มีมูลค่าการส่งออกรวม	3,553.20	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	8.65	

เมือ่เทยีบกับช่วงเดยีวกนัของปีก่อน	ด้านการน�าเข้ามมีลูค่า	2,602.36	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพ่ิมขึน้ร้อยละ	11.99	ท�าให้เกินดลุการค้า	

950.84	ล้านเหรียญสหรัฐฯ

รายงานสถานการณ์อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม

เดือนมิถุนายน 2561

รายงานสถานการณ์อุตสาหกรรมเครื่องหนังและรองเท้า

เดือนมิถุนายน 2561

สถานการณ์ส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย

ในไตรมาส 2 ปี 2561

รายงานสถานการณ์อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มไทย เดือน

มิถุนายน 2561

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

ตารางที่ 1 แสดงมูลค่าส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม เดือนมกราคม-มิถุนายน 2561



การส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม (มกราคม-มิถุนายน)
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	 การส่งออกส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่มเดือนมิถุนายน	 พบว่า	 การส่งออกส่ิงทอ	 มีมูลค่า	 391.48	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ											

เพ่ิมขึ้นร้อยละ	 10.40	 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน	 โดยผ้าผืน	 มีมูลค่าส่งออก	 110.40	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ																				

ลดลงร้อยละ	1.86	จากผ้าผืนท�าจากฝ้าย	ลดลงร้อยละ	9.29	ตลาดส่งออกผ้าผืนหลักที่ขยายตัว	เช่น	เวียดนาม	กัมพูชา	และ

บังคลาเทศ	เพ่ิมขึน้ร้อย	4.45	21.44	และ	5.64	ตามล�าดับ	เส้นด้าย	มมีลูค่าส่งออก	64.90	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพ่ิมข้ึนร้อยละ	4.51	

ตลาดส่งออกเส้นด้ายหลักที่ขยายตัว	เช่น	จีน	ตุรกี	และ	ฟิลิปปินส์	เพิ่มขึ้นร้อยละ	35.48	18.65	และ	20.64	ตามล�าดับ	และ

เส้นใยประดิษฐ์	มีมูลค่าส่งออก	90.01	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	47.49	ตลาดส่งออกที่ขยายตัว	เช่น	จีน	เวียดนาม	

ตุรกี	 และสหรัฐอเมริกา	 เพิ่มขึ้นร้อยละ	90.83	 49.33	 3.81	และ	143.04	ตามล�าดับ	และส�าหรับเครื่องนุ่งห่ม	มีมูลค่าส่งออก	

224.39	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	3.19	โดยเสื้อผ้าส�าเร็จรูป	มีมูลค่า	196.35	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	6.81	

ตลาดส่งออกเครื่องนุ่งห่มที่ขยายตัว	เช่น	สหรัฐอเมริกา	เบลเยียม	และอิตาลี	เพิ่มขึ้นร้อยละ	13.6629.17	และ	93.93	ตามล�าดับ

	 การส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มรวมหกเดือนแรกของปี	พบว่า	การส่งออกสิ่งทอ	มีมูลค่า	2,346.38	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	

เพ่ิมขึน้ร้อยละ	11.75	เมือ่เทยีบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน	โดยผ้าผืน	มมีลูค่าส่งออก	706.77	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพ่ิมข้ึนร้อยละ	6.07	

จากส่งออกไปเวียดนาม	เมียนมา	บังกลาเทศ	และกัมพูชา	เพิ่มขึ้นร้อยละ	21.67	17.08	7.40	และ	20.08	ตามล�าดับ	เส้นด้าย	

มีมูลค่าส่งออก	 413.24	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ	 เพ่ิมข้ึนร้อยละ	 9.34	 โดยญ่ีปุ่น	 เกาหลีใต้	 และจีนเป็นตลาดหลักในการส่งออก						

เพิ่มขึ้นร้อยละ	6.33	8.04	และ	5.41	ตามล�าดับ	และเส้นใยประดิษฐ์	มีมูลค่าส่งออก	505.46	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	

35.14	 ตลาดส่งออกที่ขยายตัว	 เช่น	 จีน	 ตุรกี	 อินโดนีเซีย	 และเวียดนาม	 เพ่ิมข้ึนร้อยละ	 13.50	 66.58	 9.46	 และ	 41.62											

ตามล�าดับ	ส�าหรับเครื่องนุ่งห่มมีมูลค่าส่งออก	1,206.82	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	3.10	จากการส่งออกเสื้อผ้าส�าเร็จรูป	

เพิ่มขึ้นร้อยละ	3.52	ตลาดส่งออกเครื่องนุ่งห่มที่ขยายตัว	เช่น	สหรัฐอเมริกา	ญี่ปุ่น	และเบลเยียมเพิ่มขึ้นร้อยละ	7.39	7.52	และ	

37.88	ตามล�าดับ

การส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม (มิถุนายน)
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ตารางที่ 2 แสดงมูลค่าน�าเข้าสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม เดือนมกราคม-มิถุนายน 2561

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

	 การน�าเข้าส่ิงทอและเคร่ืองนุ ่งห่มเดือนมิถุนายน	 พบว่า	 การน�าเข้าส่ิงทอมีมูลค่า	 309.90	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ															

เพ่ิมข้ึนร้อยละ	 1.56	 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน	 โดยด้ายและเส้นใย	 มีมูลค่าน�าเข้า	 158.72	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ								

ลดลงร้อยละ	 3.54	 โดยน�าเข้าจากสหรัฐอเมริกา	 จีน	 และญ่ีปุ่น	 เพ่ิมข้ึนร้อยละ	 9.14	 10.93	 และ	 11.71	 ตามล�าดับ																			

ผ้าผืน	 มีมูลค่าน�าเข้า	 151.18	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ	 เพ่ิมขึ้นร้อยละ	 7.52	 โดยน�าเข้าจากจีน	 เวียดนาม	 และ	 อินเดีย																					

เพ่ิมข้ึนร้อยละ	 15.99	 38.89	 และ	 75.51	 ตามล�าดับ	 และส�าหรับเคร่ืองนุ่งห่ม	 มีมูลค่าน�าเข้า	 140.80	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ									

เพ่ิมขึ้นร้อยละ	 21.39	 จากการน�าเข้าเส้ือผ้าส�าเร็จรูป	 เพ่ิมข้ึนร้อยละ	 25.01	 โดยน�าเข้าจากจีน	 เวียดนาม	 และกัมพูชา														

เพิ่มขึ้นร้อยละ	30.11	24.78	และ	84.78	ตามล�าดับ

การน�าเข้าสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม (มิถุนายน)
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	 การน�าเข้าสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มรวมหกเดือนแรกของปี	พบว่า	การน�าเข้าสิ่งทอ	มีมูลค่า	1,813.10	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	

เพ่ิมขึ้นร้อยละ	 8.38	 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน	 โดยน�าเข้าด้ายและเส้นใยเป็นมูลค่า	 901.53	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ								

เพิ่มขึ้นร้อยละ	5.02	ผ้าผืน	มีมูลค่าน�าเข้า	911.57	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	11.93	ส�าหรับเครื่องนุ่งห่ม	มีมูลค่าน�าเข้า	

789.26	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	 เพิ่มขึ้นร้อยละ	21.24	 โดยน�าเข้าเสื้อผ้าส�าเร็จรูป	 เพิ่มขึ้นร้อยละ	24.47	ที่ขยายตัว	 เช่น	จีน	ตุรกี	

อินโดนีเซีย	 และเวียดนาม	 เพ่ิมข้ึนร้อยละ	 13.50	 66.58	 9.46	 และ	 41.62	 ตามล�าดับ	 ส�าหรับเคร่ืองนุ่งห่มมีมูลค่าส่งออก						

1,206.82	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	3.10	จากการส่งออกเสื้อผ้าส�าเร็จรูป	เพิ่มขึ้นร้อยละ	3.52	ตลาดส่งออกเครื่องนุ่งห่ม

ที่ขยายตัว	เช่น	สหรัฐอเมริกา	ญี่ปุ่น	และเบลเยียม	เพิ่มขึ้นร้อยละ	7.39	7.52	และ	37.88	ตามล�าดับ

	 การส่งออกส่ิงทอและเคร่ืองนุ ่งห่มรวมหกเดือนแรกของปีพบว่า	 ไทยส่งออกไปตลาดหลักขยายตัวทุกตลาด																	

โดยตลาดอาเซียน	เพ่ิมขึน้ร้อยละ	12.70	มผ้ีาผืนเป็นสินค้าทีไ่ทยส่งออกไปอาเซียนมากทีสุ่ด	คดิเป็นมลูค่า	366.90	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	

เพิ่มขึ้นร้อยละ	16.12	โดยมีเวียดนาม	เมียนมา	และกัมพูชาเป็นตลาดส่งออก	3	อันดับแรก	ตลาดญี่ปุ่น	เพิ่มขึ้นร้อยละ	10.79	

มเีคร่ืองนุง่ห่มเป็นสินค้าทีไ่ทยส่งออกไปมากทีสุ่ด	คิดเป็นมลูค่า	192.30	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพ่ิมขึน้ร้อยละ	7.52	ตลาดสหรัฐอเมริกา	

เพ่ิมขึ้นร้อยละ	 9.74	 มีเคร่ืองนุ ่งห่มเป็นสินค้าที่ไทยส่งออกไปมากที่สุด	 คิดเป็นมูลค่า	 417.40	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ																					

เพิ่มขึ้นร้อยละ	 7.39	 ตลาดสหภาพยุโรป	 เพิ่มขึ้นร้อยละ	 7.07	 มีเครื่องนุ่งห่มเป็นสินค้าที่ไทยส่งออกไปมากที่สุด	 คิดเป็นมูลค่า	

295.40	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ	 เพ่ิมข้ึนร้อยละ	 9.23	 ตลาดจีน	 เพ่ิมข้ึนร้อยละ	 12.22	 เส้นใยประดิษฐ์เป็นสินค้าที่ไทยส่งออก											

ไปมากที่สุด	คิดเป็นมูลค่า	85.20	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	13.50

การน�าเข้าสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม (มกราคม-มิถุนายน)

	 การส่งออกส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่มของไทยยังมีทิศทางที่ดีเนื่องจากค�าส่ังซ้ือที่มีอย่างต่อเนื่องจากประเทศคู่ค้าหลัก																				

และตลาดศักยภาพสูงซึ่งเป็นผลมาจากเศรษฐกิจโลกที่ขยายตัว

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

รวบรวมและเรียบเรียงโดย : ณัฏฐวดี ไทยเจริญ

ตลาดส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม (มกราคม-มิถุนายน)

แนวโน้มการส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม
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 การส่งออกสินค้าเครื่องหนังและรองเท้าเดือนมิถุนายน 2561 เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.18 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกัน  

ของปีก่อน จากการค�าสัง่ซือ้สนิค้าทีมี่ต่อเนือ่งจากตลาดหลกั โดยสนิค้าทีม่กีารขยายตัวในระดับสงู ได้แก่ รองเท้าแตะ และ

หนังโคกระบือฟอก

	 การส่งออกสินค้าเครื่องหนังและรองเท้าเดือนมิถุนายน	2561	มีมูลค่า	151.48	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	3.18	

เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน	 ด้านการน�าเข้ามีมูลค่า	 171.67	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ	 เพิ่มขึ้นร้อยละ	 12.27	 เมื่อเทียบกับ		

เดือนเดียวกันของปีก่อน	ท�าให้เดือนมิถุนายนดุลการค้าขาดดุล	20.19	ล้านเหรียญสหรัฐฯ

	 ส่งผลให้สะสมหกเดือน	(มกราคม-มถุินายน	2561)	มมีลูค่าการส่งออกรวม	856.55	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพ่ิมข้ึน	ร้อยละ	9.72	

เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน	 ด้านการน�าเข้า	 มีมูลค่า	 968.78	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ	 เพิ่มขึ้นร้อยละ	 14.72	 เมื่อเทียบกับ			

ช่วงเดียวกันของปีก่อน	ท�าให้ขาดดุลการค้า	112.23	ล้านเหรียญสหรัฐฯ

รายงานสถานการณ์อุตสาหกรรมเครื่องหนังและรองเท้า

เดือนมิถุนายน 2561

ภาพที่ 1 แสดงมูลค่าการส่งออกเครื่องหนังและรองเท้า เดือนมกราคม-มิถุนายน 2561
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ตารางที่ 1 แสดงมูลค่าการส่งออกเครื่องหนังและรองเท้า เดือนมกราคม-มิถุนายน 2561

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

	 เมื่อพิจารณาเฉพาะเดือนมิถุนายน	2561	พบว่า	รองเท้าและชิ้นส่วน	มีมูลค่าการส่งออก	58.56	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่ม

ขึ้นร้อยละ	0.75	เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน	จากการส่งออกรองเท้าแตะ	และรองเท้าหนัง	เพิ่มขึ้นร้อยละ	35.52	และ	

1.24	ตามล�าดับ	เครื่องใช้ส�าหรับเดินทาง	มีมูลค่าการส่งออก	26.98	ล้าน	เหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	1.22	เมื่อเทียบกับเดือน

เดียวกันของปีก่อน	เป็นผลจากการส่งออกเครื่องเดินทางอื่นๆ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	26.14	และหนังและผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัด	

มีมูลค่าการส่งออก	65.94	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	6.29	เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน	จากการส่งออกหนังโค	

กระบือฟอกเพิ่มขึ้นร้อยละ	27.64

สถานการณ์การส่งออก
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	 เมื่อพิจารณาการส่งออกสินค้าเครื่องหนังและรองเท้าสะสมหกเดือน	 (มกราคม-มิถุนายน	2561)	พบว่า	รองเท้าและชิ้น

ส่วน	มีมูลค่าการส่งออก	313.88	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	1.70	เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน	จากการส่งออก

รองเท้าแตะและรองเท้าหนัง	เพิ่มขึ้นร้อยละ	12.75	และ	10.55	ตามล�าดับ	เครื่องใช้ส�าหรับเดินทาง	มีมูลค่าการส่งออก	160.47	

ล้านเหรียญสหรัฐ	 เพิ่มขึ้นร้อยละ	 15.62	 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน	 จากการส่งออกกระเป๋าเดินทางและเครื่องเดินทา

งอื่นๆ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	21.23	และ	40.41	ตามล�าดับ	และหนังและผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัด	มีมูลค่าการส่งออก	382.20	

ล้านเหรียญสหรัฐฯ	 เพิ่มขึ้นร้อยละ	 14.71	 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน	 จากการส่งออกหนังโคกระบือฟอกและหนังและ

ผลิตภัณฑ์หนังอื่นๆ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	112.24	และ	4.82	ตามล�าดับ

ตารางที่ 2 แสดงมูลค่าน�าเข้าเครื่องหนังและรองเท้า เดือนมกราคม-มิถุนายน 2561

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์
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	 การน�าเข้าสินค้าเครื่องหนังและรองเท้าเดือนมิถุนายน	2561	พบว่า	หนังดิบและหนังฟอก	มีมูลค่าน�าเข้า	80.53	ล้าน

เหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	6.10	เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน	รองเท้า	มีมูลค่าการน�าเข้า	41.22	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	

เพิ่มขึ้นร้อยละ	13.68	เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน	เป็นผลจากรองเท้าหนังรองเท้าท�าด้วยยางหรือพลาสติกและรองเท้า

อื่นๆ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	25.31	36.27	และ	12.53	ตามล�าดับ	กระเป๋ามีมูลค่าการน�าเข้า	49.92	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	

22.52	เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน	เป็นผลจากการน�าเข้ากระเป๋าถือและกระเป๋าอื่นๆ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	28.99	การน�าเข้า

สินค้าเครื่องหนังและรองเท้าสะสมหกเดือน	(มกราคม-มิถุนายน	2561)	พบว่า	หนังดิบและหนังฟอกมีมูลค่าน�าเข้า	475.85	ล้าน

เหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	7.45	เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน	รองเท้า	มีมูลค่าการน�าเข้า	249.95	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	

เพิ่มขึ้นร้อยละ	28.15	 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน	 เป็นผลจากการน�าเข้ารองเท้าทุกผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้น	กระเป๋า	มีมูลค่า

การน�าเข้า	242.99	ล้านเหรียญสหรัฐฯ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	17.64	เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน	เป็นผลจากการน�าเข้ากระเป๋า

เดินทาง	และกระเป๋าถือและกระเป๋าอื่นๆ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	3.29	และ	22.04	ตามล�าดับ

สถานการณ์การน�าเข้า

ตลาดส่งออกสินค้าเครื่องหนังและรองเท้า

แนวโน้มการส่งออกสินค้าเครื่องหนังและรองเท้า

	 การส่งออกเคร่ืองหนังและรองเท้าของไทยไปยังตลาดต่างประเทศเมื่อพิจารณาเป็นรายกลุ่มสินค้าเดือนมิถุนายน	 2561	

พบว่า	รองเท้าและชิ้นส่วน	ตลาดส่งออกที่ขยายตัว	เช่น	สหรัฐอเมริกา	เดนมาร์ก	และรัสเซียเพิ่มขึ้นร้อยละ	17.39	0.11	และ	

46.23	ตามล�าดับ	เครื่องใช้ส�าหรับเดินทาง	ตลาดส่งออกที่ขยายตัว	เช่น	สวิตเซอร์แลนด์	สิงคโปร์	และจีน	เพิ่มขึ้นร้อยละ	61.84	

8.62	และ	7.51	ตามล�าดับ	และหนังและผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัด	ตลาดส่งออกที่ขยายตัว	เช่น	เวียดนาม	ฮ่องกง	อินเดีย	

และญี่ปุ่น	เพิ่มขึ้นร้อยละ	66.24	3.00	5.02	และ	49.68	ตามล�าดับ

	 ส�าหรับสะสมหกเดอืน	 (มกราคม-มถุินายน	2561)	พบว่า	รองเท้าและช้ินส่วน	ตลาดสหรัฐอเมริกาเป็นตลาดส่งออกอนัดบั	1	

เพ่ิมข้ึนร้อยละ	 17.42	 รองลงคือ	 เดนมาร์ก	 ลดลงร้อยละ	 0.85	 และสหราชอาณาจักร	 เพ่ิมข้ึนร้อยละ	 21.57	 ตามล�าดับ										

เครื่องใช้ส�าหรับเดินทาง	ตลาดส่งออกอันดับ	 1	คือ	สหรัฐอเมริกา	ลดลงร้อยละ	8.62	 รองลงมาคือ	สวิตเซอร์แลนด์	 เพิ่มขึ้น			

ร้อยละ	87.49	และจีน	เพิ่มขึ้นร้อยละ	198.38	ตามล�าดับ	และหนังและผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัด	ตลาดส่งออกอันดับ	1	

คือ	เวียดนาม	เพิ่มขึ้นร้อยละ	25.24	รองลงมาคือ	จีน	เพิ่มขึ้นร้อยละ	14.25	และฮ่องกง	เพิ่มขึ้นร้อยละ	9.64	ตามล�าดับ

	 การส่งออกสินค้าเคร่ืองหนงัและรองเท้าของไทย	คาดว่าจะยงัขยายตวั	ด้วยภาวะเศรษฐกิจโลกทีด่ส่ีงผลให้เศรษฐกิจของ

ประเทศคู่ค้าของไทยดีขึ้นท�าให้ค�าสั่งซื้อสินค้ารองเท้าและเครื่องหนังมีอย่างต่อเนื่อง

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

รวบรวมและเรียบเรียงโดย : ณัฏฐวดี ไทยเจริญ
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ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน)

	 การส่งออกอญัมณีและเคร่ืองประดบัไทยในระหว่างเดอืนมกราคม-มถุินายน	 2561	 มมีลูค่าเตบิโตร้อยละ	 0.62	 (ลดลง						

ร้อยละ	 8.78	 ในหน่วยของเงนิบาท)	 หรือมมีลูค่า	 6,326.68	 ล้านเหรียญสหรัฐ	 (199,434.12	 ล้านบาท)	 เมือ่เทยีบกับช่วงเดยีวกัน					

ของปี	2560	ทีม่มีลูค่า	6,287.40	ล้านเหรียญสหรัฐ	(218,637.71	ล้านบาท)	นบัเป็นสินค้าส่งออกทีส่�าคญัในอนัดบัที	่3	และคดิเป็น

สัดส่วนร้อยละ	 5.03	 ของสินค้าส่งออกโดยรวมของไทย	 โดยมลูค่าการส่งออกทีเ่พ่ิมขึน้นัน้	 เนือ่งมาจากการส่งออกสินค้าส�าคญั				

หลายรายการได้สูงขึน้	ทัง้นี	้หากพิจารณามลูค่าการส่งออกไม่รวมทองค�าพบว่าการส่งออกสินค้าอญัมณีและเคร่ืองประดบัทีแ่ท้จริงมี

มลูค่า	3,863.98	ล้านเหรียญสหรัฐ	(121,791.96	ล้านบาท)	เพ่ิมข้ึนจากช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้าร้อยละ	7.48	(ลดลงร้อยละ	2.41	

ในหน่วยของเงนิบาท)

สถานการณ์การส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย

ระหว่างเดือนมกราคม-มิถุนายน ปี 2561

เมื่อแยกพิจารณาการส่งออกในรายผลิตภัณฑ์ส�าคัญ	พบว่า

1) สินค้าส�าเร็จรูป	 เครื่องประดับทอง	และเครื่องประดับแพลทินัม	เพิ่มขึ้นร้อยละ	11.38	และร้อยละ	0.23	ตามล�าดับ

	 ส่วนเครื่องประดับเงิน	ปรับตัวลดลงร้อยละ	0.22

2) สินค้ากึ่งส�าเร็จรูป	เพชรเจียระไน	พลอยเนื้อแข็งและพลอยเนื้ออ่อนเจียระไน	เติบโตได้ร้อยละ	6.17,	ร้อยละ	2.66	และ

	 ร้อยละ	10.57	ตามล�าดับ

	 ตลาด/ภมิูภาคส�าคัญในการส่งออกสินค้าอญัมณีและเคร่ืองประดบัของไทย	(ไม่รวมทองค�า)	ในช่วงระหว่างเดอืนมกราคม-

มิถุนายน	2561	ได้แก่	ฮ่องกง	ตลาดหลักที่มีสัดส่วนสูงสุดราวร้อยละ	28	ซึ่งมีมูลค่าลดลงร้อยละ	2.43	เนื่องจากการส่งออกสินค้า

ส�าคัญหลายรายการได้ลดลง	โดยเฉพาะสินค้าหลักอย่างเพชรเจียระไน	รวมถึงสินค้าส�าคญัรองลงมาอย่างเคร่ืองประดบัทอง	และ

พลอยเนื้อแข็งเจียระไน	ได้ลดลงร้อยละ	0.53,	ร้อยละ	5.65	และร้อยละ	2.66	ตามล�าดับ	ตลาดหลักล�าดับถัดมา	คือสหภาพ

ยุโรป	และสหรัฐอเมริกา	ยังคงขยายตัวได้ต่อเนื่องร้อยละ	15.47	และร้อยละ	10.29	ตามล�าดับสืบเนื่องมาจากก�าลังซื้อที่เพิ่มขึ้น

ตามการฟื้นตัวทางเศรษฐกิจของทั้ง	 2	 ภูมิภาคโดยสินค้าส่งออกหลักไปยังสหภาพยุโรปเป็นเคร่ืองประดับเงิน	 รองลงมาเป็น				

เครื่องประดับทอง	ที่ต่างมีมูลค่าสูงขึ้น	ส่วนสินค้าส่งออกหลักไปยังสหรัฐอเมริกาเป็นเครื่องประดับเงิน	ซึ่งกลับมาเติบโตเป็นบวก

ได้อีกครั้ง	อีกทั้งการส่งออกเครื่องประดับทอง	พลอยเนื้อแข็งเจียระไน	และเพชรเจียระไน	สินค้าส�าคัญรองลงมา	ล้วนขยายตัวได้

เพ่ิมขึ้นอีกด้วยส่วนตลาดอื่นๆ	 ที่เติบโตได้ดี	 เช่น	 กลุ่มประเทศตะวันออกกลางปรับตัวสูงข้ึนร้อยละ	 15.33	 โดยการส่งออก								
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กว่าครึ่งหนึ่งเป็นเครื่องประดับทอง	ขยายตัวสูงต่อเนื่องในตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์	กาตาร์	ซาอุดิอาระเบีย	และ	คูเวต	ซึ่งเป็น			

คู่ค้าใน	5	อันดับแรกของไทยส�าหรับการส่งออกไปยังอินเดีย	ขยายตัวสูงถึงร้อยละ	26.22	อันเป็นผลจากการส่งออกเพชรเจียระไน

ทีเ่ติบได้เพ่ิมขึน้ถึงร้อยละ	33.53	โดยส่วนหนึง่เป็นการส่งออกจากบริษทัอนิเดยีทีม่าตัง้โรงงานในไทยกลับไปยังบริษทัแม่เพ่ือจ�าหน่าย

ในประเทศและส่งออกต่อต่างประเทศการส่งออกไปยังอาเซียนเติบโตร้อยละ	6.91	จากการส่งออกไปยังสิงคโปร์	ตลาดอันดับ	1	

ของไทยในภูมิภาคนี้ได้เพ่ิมข้ึน	 โดยสินค้าส่งออกหลักไปยังสิงคโปร์เป็นเคร่ืองประดับเทียมซ่ึงเติบโตได้สูงมากถึงร้อยละ	 54.12		

รวมถึงการส่งออกไปยังบรูไน	และเวียดนาม	ตลาดในอันดับ	3	และ	4	ก็สามารถขยายตัวได้เป็นอย่างดี	โดยสินค้าส่งออกหลัก

ไปยังบรูไนเป็นเคร่ืองประดับทอง	 ส่วนสินค้าส่งออกหลักไปยังเวยีดนามเป็นโลหะเงนิและเพชรเจียระไน	 ทีล้่วนเตบิโตได้เป็นอย่างดี	

ส่วนมูลค่าการส่งออกไปยังรัสเซียและกลุ่มประเทศเครือรัฐเอกราชเพิ่มขึ้นร้อยละ	25.98	เนื่องจากการส่งออกไปยังรัสเซีย	ยูเครน	

และคาซัคสถาน	 ตลาดหลักใน	 3	 อันดับแรกของไทยได้เพ่ิมสูงข้ึน	 โดยสินค้าดาวเด่นเป็นเคร่ืองประดับเงิน	 ซ่ึงเติบโตได้สูงขึ้น		

อย่างต่อเนื่อง	สะท้อนถึงความนิยมสินค้าของไทยในตลาดดังกล่าวได้เป็นอย่างดี

ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน)

ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ

สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
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ทิศทางการน�าเข้าอัญมณีและ

เครื่องประดับของ UK หลัง Brexit

	 ย้อนกลับไปยังข่าวประวัติศาสตร์ที่สร้างความสะเทือนไปทั่วโลกเมื่อวันที่	

23	มถุินายน	2559	ซ่ึงเป็นวนัทีส่หราชอาณาจักร	(ประกอบด้วยอังกฤษ	เวลส์	สก็อตแลนด์

และไอร์แลนด์เหนอื)	ได้ลงมตด้ิวยเสียงข้างมากให้ออกจากการเป็นสมาชิกสหภาพยุโรป	(อยูี)	

หรือเรียกสั้นๆ	ว่า	“Brexit	(เบร็กซิท)”	หลังจากที่เป็นสมาชิกอียูมาเป็นเวลาถึง	45	ปี

โดย	นางเทเรซา	เมย์	นายกรัฐมนตรีของอังกฤษได้ลงนามแจ้งความประสงค์ออกจากการเป็น

สมาชิกของอยูีอย่างเป็นทางการแล้วตามมาตรา	50	ของสนธิสัญญาลิสบอนเมือ่วนัที	่29	มนีาคม	2560

เพื่อเริ่มต้นกระบวนการเจรจาข้อตกลงการแยกตัวออกจากอียูที่ใช้เวลาในการเจรจาถึง	2	ปีแต่ถึงแม้

ทัง้อยูีและสหราชอาณาจักรจะไม่สามารถเหน็ชอบและให้สัตยาบันความตกลงได้ภายในระยะเวลาดงักล่าว

สหราชอาณาจักรก็จะพ้นจากความเป็นสมาชิกของอียูอย่างเป็นทางการในวันที่	29	มีนาคม	2562

ซึ่งหลังจากสหราชอาณาจักรออกจากการเป็นสมาชิกของอียูแล้ว	กฎเกณ์การน�าเข้าอัญมณีและเครื่องประดับ

ของสหราชอาณาจักร	ซึ่งเป็นคู่ค้าส�าคัญของไทยจะมีทิศทางอย่างไรนั้น	ติดตามได้ในบทความนี้
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สหราชอาณาจักร คู่ค้าส�าคัญของไทยในตลาดอียู

	 ในช่วง	5	ปีที่ผ่านมา	สหราชอาณาจักรเป็นตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับ	

(รวมทองค�าฯ)	ใน	13	อนัดับแรกของไทย	โดยมมูีลค่าส่งออกเฉล่ียอยู่ทีร่าว	230	ล้านเหรียญสหรัฐ	

ล่าสุดในช่วงคร่ึงแรกของปี	 2561	 ไทยส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับ	 (รวมทองค�าฯ)									

ไปยังสหราชอาณาจักรด้วยมูลค่า	93.31	ล้านเหรียญสหรัฐ	นบัเป็นตลาดส่งออกในอนัดบัที	่12	

หรือมสัีดส่วนราวร้อยละ	1.47	ของมลูค่าการส่งออกอญัมณแีละเคร่ืองประดบัโดยรวม	แต่หาก

พิจารณามลูค่าส่งออกไม่รวมทองค�าฯ	จะพบว่าสหราชอาณาจักรเป็นตลาดส่งออกในอนัดบัที	่10	

หรือมสัีดส่วนร้อยละ	2.41	ของมลูค่าการส่งออกอญัมณีและเคร่ืองประดบัไม่รวมทองค�าฯ	และ

เป็นตลาดส่งออกในอันดับที่	 3	 ในกลุ่มอียู	 รองจากเยอรมนี	 และเบลเยียม	 ตามล�าดับ								

คดิเป็นสัดส่วนร้อยละ	11.27	ของการส่งออกอญัมณีและเคร่ืองประดบัไทยไปยังอยูี	โดยสินค้า

ส่งออกหลักไปยังสหราชอาณาจักร	 ได้แก่	 เคร่ืองประดับทอง	 ซ่ึงมีสัดส่วนราวร้อยละ	 45					

รองลงมา	 คือ	 เคร่ืองประดับเงิน	 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ	 23	 และพลอยสีในสัดส่วนราว							

ร้อยละ	13
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ผลกระทบการส่งออกของไทยหลัง Brexit

	 การส่งออกอญัมณีและเคร่ืองประดบัไทยไปยังสหราชอาณาจักรเร่ิมแผ่วลง

ในปี	2558	อนัเนือ่งมาจากเศรษฐกิจของสหราชอาณาจักรชะลอตวั	แต่นบัจากหลังมี	

Brexit	 มูลค่าส่งออกของไทยในสหราชอาณาจักรในปี	 2560	 ได้ปรับตัวลดลงมาก

จนลดลงต�่าสุดในรอบทศวรรษ	จึงมิอาจปฏิเสธได้ว่าผลของ	Brexit	มีส่วนบั่นทอน

การส่งออกอญัมณีและเคร่ืองประดบัของไทย	เพราะเป็นอกีหนึง่ปัจจัยส�าคญัฉุดการ

เติบโตทางเศรษฐกิจของสหราช-อาณาจักร	 โดยในปี	 2560	 เศรษฐกิจของสหราช

อาณาจักรมีอัตราการขยายตัวร้อยละ	1.80	ลดลงจากปีก่อนหน้าร้อยละ	0.10	และ

ส่งผลให้ความเช่ือมัน่ของผู้บริโภคและนกัลงทนุลดลง	รวมถึงความกังวลของตลาดเงิน

ท�าให้ค่าเงินปอนด์เมื่อเทียบกับเงินเหรียญสหรัฐอ่อนค่าลงมาก	มีผลให้ราคาสินค้า

น�าเข้าปรับตัวสูงขึ้น	 อีกทั้งยังท�าให้เงินเฟ้อพุ่งสูงขึ้นด้วย	 ผู้น�าเข้าจึงลดการน�าเข้า

สินค้าอญัมณีและเคร่ืองประดบัจากไทยลง	และเนือ่งจากการเจรจาข้อตกลงระหว่าง

อียูและสหราชอาณาจักรในปัจจุบันยังไม่มีความแน่นอน	เศรษฐกิจและการใช้จ่าย

ของประชาชนในสหราชอาณาจักรจึงยังคงอยู่ในทิศทางชะลอตัว	 ส่งผลให้มูลค่า		

ส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยไปยังสหราชอาณาจักรในช่วงคร่ึงแรกของป	ี

2561	ลดลงต่อเนื่องร้อยละ	7.96	ซึ่งความไม่แน่นอนของ	Brexit	จะยังคงเป็นปัจจัย

ที่ส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจของสหราชอาณาจักรต่อไป	 จนกว่ารัฐบาลจะมีความ

ชัดเจนในแนวทางการเจรจาความสัมพันธ์กับอียูและการฟื้นฟูประเทศหลัง	 Brexit	

ซ่ึงแน่นอนว่าจะกระทบต่อการส่งออกอญัมณีและเคร่ืองประดบัไทยอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้

กฎระเบียบการน�าเข้าอัญมณีและเครื่องประดับ

ของสหราชอาณาจักร

	 เนื่องจากสหราชอาณาจักรยังอยู่ในกระบวนการเจรจาข้อตกลงในหลาย

ประเดน็ซ่ึงครอบคลุมการค้าและการลงทนุกับอยูี	ก่อนทีจ่ะออกจากการเป็นสมาชิกภาพ

อย่างเป็นทางการในปีหน้านี้	กฎระเบียบการน�าเข้าอัญมณีและเครื่องประดับต่างๆ	

ในปัจจุบันจึงยังคงองิอยู่กับกฎระเบียบของอยูีเป็นหลัก	ซ่ึงสามารถสรุปกฎระเบียบ

การน�าเข้าของสหราชอาณาจักรได้	ดังนี้

1. มาตรการทางด้านภาษี

	 โดยทัว่ไปอตัราภาษนี�าเข้าอญัมณีและเคร่ืองประดบัของสหราชอาณาจักร

ตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนที่	 71	 ในกลุ่มสินค้าวัตถุดิบมีอัตราภาษีร้อยละ	 0					

ส่วนเคร่ืองประดับแท้จะมีอัตราภาษีอยู่ที่ร้อยละ	 2.5-4	 และเคร่ืองประดับเทียมมี

อัตราภาษีร้อยละ	4	อีกทั้งรัฐบาลของสหราชอาณาจักรยังเรียกเก็บภาษีมูลค่าเพิ่ม

การน�าเข้าสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับในอัตราร้อยละ	20	อีกด้วย

2. มาตรการที่มิใช่ภาษี

	 สหราชอาณาจักรมีข้อกฎหมายก�าหนดส�าหรับการส่งสินค้าเคร่ืองประดับ

ที่ท�าจากโลหะมีค่าเข้าไปจ�าหน่ายยังสหราชอาณาจักร	 ที่จะต้องผ่านการรับรอง

คุณภาพและความบริสุทธ์ิของโลหะมีค่าพร้อมประทับตรารับประกันคุณภาพ				

(Hallmark)	ก่อนจึงจะได้รับอนุญาตให้จ�าหน่ายในประเทศได้	โดยเครื่องประดับทอง



จะต้องมค่ีาความบริสุทธ์ิไม่ต�า่กว่า	9	กะรัต	ขณะทีเ่คร่ืองประดบัเงนิ

และแพลทินัมจะต้องมีปริมาณโลหะดังกล่าวเป็นส่วนประกอบ

อย่างน้อย	800	ส่วน	ใน	1,000	ส่วน	และ	850	ส่วน	ใน	1,000	ส่วน	

ตามล�าดับ

	 ส�าหรับมาตรฐานสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับนั้น	

สหราชอาณาจักรยังคงใช้ก	ฎหมายของอียู	ภายใต้ภาคผนวก	

XVII	 ของกฎระเบียบการควบคุมเคมีภัณฑ์	 (Registration,					

Evaluation	and	Authorisation	of	Chemicals:	REACH)	ดังนี้

กฎเกณฑ์ของ EU Nickel Directive 94/27/EC	ซึ่งก�าหนด
มาตรฐานส่วนผสมของนกิเกิลในเคร่ืองประดบัโลหะมค่ีา	ได้แก่	

เคร่ืองประดบัทีม่ลัีกษณะเป็นเขม็หรือต้องเจาะเข้าไปในผิวหนงั	

เช่น	 ต่างหู	 ให้มีอัตราการแผ่ของสารนิกเกิลต�่ากว่า	 0.2	

ไมโครกรัม/ตารางเซนตเิมตร/สัปดาห์	ส่วนเคร่ืองประดับทีสั่มผัส

ผิวหนังโดยตรงและเป็นเวลานาน	อาทิ	สร้อยข้อมือ	สร้อยคอ	

และแหวน	 จะมีอัตราการแผ่สารนิกเกิลเข้าสู่ผิวหนังได้ไม่เกิน	

0.5	ไมโครกรัม/ตารางเซนติเมตร/สัปดาห์

กฎเกณฑ์ของ EU No 494/2011	ก�าหนดว่าเคร่ืองประดบัแท้	
เครื่องประดับเทียม	เครื่องประดับที่เจาะเข้ากับผิวหนัง	นาิกา

ข้อมือ	 และกระดุมข้อมือ	 ให้มีสารแคดเมียมผสมอยู่ได้สูงสุด	

ไม่เกิน	100	มิลลิกรัม/กิโลกรัม	หรือร้อยละ	0.01	ของน�้าหนัก

เครื่องประดับ

กฎเกณฑ์ของ EU No 836/2012	 ก�าหนดให้มีปริมาณ					

สารตะกั่วที่ผสมอยู่ในเคร่ืองประดับ	 และส่วนประกอบต่างๆ		

ของเครื่องประดับได้สูงสุดไม่เกิน	500	มิลลิกรัม/กิโลกรัม	หรือ

ร้อยละ	0.05	ของน�า้หนกัเคร่ืองประดบันอกจากนี	้สหราชอาณาจักร

ยังก�าหนดกฎระเบียบตามกฎหมายป้องกันการฟอกเงินและ			

ต่อต้านการก่อการร้ายเฉกเช่นเดียวกับประเทศอื่นๆ	 ในอียู				

โดยผู้ประกอบธุรกิจในสหราชอาณาจักรจะต้องท�าการบันทึก

รายละเอียดการท�าธุรกรรมและข้อมูลของลูกค้าที่มีการซ้ือขาย

อัญมณีและเคร่ืองประดับซ่ึงมีมูลค่าตั้งแต่	 15,000	 ยูโรขึ้นไป	

(ประมาณ	 574,350	 บาท)	 เพื่อรายงานต่อ	 UK’	 s	 Financial	

Intelligence	Unit	(UKFIU)	และการน�าเข้าส่งออกเพชรก้อนจะต้อง

ด�าเนินการและมีเอกสารตาม	Kimberley	Process

แนวโน้มการเปล่ียนแปลงกฎเกณฑ์การน�าเข้า

อัญมณีและเครื่องประดับของ UK หลัง Brexit

	 เมื่อเดือนมีนาคม	 2561	 ที่ผ่านมา	 ทั้งอียูและสหราช

อาณาจักรได้บรรลุข้อตกลงช่วงเวลาเปล่ียนผ่านของสหราช

อาณาจักร	 เพ่ือให้ธุรกิจและพลเมืองของทั้งอียูและสหราช

อาณาจักรมเีวลาเตรียมพร้อมส�าหรับการแยกตวัออกจากอยูีของ

สหราชอาณาจักร	โดยสหราชอาณาจักรจะยังคงอยู่ในอยูีต่อไป

อีก	 21	 เดือน	 นับตั้งแต่วันที่	 29	 มีนาคม	 2562	 จนถึง											

31	ธันวาคม	2563	นั่นหมายความว่าสหราชอาณาจักรจะยังคง

ได้รับประโยชน์จากการเป็นส่วนหนึง่ของตลาดร่วมและสหภาพ

ศุลกากร	 รวมถึงยังคงอยู่ภายใต้กฎหมายและกฎระเบียบของ	

อียูในช่วง	เวลาดังกล่าว	ฉะนั้น	ในระยะสั้นผู้ประกอบการไทย

จะยังไม่ได้รับผลกระทบให้ต้องปรับตัวในประเด็นกฎเกณฑ์

การน�าเข้าอญัมณีและเคร่ืองประดบัแต่อย่างใด	เพราะนบัจากนี้

ไปอีกราวสองปีกว่าสหราชอาณาจักรจะยังคงใช้กฎระเบียบ

การน�าเข้าอัญมณีและเคร่ืองประดับที่อิงกับกฎหมายและ					

กฎระเบียบของอียูเหมือนเดิม

	 แต่อย่างไรก็ดี	 ในระยะหลังจากสหราชอาณาจักรพ้น

จากการเป็นสมาชิกภาพของอียูอย่างสมบูรณ์แล้ว	 สหราช

อาณาจักรอาจจะมีการปรับเปล่ียนกฎระเบียบและมาตรฐาน

การน�าเข้าสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับในแบบฉบับของ

ตนเอง	 ซ่ึงไม่น่าจะเป็นการผ่อนปรนมาตรฐาน	 เพราะสหราช

อาณาจักรมักค�านึงถึงผลประโยชน์สวัสดิภาพ	 และความ

ปลอดภยัของคนในชาตเิป็นส�าคญั	โดยหลายฝ่ายคาดการณ์ว่า

สหราชอาณาจักรอาจเพิ่มมาตรการทางการค้าที่อาจเป็นการ

กีดกันทางการค้ามากขึ้นได้	ทั้งนี้	ปัจจุบันสหราชอาณาจักรได้

ประกาศชัดเจนแล้วในการยกระดับมาตรฐานความปลอดภัย

ด้านอาหารให้มีความเข้มข้นมากขึ้นหลัง	Brexit	อย่างสมบูรณ์

แล้วแต่ในส่วนของกฎเกณฑ์และมาตรฐานการน�าเข้าอัญมณี

และเคร่ืองประดับของสหราชอาณาจักรจะเป็นอย่างไรนั้น							

ผู้ประกอบการไทยควรจะต้องติดตามข่าวสารนโยบายของสห

ราชอาณาจักรอย่างใกล้ชิดต่อไป	 รวมทั้งเตรียมพร้อมปรับตัว	

เพื่อจะได้รักษาส่วนแบ่งในตลาดสหราชอาณาจักรเอาไว้ให้ได้

ข้อมูลเพิ่มเติม : ผู้ประกอบการไทยสามารถติดตามความคืบหน้าการเจรจา	Brexit	และข้อมูลต่างๆ	เช่น	ประกาศเตือนเกี่ยวกับ

นโยบายและกฎหมายต่างๆ	ที่จะมีการเปลี่ยนแปลง	ตลอดจนผลกระทบที่จะเกิดขึ้นหลัง	Brexit	ได้ที่	https://ec.europa.eu/	info/

brexit-preparedness/brexit-notices-explanation_en

ที่มา : ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ

สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
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	 จังหวัดนครศรีธรรมราชได้รับการขนานนามว่าเป็น	 “นครหัตถศิลป์”		

(Awesome	 Handicraft)	 เนื่องจากเต็มไปด้วยงานหัตถกรรมช้ันสูงที่มีเอกลักษณ์

เฉพาะตัวอย่างเครื่องถม	เครื่องเงิน	และแหวนหัวนะโม	ซึ่งเป็นภูมิปัญญาของช่าง

ประจ�าท้องถ่ินที่ได้รับการสืบทอดจากรุ่นสู่รุ ่นมานานหลายร้อยปี	 นอกจากนี	้				

หากพิจารณาถงึแง่มุมทางการค้าในปัจจุบนั	ยงักล่าวได้ว่านครศรธีรรมราชถอืเป็น

ศูนย์กลางการผลิตและการค้าเครื่องประดับที่ส�าคัญทางภาคใต้ของไทย

นครศรีธรรมราช...

ศูนย์กลางวัฒนธรรม

และการค้าเครือ่งประดบัของภาคใต้

แหวนหัวนะโม
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การจ�าหน่ายเครื่องประดับในจังหวัดนครศรีธรรมราช

	 นครศรีธรรมราชเป็นทัง้แหล่งผลิตและค้าเคร่ืองประดบัทีส่�าคัญ

ของภาคใต้	 โดยสินค้าที่ผลิตได้ส่วนมากเป็นเคร่ืองถมและเคร่ืองเงินที่

ผลิตจากช่างฝีมือชาวนครศรีธรรมราช	 ซ่ึงมีทั้งช่างที่ประจ�าอยู่ตามร้าน

ค้าและช่างอสิระทีรั่บจ้างผลิตงานส่งตามค�าส่ังซ้ือ	โดยถึงแม้ว่าในปัจจุบัน

ช่างฝีมือดังกล่าวมีจ�านวนลดลง	 แต่เนื่องจากภายในจังหวัดมีวิทยาลัย

ศิลปหัตถกรรมนครศรีธรรมราชที่ผลิตบุคลากรเฉพาะทางอยู่เสมอ	 จึงมี

ช่างฝีมือรุ่นใหม่ๆ	ที่เข้าไปอยู่ในภาคการผลิตและช่วยสืบสานมรดกทาง

ภูมิปัญญาไม่ให้สูญหายไป	 จังหวัดนครศรีธรรมราชมีร้านค้าที่จ�าหน่าย

เครื่องประดับประมาณ	30	ร้าน	ซึ่งมีทั้งร้านที่จ�าหน่ายเครื่องถม	เครื่อง

เงนิ	และทองตูแ้ดง	โดยร้านค้าส่วนใหญ่มกัวางจ�าหน่ายทัง้เคร่ืองถมและ

เครื่องเงินควบคู่กันไป	เพื่อให้สามารถจ�าหน่ายสินค้าออกได้คล่องตัวขึ้น	

เนื่องจากเคร่ืองถมถือเป็นงานหัตถกรรมช้ันสูงที่มีขั้นตอนและเทคนิควิธี

ในการผลิตค่อนข้างมาก	 ท�าให้มีราคาสูง	 อีกทั้งยังมีรูปแบบที่คงความ

ดัง้เดมิเอาไว้	จึงตอบโจทย์ได้เพียงผู้บริโภคเฉพาะกลุ่ม	ส่วนใหญ่เป็นคน

ไทยที่มีก�าลังซ้ือและค่อนข้างมีอายุ	 หรือบรรดานักสะสมที่ช่ืนชอบงาน

ศิลปะ	เป็นต้น	ขณะที่เครื่องเงินมีความได้เปรียบด้านรูปแบบที่ร่วมสมัย

กว่าและมีหลายระดับราคาให้เลือกซ้ือต้ังแต่หลักร้อยจนถึงหลักหมื่น	

ท�าให้สามารถเจาะตลาดผู้บริโภคได้หลายกลุ่มและหลายช่วงวัยตาม

ก�าลังซ้ือ	ซ่ึงมีทัง้นกัท่องเทีย่วทัง้ชาวไทยและต่างชาต	ิผู้บริโภคทัว่ไปและ

ผู้มารับซื้อเพื่อน�าไปจ�าหน่ายต่อ	เป็นต้น

	 ปัจจุบันผู้ประกอบการจังหวดันครศรีธรรมราชเน้นท�าการตลาด

ภายในประเทศ	ผ่านหลายช่องทางจ�าหน่ายได้แก่	การวางจ�าหน่ายทาง

หน้าร้าน	ผ่านช่องทางออนไลน์	งานแสดงสินค้าในประเทศ	และขายส่ง

ให้แก่ตัวแทนจ�าหน่ายที่มารับซ้ือแล้วน�าไปขายต่อยังจังหวัดอื่นๆ	 ทาง

ภาคใต้	ได้แก่	สงขลา	พังงา	สุราษฎร์ธานี	และภูเก็ต	เป็นต้น	ส�าหรับ

การวางจ�าหน่ายผ่านทางหน้าร้านพบว่าลูกค้าเป้าหมายมีทั้งคนในพ้ืนที่	

นักสะสม	 และนักท่องเที่ยวที่แวะเวียนมาเลือกชมและซื้อสินค้าโดยตรง	

ซ่ึงผู้ประกอบการหลายรายมกัส่งเสริมการขายโดยการให้ส่วนลดแก่ลูกค้า

และเน้นสร้างบรรยากาศการซ้ือขายทีเ่ป็นกันเองเพ่ือให้สามารถจ�าหน่าย

สินค้าออกไปได้

เครื่องประดับเงินแหวนหัวนะโม สร้อยสามกษัตริย์

เครื่องถมประเภทถมเงินและถมทอง
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ย่านการค้าเครื่องประดับของนครศรีธรรมราช

	 ปัจจุบันจังหวัดนครศรีธรรมราชมีย่านการค้าเครื่องประดับอยู่	3	แหล่ง	ซึ่งตั้งอยู่ในละแวกที่ไม่ห่าง

จากกันมากนกั	โดยถือว่ายังอยู่ในบริเวณทีเ่ป็นใจกลางเมอืงท�าให้มผู้ีแวะเวยีนและสัญจรไปมาอยู่เสมอ	ทัง้นี้	

สามารถสรุปย่านการค้าเครื่องประดับของจังหวัดนครศรีธรรมราชได้	ดังนี้

	 1.	บริเวณถนนท่าช้าง	หรือ	“ถนนสายหตัถกรรมท่าช้าง”	จัดเป็นแหล่งจ�าหน่ายเคร่ืองถม	เคร่ืองเงิน

และสร้อยสามกษัตริย์	โดยประกอบไปด้วยร้านค้ากว่า	10	ร้านตั้งเรียงยาวตลอดแนวถนน	ซึ่งส่วนใหญ่เป็น

ร้านค้าเก่าแก่ที่เปิดท�าการมานานหลายสิบปี	 อาทิ	 ศูนย์เคร่ืองถมพิมพ์นคร	 ร้านเคร่ืองถมศรีนคร													

ร้านถมลายไทย	ร้าน	12	นักษัตร	ร้านนครเครื่องเงิน	และร้านเครื่องเงินบ้านนาบีน	เป็นต้น

	 2.	บรเิวณถนนหนา้วัดพระมหาธาตวุรมหาวหิาร	ประกอบไปด้วยร้านค้าประมาณ	7	ร้าน	ส่วนใหญ่

นอกจากจะจ�าหน่ายเครื่องถม	และเครื่องเงินแล้ว	ยังจ�าหน่ายตลับพระ	และวัตถุมงคลควบคู่ไปด้วย	ร้านค้า

บริเวณนีม้กีลุ่มลูกค้าเป้าหมายเป็นนกัท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางมายังวดัพระมหาธาตวุรมหาวหิาร	รวมถึงนกัสะสม

วัตถุมงคลด้วย

	 3.	บริเวณตลาดท่าม้า	มีจ�านวนร้านค้าประมาณ	10	แห่ง	ส่วนใหญ่จ�าหน่ายทองรูปพรรณหรือที่

เรียกว่าทองตู้แดง	 ซ่ึงส่ังซ้ือมาจากย่านเยาวราช	 โดยบริเวณดังกล่าวแม้จะไม่ค่อยมีสินค้าอัตลักษณ์อย่าง

เคร่ืองถมวางจ�าหน่าย	แต่กเ็ป็นย่านการค้าส�าคญัทีม่ผู้ีบริโภคแวะเวยีนมาซ้ือทองอยู่เสมอ	ซ่ึงจะมบีรรยากาศ

คึกคักมากเป็นพิเศษในช่วงเทศกาลส�าคัญ

ที่มา : ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ

สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
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จัดท�าโดย : แผนกนโยบายและแผน สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ

คู่มือการออกแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอ (Textile Design Guide Book)
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Activities

กิจกรรมสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ

กรกฎาคม - กันยายน 2561
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สถาบนัพฒันาอตุสาหกรรมส่ิงทอ จดัโครงการพฒันาสิง่ทอ และเครือ่งแต่งกายมสุลิม

ในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ ตอบสนองความต้องการของตลาดอาเซียน ระยะที ่2

	 ทีห้่องคริสตลัหาดใหญ่แกรนด์บอลรูม	โรงเเรมคริสตลั	อ.หาดใหญ่	จ.สงขลา	สถาบันพัฒนาอตุสาหกรรมส่ิงทอ	และส�านกังาน

ปลัดกระทรวงอตุสาหกรรม	จัดสัมมนาในหวัข้อ	“Fashion	Development	to	Shifting	the	Local’s	Well-Being	in	ASEAN”	ภายใต้

โครงการพัฒนาส่ิงทอ	และเคร่ืองแต่งกายมสุลิมในจังหวดัชายแดนภาคใต้	เพ่ือตอบสนองความต้องการของตลาดอาเซียน	ระยะที	่2	

โดยม	ี นายทองชัย	 ชวลิตพิเชฐ	 รองปลัดกระทรวงอตุสาหกรรม	 เป็นประธาน	 พร้อมด้วยผู้อ�านวยการสถาบันพัฒนาอตุสาหกรรม			

ส่ิงทอ	หน่วยงานภาครัฐ	ภาคเอกชน	ภาคการศึกษา	และผู้ประกอบการกว่า	300	คนเข้าร่วม

	 เพ่ือมุง่หวงัสร้างรายได้	 และคณุภาพชีวติทีด่ใีห้แก่ผู้ประกอบการในพ้ืนที	่ โดยได้พัฒนาทกัษะผู้ประกอบการไปแล้วกว่า							

4	 พันคน	 พัฒนาผลิตภัณฑ์ส่ิงทอใหม่กว่า	 300	 ผลิตภณัฑ์	 และมมีลูค่าเพ่ิมสูงข้ึนไม่ต�า่กว่า	 20	 เปอร์เซ็นต์	 ซ่ึงโครงการดงักล่าว	

เป็นการเพ่ิมศกัยภาพผู้ประกอบการให้พร้อมในการแข่งขัน	เน้นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ผลิตภัณฑ์	ตลอดจนผลักดันให้เกิดการผลิต	

และจ�าหน่ายเชิงพาณิชย์ได้อย่างเป็นรูปธรรม

	 นอกจากนี	้ภายในงานยังมกีารแสดงแฟช่ันโชว์ผลิตภัณฑ์ทีพั่ฒนา	ภายใต้โครงการแนวคดิ	“Entering	the	Global	ARENA”	

การจัดแสดงผลิตภัณฑ์เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกาย	กระเป๋าจากใยตาล	และกระเป๋าจากผ้าทอเกาะยอผสมบาตกิ	ซ่ึงเป็นการการออกแบบ

ผลิตภณัฑ์ส่ิงทอจากความคิดเชิงสร้างสรรค์	และเอกลักษณ์ทางวฒันธรรม

ที่มา : https://www.thaitextile.org/th/activities/detail.370.1.0.html

สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ

จัดโครงการพัฒนาสิ่งทอ และเครื่องแต่งกายมุสลิมชายแดนใต้
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กรมส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ (DITP) กระทรวงพาณิชย์ 

เปิดงานแสดงสินค้า	 STYLE	 Bangkok	 จัดขึ้นวันที่	 17	 -	 21	

ตลุาคม	2561	ณ	ศนูย์นทิรรศการและการประชุมไบเทค	บางนา	

รวม	 3	 งานแสดงสินค้าใหญ่ระดับนานาชาติเข้าไว้ด้วยกัน	

ประกอบไปด้วย	 งานแสดงสินค้าแฟช่ันและงานแสดงสินค้า

เคร่ืองหนงั	(BIFF&BIL),	งานแสดงสินค้าของขวญัและงานแสดง

สินค้าของใช้ในบ้าน	(BIG+BIH)	และงานแสดงสินค้าเฟอร์นเิจอร์	

(TIFF)	รวมสุดยอดงานออกแบบ	นวตักรรม	และสินค้าสร้างสรรค์

จากผู้ประกอบการกว่า	1,000	ราย	2,300	คูหา	ประกาศศกัยภาพ

ความเป็นผู้น�างานแสดงสินค้าไลฟ์สไตล์ระดบันานาชาตทิีใ่หญ่

ทีสุ่ดในภมูภิาค	ย่ิงใหญ่กว่าเดิมโดยความร่วมมอืของหน่วยงาน

พันธมิตรทั้งภาครัฐ	เอกชน	และสมาคมต่างๆ	กว่า	24	สมาคม	

พร้อมดงึผู้ซ้ือจาก	80	ประเทศทัว่โลกเข้าร่วมงาน	นายสนธิรัตน์	

สนธิจิรวงศ์	 รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์	 เปิดเผยว่า				

“งาน	 STYLE	 Bangkok	 เป็นงานแสดงสินค้าที่น�าเสนอสินค้า	

ไลฟ์สไตล์	 ได้แก่	 กลุ่มสินค้าแฟช่ัน	 เคร่ืองหนัง	 เฟอร์นิเจอร	์	

ของขวัญ	ของใช้และของตกแต่งบ้าน	ตลอดจนผลิตภัณฑ์สปา	

ไว้ด้วยกนั	เพ่ือตอบสนองแนวโน้มความต้องการในการเลือกซ้ือ

สินค้าที่หลากหลายและครอบคลุมในทุกมิติ	 นอกจากนี	้							

ยงัตอบโจทย์นโยบายส�าคัญของรฐับาล	ไม่ว่าจะเป็น	“Local	to	

Global”	 ที่ส่งเสริมผู้ประกอบการไทยสู่สากล	 โดยเฉพาะกลุ่ม

ฐานราก	 ซ่ึงคร้ังนี้มีผู้ประกอบการจากต่างจังหวัดเข้าร่วมกว่า	

STYLE Bangkok
เปิดตัวยิ่งใหญ่...โชว์ศักยภาพ

งานแสดงสินค้าไลฟ์สไตล์ ที่ใหญ่ที่สุดในภูมิภาค

400	ราย	เปิดโอกาสให้ผู้ผลิตรายเล็กได้แสดงฝีมอืการผลิตสินค้า

ที่ประณีต	 โดยใช้วัสดุท้องถิ่น	จนเกิดเป็นสินค้าที่มีเอกลักษณ์

เฉพาะตัวสู่สายตาผู้ซ้ือจากต่างประเทศ	 และยังตอบโจทย์					

อีกหนึ่งนโยบายส�าคัญ	 คือ	 “การส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์	

Creative	 Economy”	 โดยการดึงความสามารถพิเศษด้าน				

ความคดิสร้างสรรค์ทีอ่ยูใ่นดเีอน็เอของคนไทยมาต่อยอดให้เกิด

สินค้าและบริการทีแ่ปลกใหม่	ทนัสมยั	และมอีตัลักษณ์เฉพาะตวั	

ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มคาแร็กเตอร์	กลุ่มผลิตภัณฑ์สปาและสมุนไพร	

กลุ่มธุรกิจการพิมพ์	ธุรกิจทีเ่ก่ียวเนือ่งกับมวยไทย	สินค้าทีม่กีาร

ออกแบบสวยงามและทันสมัย	 ซ่ึงเป็นที่ต้องการของผู้ซ้ือจาก

ต่างประเทศทั่วโลก”

	 ด้านนางสาวบรรจงจิตต์	อังศุสิงห์	อธิบดีกรมส่งเสริม

การค้าระหว่างประเทศ	(DITP)	กล่าวว่า	“การจัดงาน	STYLE	Bangkok	

(สไตล์	แบงค็อก)	คร้ังนี	้ได้ตอกย�า้แนวคิด	“Crenovative	Origin	:	

ภูมิปัญญา	สรรค์สร้าง	อย่างมีสไตล์”	ชูการน�าเสนอสินค้าที่มี

การออกแบบอย่างสร้างสรรค์	(Creative)	มนีวตักรรม	(Innovative)	

และเป็นสินค้าไลฟ์สไตล์ที่แตกต่างไม่เหมือนใคร	(Original)	โดย

มผู้ีเข้าร่วมแสดงสินค้าจากไทยและต่างประเทศกว่า	1,000	ราย	

2,300	คหูา	ซ่ึงเพ่ิมข้ึนจากการจัดงานเดอืนเมษายนทีผ่่านมาถึง

ร้อยละ	20	และมีผู้ประกอบการหน้าใหม่ตลอดจน	SMEs	จาก

ภูมภิาคต่างๆ	ของไทยเข้าร่วมด้วย	คาดว่าจะมผู้ีเข้าชมงานกว่า	

50,000	 ราย	 จาก	 80	 ประเทศทั่วโลก	 โดยกรมได้เชิญผู้ซ้ือ			
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จากต่างประเทศทัว่โลกมาชมงาน	อาท	ิจีน	ฮ่องกง	ไต้หวนั	ญ่ีปุ่น	

สหรัฐอเมริกา	 ออสเตรเลีย	 เยอรมนี	 สหราชอาณาจักร	 และ

กลุ่มประเทศอาเซียน	โดยมุง่เป้าไปยังทกุกลุ่มธุรกิจทีเ่ก่ียวเนือ่ง

กับสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟช่ัน	 และเจาะลึกเป็นพิเศษในกลุ่ม

ธุรกิจโรงแรมธุรกิจอสังหาริมทรัพย์	ตลอดจนบริษทัสถาปนกิและ

ตกแต่งภายใน	เพ่ือขยายฐานของผู้ซ้ือและผู้ชมงานให้มากย่ิงข้ึน”

	 กิจกรรมภายในงานนอกจากจะมกีารเจรจาการค้าและ

ธุรกิจระหว่างกันแล้ว	ยังมนีทิรรศการสร้างแรงบันดาลใจและน�า

เสนอโอกาสทางการค้าที่น่าสนใจอีกมากมาย	อาทิ	คูหาแสดง

สินค้าแฟช่ันที่ได้รับการพัฒนาจาก	 DITP	 (Qurated	 Fashion	

Incubation	Project)	นิทรรศการชุดผ้าไหมไทยชั้นสูง	(Thai	Silk	

DeluxeHaute	 Couture)น�าเสนอชุดผ้าไหมไทย	 และมีกิจกรรม	

เวิร์กช็อปส�าหรับดีไซเนอร์	 ช่างเส้ือ	 และผู้ประกอบการแฟช่ัน

นิทรรศการ	Art	Zone	จัดแสดงผลงานศิลปะกว่า	60	ชิ้นงาน	

จากศลิปินไทยช่ือดงั	นทิรรศการส่งเสริมธรุกิจบริการสร้างสรรค์	

(Creative	 Services)	 น�าเสนอศักยภาพของสินค้าเชิงสุขภาพ	

(Wellness	&	Medical)	การผลิตดิจิตอลคอนเทนต์	 (Character	

Licensing)	 และธุรกิจส่ิงพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ของประเทศไทย	

(Printing	&	Packaging)	นิทรรศการ	T-Style	การพัฒนาสินค้า

ด้วยวสัดทุ้องถ่ิน	วสัดทุีเ่ป็นมติรกับส่ิงแวดล้อม	ผสานกบัเทคนคิ

ของไทย	จนกลายเป็นผลงานทีส่ามารถต่อยอดเชิงพาณิชย์และ

เพิ่มมูลค่าสินค้าได้	นิทรรศการ	Innovation	and	Design	Zone	

(IDZ)	 จัดแสดงผลงานออกแบบและนวัตกรรม	 ร้านค้าต้นแบบ	

I+D	 Style	 Caf	 นิทรรศการ	 Creative	 ASEAN	 รวมผลงาน

สร้างสรรค์ของนกัออกแบบเฟอร์นเิจอร์หน้าใหม่ทัว่อาเซียน	และ

การให้ค�าปรึกษาแนะน�าในการเจาะตลาดจากทตูพาณิชย์ทัว่โลก

	 อกีหนึง่ไฮไลต์ของงาน	STYLE	Bangkok	(สไตล์	แบงค็อก)	

คือ	กลุ่มนทิรรศการThe	Niche	Markets	ทีร่วบรวมสินค้าส�าหรับ

ตลาดเฉพาะกลุ่ม	อาท	ิสินค้าส�าหรับแม่และเดก็	(Mom	&	Kids)	

สินค้าสัตว์เล้ียง	(Pets),	60+	(สินค้าส�าหรับตลาดผู้สูงอายุ)	และ

สินค้าหนึง่ต�าบลหนึง่ผลิตภัณฑ์	(OTOP)	ทีไ่ด้รับการคดัสรรและ

มีการออกแบบที่ดีเยี่ยม	โซน	The	New	Faces	จัดแสดงสินค้า

จากผู้ประกอบการหน้าใหม่จากทัว่ประเทศ	และนทิรรศการพิเศษ	

The	Residence	รวบรวมทีสุ่ดของงานออกแบบ	งานศลิปะ	และ

สินค้าไลฟ์สไตล์ของไทยมาอยูใ่นพ้ืนทีเ่ดยีวกัน	ผู้ชมจะได้สัมผัส

ประสบการณ์ไลฟ์สไตล์เตม็รูปแบบ	การผสมผสานระหว่างงาน

ดไีซน์ระดบัโลกทีห่าชมยากกับงานศลิปะร่วมสมยัของศิลปินไทย	

งานSTYLE	Bangkok	(สไตล์	แบงค็อก)	จึงนับเป็นเวทีทางการ

ค้าทีส่�าคญัของผู้ประกอบการทีต้่องการท�าธุรกิจระหว่างประเทศ	

เป็นพื้นที่สร้างแรงบนัดาลใจให้ผู้ชมงานได้เห็นเทรนด์ใหม่	และ

ที่ส�าคัญคือเป็นการแสดงให้เห็นว่าสินค้าไลฟ์สไตล์ของไทยนั้น

มีศักยภาพในระดับสากล

	 โดยภายในงาน	สถาบันพัฒนาอตุสาหกรรมส่ิงทอ	ได้ร่วม

จัดแสดงนิทรรศการโชว์ศักยภาพงานบริการแปลงนวัตกรรม				

สู่เชิงพาณิชย์อาทิ	 Medical	 Textile,	 Eco	 Textile,	 Protective	

Textile,	ผ้ากันลามไฟ,	ผ้าสะท้อนน�้า,	สีย้อมธรรมชาติ	เป็นต้น	

รวมทั้งผลิตภัณฑ์จากโครงการวิจัยเร่ือง	 “การวิจัยเพ่ือพัฒนา

กระบวนการผลิตเส้นใยที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากป่านนศร

นารายณ์“สามารถชมได้ที่	 EH	 101	 บูธ	 BB	 55-56	 โซน					

Fashion	&	Leather

ทีม่า : https://www.thaitextile.org/th/activities/detail.731.1.0.html






