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รองเท้าหนังครองมูลค่าส่งออกสูงสุด ขณะที่รองเท้ายางและรองเท้า
พลาสติกนำด้านปริมาณ 

ข้อมูลล่าสุดเผยให้เห็นว่า รองเท้าหนังยังคงเป็นผู้นำในด้านมูลค่าการส่งออก โดยคิด
เป็นร้อยละ 38 ของตลาดในภาพรวม แต่ในแง่ของปริมาณพบว่า รองเท้าท่ีทำจาก
ยางและพลาสติกกลายเป็นกลุ่มสินค้าหลัก โดยมีสัดส่วนกว่าคร่ึงหน่ึงของการส่ง
ออกท่ัวโลก 

 
In terms of export volume, rubber & plastic footwear accounts for half of the global exports, followed by textile 

footwear at 29% and leather footwear at 15%. Credit: Shutterstock 

จากรายงาน World Footwear Yearbook ฉบับล่าสุด ระบุว่า ตลาดส่งออกรองเท้า
ท่ัวโลกยังคงแสดงให้เห็นถึงความแตกต่างท่ีชัดเจนระหว่างมูลค่าและปริมาณการส่ง
ออก 

โดยในรายงานระบุว่า มีสินค้าในอุตสาหกรรมรองเท้า จำนวน 3 กลุ่มหลักท่ีขับเคล่ือน
ตลาดโลก ได้แก่ รองเท้ายางและพลาสติก รองเท้าหนัง และรองเท้าผ้า ซ่ึงท้ัง 3 กลุ่ม
น้ีรวมกันคิดเป็นร้อยละ 94 ของปริมาณการส่งออกท้ังหมด และร้อยละ 97 ของมูลค่า
รวม แม้ว่าส่วนแบ่งทางการตลาดจะมีการเปล่ียนแปลงเล็กน้อยในช่วงทศวรรษท่ีผ่าน
มา  
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ในช่วงคร่ึงแรกของทศวรรษท่ีผ่านมา รองเท้าผ้ามีการเติบโตของส่วนแบ่งตลาดอย่าง
มีนัยสำคัญ โดยมีผลกระทบต่อส่วนแบ่งตลาดของรองเท้ายาง พลาสติก และหนัง 
อย่างไรก็ตาม การเติบโตน้ีได้ชะลอตัวลงในช่วงไม่ก่ีปท่ีีผ่านมา โดยส่วนแบ่งตลาดของ
รองเท้าผ้า ลดลงร้อยละ 2 ในปี 2023 (ป ีพ.ศ. 2566) 

แม้ว่ารองเท้ายางและพลาสติกจะครองแชมปด้์านปริมาณการส่งออกท่ีร้อยละ 50 และ
รองเท้าผ้าอยู่ท่ีร้อยละ 29 และรองเท้าหนังมีปริมาณการส่งออกเพียงร้อยละ 15 
อย่างไรก็ตาม ในด้านมูลค่าการส่งออก พบว่า รองเท้าหนังกลับเปน็ผู้นำตลาดด้วย
สัดส่วนร้อยละ 38 ในขณะท่ีรองเท้ายางและพลาสติก รวมถึงรองเท้าผ้ามีสัดส่วนใกล้
เคียงกันท่ีประมาณร้อยละ 29-30 

รองเท้าผ้าใบกำลังได้รับความนิยมอย่างมาก ขณะท่ีนวัตกรรมในรองเท้ายางและ
พลาสติกเป็นตัวขับเคล่ือนหลัก 

รองเท้าผ้าใบกลายเป็นรูปแบบรองเท้าท่ีได้รับความนิยมสำหรับหลาย ๆ คน เน่ืองจาก
ความสบายและความหลากหลายในการใช้งาน ซ่ึงรายงานของ GlobalData ท่ีช่ือว่า 
“Global Footwear Market to 2027” ระบุว่า แบรนด์ท่ีเน้นรองเท้าหุ้มส้นและ
รองเท้าบูทจะต้องพยายามปรับปรุงความสบายในการสวมใส่ของผลิตภัณฑ์ตนเองเพ่ือ
แข่งขันในตลาด 

ด้วยเหตุน้ี รองเท้าผ้าใบจึงมีประสิทธิภาพเหนือกว่าประเภทอ่ืน โดยมีการคาดการณ์
อัตราการเติบโตเฉล่ียต่อป ี(CAGR) ท่ีร้อยะ 6.2 ต้ังแต่ป ี2022-2027 เทียบกับร้อยละ 
5.1 สำหรับตลาดรองเท้าท้ังหมด นอกจากน้ี รองเท้าผ้าใบยังเปน็ปจัจัยหลักท่ีขับเคล่ือน
การเติบโตของรองเท้าผู้ชายไปจนถึงป ีพ.ศ. 2570 (ป ี2027) เน่ืองจากผู้ชายต้องการ
ความหลากหลายและสไตล์รุ่นลิมิเต็ดมากข้ึน 
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แบรนด์ต่าง ๆ ได้นำเสนอคุณสมบัติใหม่ ๆ เช่น พ้ืนรองเท้าท่ีมีการรองรับแรงกระแทก 
เพ่ือปรับปรุงความสบายของรองเท้าแบบด้ังเดิมมากข้ึน 

ผู้เล่นในตลาด เช่น Russell & Bromley และ Hugo Boss กำลังเพ่ิมพ้ืนรองเท้ายาง
ให้กับรองเท้าทางการของตน เพ่ือปรับปรุงความสบาย ความทนทาน และการยึดเกาะ 

แบรนด์กระแสหลักอ่ืน ๆ ยังได้รวมวัสดุท่ีย่ังยืนมากข้ึนในกลุ่มผลิตภัณฑ์รองเท้าของ
ตน เช่น Adidas ซ่ึงได้ร่วมมือกับ Parley องค์กรด้านส่ิงแวดล้อมระดับโลกมาต้ังแต่
ปี พ.ศ. 2558 (ปี 2015) และ Adidas ก็ได้ใช้ Parley Ocean Plastic ซ่ึงเปน็วัสดุโพ
ลีเอสเตอร์ทางเลือกท่ีทำจากขยะพลาสติกในมหาสมุทรลงในผลิตภัณฑ์ของบริษัทมาก
ข้ึน และได้เปิดตัวรองเท้าฟุตบอลคู่แรกท่ีทำจาก Parley Ocean Plastic เม่ือเดือน
มีนาคม ปี พ.ศ. 2566 (ปี 2023) 

------------------------------------------- 
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