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สถานการณ์ส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย เดือนมกราคม ปี 2568 

การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนท่ี 71* ในเดือน
มกราคม ป ี 2568 ปรับตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 148.87 เม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันของป ี
2567 ท่ีมีมูลค่า 1,166.10 ล้านดอลลาร์สหรัฐ มาอยู่ท่ี 2,902.13 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
โดยเปน็ สินค้าส่งออกในอันดับท่ี 1 คิดเปน็สัดส่วนร้อยละ 11.48 ของสินค้าส่งออกโดย
รวมของไทย ท้ังน้ี หากนำมูลค่าดังกล่าวข้างต้นหักออก ด้วยการส่งออกทองคำท่ียัง
มิได้ข้ึนรูป พบว่า การส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีแท้จริงมีมูลค่า 
1,734.26 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนจากเดือนเดียวกันของปก่ีอนหน้าร้อยละ 148.82 

 ตารางท่ี 1 มูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยในเดือนมกราคม ป ี
2567 และปี 2568 

 
ท่ีมา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

สถานการณ์การส่งออก 

สินค้าท่ีมีมูลค่าส่งออกสูงสุดในเดือนแรกของปน้ีี คือ ทองคำท่ียังมิได้ข้ึนรูปหรือ
ทองคำก่ึงสำเร็จรูป เป็นสินค้าส่งออกในอันดับแรก ด้วยสัดส่วนร้อยละ 40.24 ของ
มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 148.95 โดย
ราคาทองคำในเดือนมกราคมเพ่ิมสูงข้ึนจากเดือนธันวาคมปก่ีอนหน้ามาอยู่ท่ีระดับราคา
เฉล่ีย 2,709.69 ดอลลาร์สหรัฐต่อออนซ์ (World Gold Council) โดยราคาทองคำ
ยังเพ่ิมข้ึนต่อเน่ืองมีปัจจัยหนุนจากแนวนโยบายของประธานาธิบดี โดนัลด์ ทรัมป ์ ซ่ึง
ส่งสัญญาณในเชิงกดดันให้เฟดปรับลดอัตราดอกเบ้ีย ร่วมกับการประกาศข้ึน
ภาษีประเทศคู่ค้าท่ีเกินดุลการค้าลำดับต้น ๆ อย่างแคนาดา เม็กซิโก และจีน รวมท้ัง
สินค้า สำคัญอ่ืน ๆ ตามมาอย่างต่อเน่ือง จึงเปน็แรงหนุนการเข้าซ้ือทองคำในฐานะ
สินทรัพย์ปลอดภัย ขณะท่ี Goldman Sachs คาดการณ์ ราคาทองคำในปน้ีีมีโอกาสไป
ถึง 3,000 ดอลลาร์สหรัฐต่อออนซ์ จากความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ สถานการณ์
ทางเศรษฐกิจท่ียังอ่อนแอ รวมท้ังการท่ีธนาคารกลางหลายประเทศเพ่ิมการซ้ือทองคำ
มากข้ึนต้ังแต่ปีก่อนหน้า 

แพลทินัม เป็นสินค้าส่งออกในอันดับท่ี 2 คิดเปน็สัดส่วนร้อยละ 33.33 ขยายตัวสูงข้ึน
จากท่ีมีการส่งออกเล็กน้อยในเดือนเดียวกันของปก่ีอนหน้า เกือบท้ังหมดเปน็การส่ง
ออกไปยังอินเดีย ร้อยละ 99.88 ตามมาด้วยเยอรมนี ญ่ีปุน่ ฮ่องกง และฝร่ังเศส ซ่ึง
เป็นตลาดสำคัญ 5 อันดับแรก โดยสาเหตุหลักมาจากการท่ีรัฐบาลอินเดียให้คำนิยาม
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จำแนกแพลทินัมว่า โลหะผสมท่ีมีส่วนประกอบของแพลทินัมต้ังแต่ร้อยละ 2 ข้ึนไปโดย
น้ำหนักให้ถือเป็นโลหะผสมแพลทินัม ทำให้มีการนำเข้าทองคำในพิกัดแพลทินัมเพ่ิมมาก
ข้ึน โดยอาศัยช่องโหว่ดังกล่าว ร่วมกับการใช้ข้อตกลงการค้าเสรีอาเซียน-อินเดีย เพ่ือ
นำเข้าอินเดียโดยไม่เสียภาษีและสามารถทำกำไรจากการขายได้เพ่ิมข้ึน ท้ังน้ี เม่ือวันท่ี 5 
มีนาคม 2568 รัฐบาลอินเดียได้ออกกฎควบคุมการนำเข้าโลหะผสมแพลทินัมท่ีมีความ
บริสุทธ์ิต่ำกว่าร้อยละ 99 และกำหนดนิยามสินค้าท่ีจะเข้าพิกัดแพลทินัม (7110) ต้อง
ประกอบด้วย แพลทินัมต้ังแต่ร้อยละ 99 ข้ึนไปโดยน้ำหนัก เพ่ือแก้ปญัหาการหา
ประโยชน์จากความแตกต่างของภาษีศุลกากรดังกล่าวแล้ว 

เคร่ืองประดับแท้ เป็นสินค้าส่งออกอันดับ 3 ในสัดส่วนร้อยละ 13.24 ของมูลค่าการ
ส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยโดยรวม เพ่ิมข้ึนร้อยละ 6.70 โดยสินค้าส่งออก
หลักคือ เคร่ืองประดับทอง เติบโตได้ร้อยละ 6.54 จากการส่งออกไปยังตลาดสำคัญ
อันดับ 1 และ 3-4 อย่างอิตาลีกาตาร์และสหราชอาณาจักร ได้สูงข้ึนร้อยละ 10.84, 
ร้อยละ 46.23 และร้อยละ 10.49 ตามลำดับ ส่วนสหรัฐอเมริกาและฮ่องกง ตลาด
อันดับ 2 และ 5 ลดลงร้อยละ 2.58 และร้อยละ 13.13 ตามลำดับ การส่งออก
เคร่ืองประดับเงิน ขยายตัวได้ร้อยละ 8.46 เน่ืองจากการส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกา 
อินเดีย และสหราชอาณาจักร ตลาดสำคัญในอันดับ 1-2 และ 4 ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 
12.32, ร้อยละ 79.04 และร้อยละ 11.38 ตามลำดับ ส่วนตลาดอันดับ 3 และ 5 อย่าง
เยอรมนี และออสเตรเลีย หดตัวลงร้อยละ 16.25 และร้อยละ 12.92 ตามลำดับ การส่ง
ออกเคร่ืองประดับแพลทินัม ปรับตัวข้ึนร้อยละ 38.16 มาจากการส่งออกไปยังตลาด
อันดับ 2-5 อย่างสหรัฐอเมริกา ฮ่องกง สหราชอาณาจักร และสิงคโปร์ ได้เพ่ิมข้ึนร้อย
ละ 11.23, ร้อยละ 117 และร้อยละ 156.78 ตามลำดับ ส่วนญ่ีปุน่ ตลาดอันดับแรกลดลง
ร้อยละ 6.15 

พลอยสี เปน็สินค้าส่งออกในอันดับท่ี 4 มีสัดส่วนร้อยละ 8.98 ของมูลค่าการส่งออก
อัญมณีและเคร่ืองประดับโดยรวมของไทย เพ่ิมข้ึนร้อยละ 45.92 โดยสินค้าส่งออก
หลักในหมวดน้ี เป็นพลอยเน้ือแข็งเจียระไน (ทับทิม แซปไฟร์ และมรกต) ซ่ึงมีมูลค่า
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 43.12 เป็นผลจากการส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกา อิตาลี เบลเยียม และ
ฝร่ังเศส ซ่ึงเป็นตลาดสำคัญ อันดับ 1-3 และ 5 ได้สูงข้ึนร้อยละ 57.86, ร้อยละ 
22.40, ร้อยละ 38.01 และร้อยละ 95.21 ตามลำดับ ส่วนตลาดอันดับ 4 อย่างฮ่องกง 
ลดลงร้อยละ 21.44 พลอยเน้ืออ่อนเจียระไน เพ่ิมข้ึนร้อยละ 57.54 จากการส่งออกไป
ยังตลาดสำคัญอันดับท่ี 1 และ 3-4 อย่างสหรัฐอเมริกา สวิตเซอร์แลนด์ และเบลเยียม 
ได้สูงข้ึนร้อยละ 112.08, ร้อยละ 2.25 และร้อยละ 137.03 ตามลำดับ ส่วนอิตาลี และ
ฮ่องกง ตลาดในอันดับ 2 และ 5 ลดลง ร้อยละ 47.43 และร้อยละ 45.92 ตามลำดับ 
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เพชร เปน็สินค้าส่งออกรายการสำคัญในอันดับ 5 คิดเปน็สัดส่วนร้อยละ 2.08 ของ
มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย ปรับลดลงร้อยละ 34.29 โดยมี เพชร
เจียระไน เปน็สินค้าส่งออกหลักในหมวดน้ี ซ่ึงหดตัวลงร้อยละ 33.6 เน่ืองจากการส่ง
ออกไปยังฮ่องกงและเบลเยียม ตลาดในอันดับ 1 และ 4 ได้ลดลงร้อยละ 32.13 และ
ร้อยละ 63.96 ตามลำดับ ขณะท่ีตลาดอันดับ 2-3 และ 5 อย่าง สหรัฐอเมริกา อิส
ราเอล และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ยังเติบโตได้ ร้อยละ 54.77, ร้อยละ 20.48 และร้อยละ 
48.60 ตามลำดับ 

มูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย (ไม่รวมทองคำ) ในเดือนมกราคม
ปี 2568 ขยายตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 148.82 เม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันในปก่ีอนหน้า โดย
ตลาดส่งออกท่ีสำคัญของไทยในอันดับ 1-3, 6-7 และ 10 อย่างอินเดีย สหรัฐอเมริกา 
อิตาลีกาตาร์ สหราชอาณาจักร และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ปรับตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 
1,893.86, ร้อยละ 36.44, ร้อยละ 7.75, ร้อยละ 47.87, ร้อยละ 15.68 และร้อยละ 1.02 
ตามลำดับ ส่วนตลาดอันดับท่ี 4-5 และ 8-9 อย่างฮ่องกง เยอรมนี เบลเยียม และ
ญ่ีปุ่น ปรับตัวลดลงร้อยละ 28.92, ร้อยละ 4.24, ร้อยละ 6.31 และร้อยละ 9.64 ตาม
ลำดับ 
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ตารางท่ี 2 มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยรายสินค้าในเดือนมกราคม 
ปี 2567 และป ี2568 

  
ท่ีมา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

มูลค่าการส่งออกไปยัง อินเดีย ท่ีขยายตัวสูงข้ึน เปน็ผลมาจากการส่งออกสินค้าหลัก
อย่างแพลทินัม (ซ่ึงมีสัดส่วนถึงร้อยละ 95) ได้สูงข้ึนจากท่ีไม่เคยมีการส่งออกมาก่อน
ในเดือนเดียวกันของปก่ีอนหน้า รวมท้ังสินค้ารองลงมาอย่างเคร่ืองประดับเงิน และ
โลหะเงิน ท่ีเพ่ิมข้ึนร้อยละ 79.04 และร้อยละ 698.56 ตามลำดับ ส่วนสินค้าท่ีหดตัวลง 
คือ เพชรเจียระไน ลดลงร้อยละ 78.53 

การส่งออกไปยัง สหรัฐอเมริกา มีมูลค่าเพ่ิมข้ึน จากการส่งออกสินค้าสำคัญหลาย
รายการ อย่างพลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน เคร่ืองประดับเงิน และเพชรเจียระไน 
ได้สูงข้ึนร้อยละ 57.86, ร้อยละ 112.08, ร้อยละ 12.32 และร้อยละ 54.77 ตามลำดับ 
ส่วนเคร่ืองประดับทอง ลดลงร้อยละ 2.58 

ขณะท่ีการส่งออกไป อิตาลี ท่ีเพ่ิมข้ึนน้ัน มาจากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
เคร่ืองประดับทอง (ท่ีมีสัดส่วนร้อยละ 68) และสินค้ารองลงมาอย่างพลอยเน้ือแข็ง
เจียระไน เคร่ืองประดับเงินและเคร่ืองประดับเทียม สูงข้ึนร้อยละ 10.84, ร้อยละ 22.40, 
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ร้อยละ 9.10 และร้อยละ 25.33 ตามลำดับ ส่วนพลอยเน้ืออ่อนเจียระไน ลดลงร้อยละ 
47.43 

ส่วนการส่งออกไปยัง กาตาร์ มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนมาจากการส่งออกสินค้าหลัก คือ 
เคร่ืองประดับทอง (มีสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 99) ได้สูงข้ึนร้อยละ 46.23 

มูลค่าการส่งออกไป สหราชอาณาจักร ซ่ึงเพ่ิมข้ึนน้ัน จากการส่งออกสินค้าสำคัญ
อย่างเคร่ืองประดับทองและเคร่ืองประดับเงิน (ซ่ึงมีสัดส่วนรวมกันถึงร้อยละ 79) รวม
ท้ังสินค้ารองลงมาอย่างเพชรเจียระไน ได้สูงข้ึนร้อยละ 10.49, ร้อยละ 11.38 และร้อย
ละ 134.91 ตามลำดับ 

ส่วนการส่งออกไปยัง สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ท่ีเพ่ิมข้ึนเปน็ผลจากการส่งออกสินค้า
สำคัญอย่างเพชรเจียระไน พลอยเน้ือแข็งเจียระไน และเคร่ืองประดับเงิน ได้เพ่ิมข้ึน
ร้อยละ 48.60, ร้อยละ 39.67 และร้อยละ 63.28 ตามลำดับ ส่วนเคร่ืองประดับทอง 
ซ่ึงเป็นสินค้าหลักลดลงร้อยละ 14.49 

สำหรับการส่งออกไปยัง ฮ่องกง ปรับตัวลดลง เน่ืองจากการส่งออกสินค้าสำคัญ
หลายรายการอย่างเพชรเจียระไน เคร่ืองประดับทอง พลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อน
เจียระไน ล้วนลดลงร้อยละ 32.13, ร้อยละ 13.13, ร้อยละ 21.44 และร้อยละ 45.92 ตาม
ลำดับ ส่วนอัญมณีสังเคราะห์ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 13.64 

มูลค่าการส่งออกไป เยอรมนี ท่ีลดลงน้ัน มาจากการส่งออกเคร่ืองประดับเงิน (ซ่ึงเปน็
สินค้าหลักครองสัดส่วนถึงร้อยละ 70) ได้ลดลงร้อยละ 16.25 รวมท้ังพลอยเน้ืออ่อน 
เจียระไน ลดลงร้อยละ 51.26 ส่วนเศษหรือของท่ีใช้ไม่ได้ทำด้วยโลหะมีค่าและ
เคร่ืองประดับทอง ยังเพ่ิมข้ึนได้ร้อยละ 65.01 และร้อยละ 35.56 ตามลำดับ 

การส่งออกไปยัง เบลเยียม ซ่ึงหดตัวลงน้ัน เปน็ผลจากการส่งออกสินค้าสำคัญอย่าง
เพชรเจียระไนได้ลดลงร้อยละ 63.96 ส่วนสินค้าสำคัญอย่างพลอยเน้ือแข็งและ
เน้ืออ่อนเจียระไน และเคร่ืองประดับเทียม ยังเติบโตได้ร้อยละ 38.01, ร้อยละ 137.03 
และร้อยละ 69.59 ตามลำดับ 

การส่งออกไป ญ่ีปุ่น ปรับตัวลดลงจากการส่งออกสินค้าสำคัญหลายรายการอย่าง
เคร่ืองประดับแพลทินัม เคร่ืองประดับ เงิน พลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน ได้ลด
ลงร้อยละ 6.15, ร้อยละ 17.01, ร้อยละ 58.19 และร้อยละ 69.24 ตามลำดับ ส่วนสินค้า
หลักอย่างเคร่ืองประดับทอง ยังขยายตัวได้ร้อยละ 18.23 
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แผนภาพท่ี 1 แผนภาพแสดงตลาดส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย (ไม่รวม
ทองคำ) ในเดือนมกราคม ป ี2568 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

บทสรุป 

การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยในเดือน มกราคม ป ี 2568 มีมูลค่าเพ่ิม
ข้ึนร้อยละ 148.87 แต่หากพิจารณาถึงมูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและ
เคร่ืองประดับไทย เม่ือไม่รวมการส่งออกทองคำ ขยายตัวร้อยละ 148.82 หาก
พิจารณามูลค่าส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย เม่ือหักออกด้วยมูลค่าการส่ง
ออกทองคำและมูลค่าสินค้าส่งกลับจากต่างประเทศ พบว่า มูลค่าการส่งออกสินค้า
อัญมณีและ เคร่ืองประดับสุทธิเพ่ิมข้ึนร้อยละ 155.16 มีรายละเอียด ดังตารางท่ี 3 

ตารางท่ี 3  มูลค่าการส่งออกสุทธิของสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยในเดือน
มกราคม ป ี2567 และปี 2568 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

เม่ือพิจารณาภาพรวมในป ี 2567 น้ัน กองทุนการเงินระหว่างประเทศ (IMF) ได้
เผยแพร่รายงานแนวโน้มเศรษฐกิจโลกสำหรับป ี 2025 ช้ีให้เห็นว่า อินเดียและบรา
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ซิลเป็นสองประเทศท่ีมีอัตราการเติบโตของ GDP สูงท่ีสุดเม่ือเทียบกับประเทศ
เศรษฐกิจหลักอ่ืน ๆ รวมท้ังสหรัฐอเมริกาท่ีจะเติบโตได้ดีจากการใช้นโยบายกีดกันการ
ค้าของประธานาธิบดีโดนัลด์ ทรัมป ์ ท่ีเพ่ิมความตึงเครียดให้กับเศรษฐกิจโลกมากข้ึน 
แต่ส่งผลดีต่อเศรษฐกิจสหรัฐฯ ขณะท่ียูโรโซน จีน และญ่ีปุน่ ยังคงมีความอ่อนแอทาง
เศรษฐกิจ นอกจากน้ี ยังมีความท้าทายอีกหลายประการ ท้ังนโยบายท่ีเปล่ียนแปลงไป
มาของโดนัลด์ ทรัมป ์ สงครามการค้าจะขยายตัวเพ่ิมข้ึน มีการตอบโต้ระหว่างกัน 
กว้างขวางจากการแบ่งข้ัวระหว่างกัน มีการต้ังกำแพงทางการค้า ออกมาตรการภาษี
และไม่ใช่ภาษีตอบโต้กับประเทศคู่ค้ามากข้ึน รวมท้ังความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ใน
ตะวันออกกลาง และรัสเซีย-ยูเครนยังคงคุกรุ่นอยู่ตลอดเวลา ล้วนเปน็ปญัหาสำคัญท่ี 
ส่งผลต่อเศรษฐกิจโลกอย่างไม่อาจหลีกเล่ียงได้ 

สถานการณ์ส่งออกในเดือนแรกของป ี 2568 พบว่า สินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ
ยังขยายตัวได้ต่อเน่ืองในหลายตลาดจากการใช้สอยในช่วงเทศกาลรับปใีหม่ต่อเน่ืองมา
ถึงเทศกาลตรุษจีน แต่ขณะเดียวกันการพ่ึงพาบางตลาดมากเกินไปอย่างฮ่องกงอาจ
ได้รับผลกระทบเน่ืองจากฮ่องกงมียอดค้าปลีกเคร่ืองประดับป ี 2567 ลดลงร้อยละ 
13.8 จากปัญหาทางการจัดสรรงบประมาณภาครัฐและการพ่ึงพาภาคอสังหาริมทรัพย์ 
มากเกินไปขณะท่ีการเติบโตลดลงกระทบต่อกำลังซ้ือของผู้บริโภค รวมท้ังราคาทองคำ
ท่ีสูงข้ึนต่อเน่ืองกระทบต้นทุนการผลิต อย่างไรก็ตาม แม้ว่าช่วงไตรมาสแรกยังได้รับ
อานิสงส์จากช่วงเทศกาลท้ังตรุษจีน วาเลนไทน์ และฤดูกาลการแต่งงานในหลาย
ประเทศ ร่วมกับการจัดงานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีสำคัญหลายงานท่ัว
โลก แต่ผู้ประกอบการยังต้องติดตามข่าวสารการกีดกันทางการค้าท่ีส่งผลต่อการส่ง
ออกในแต่ละภูมิภาคท่ีอาจมีนโยบายแยกจากการกันมากข้ึน ร่วมกับการนำนวัตกรรมมา
ใช้ต่อยอดการผลิต ขณะท่ีเทรนด์แนวโน้มเคร่ืองประดับในปน้ีีท่ีน่าสนใจอย่างพลอยสีท่ี
มีสันสดใสเฉดพาสเทลอ่อน ๆ การสวมใส่เคร่ืองประดับอย่างสร้อยคอหรือสร้อยข้อมือ
เป็นช้ัน ๆ ซ้อนหรือเรียงต่อกัน การใช้โลหะมีค่าสองหรือสามชนิดผสมผสานกันในตัว
เรือนเคร่ืองประดับช้ินเดียวกันกำลังเปน็เทรนด์ท่ีกำลังมาแรง ร่วมกับการใช้วัสดุท่ีมี
จริยธรรมย่ังยืนและความโปร่งใสยังเปน็ส่ิงท่ีต้องคำนึงถึง 

ศูนยข้อมูลอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

มีนาคม 2568 
 

*พิกัดอัตราศุลกากรตอนท่ี 71 ว่าด้วย “ไข่มุกธรรมชาติหรือไข่มุกเล้ียง รัตนชาติหรือก่ึงรัตนชาติ โลหะ
มีค่า โลหะท่ีหุ้มติดด้วยโลหะมีค่า และของท่ีทำด้วยของดังกล่าว เคร่ืองเพชรพลอย และรูปพรรณท่ีเปน็
ของเทียม เหรียญกษาปณ์” 
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