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สถานการณ์นําเข้าส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยเดือนมกราคม-
ธันวาคม 2567 

สถานการณ์นําเข้า 

การนําเข้าสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยระหว่างเดือนมกราคม-ธันวาคม 2567 มี
มูลค่า 21,492.86 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 58.43 เม่ือเทียบกับปก่ีอนหน้า 
โดยไทยนําเข้าสินค้าหลักอย่างทองคําฯ ในสัดส่วนร้อยละ 71.52 ปรับตัวสูงข้ึนร้อยละ 
94.12 สินค้ารองลงมาอย่างเคร่ืองประดับแท้ เติบโตได้ร้อยละ 10.65 โดยร้อยละ 69 
เป็นการนําเข้าเคร่ืองประดับทองท่ีมีมูลค่าสูงข้ึนร้อยละ 2.27 และเคร่ืองประดับเงิน 
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 60.54 สําหรับสินค้าอันดับ 4 คือ พลอยสี มีสินค้าหลัก คือ พลอยเน้ือ
แข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน ขยายตัวได้ร้อยละ 10.64 และร้อยละ 5.46 ตามลําดับ เช่น
เดียวกับโลหะเงิน สินค้าอันดับท่ี 5 เพ่ิมข้ึนร้อยละ 27.32 ส่วนสินค้าท่ีไทยนําเข้า ลดลง 
ได้แก่ เพชร ส่วนใหญ่เป็นการนําเข้าเพชรเจียระไน ซ่ึงลดลงร้อยละ 13.11 

ท้ังน้ี สินค้านําเข้าส่วนใหญ่ราวร้อยละ 89 ประกอบด้วยทองคําฯ เพชร พลอยสี โลหะ
เงิน และอัญมณีสังเคราะห์ อยู่ในหมวดสินค้าวัตถุดิบและก่ึงวัตถุดิบ ซ่ึงมีการนําเข้า
เพ่ิมข้ึนเกือบทุกรายการ ยกเว้นเพชร 
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 ตารางท่ี 1 มูลค่าการนําเข้าสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยระหว่างเดือนมกราคม-
ธันวาคม ป ี2567 

 
ท่ีมา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

สถานการณ์การส่งออก 

การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนท่ี 71* ในเดือน
มกราคม-ธันวาคม ปี 2567 ปรับตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 25.49 เม่ือเทียบกับปี 2566 ท่ีมี
มูลค่า 14,636.84 ล้านดอลลาร์สหรัฐ มาอยู่ท่ี 18,367.12 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยเปน็ 
สินค้าส่งออกในอันดับท่ี 3 คิดเปน็สัดส่วนร้อยละ 6.11 ของสินค้าส่งออกโดยรวมของ
ไทย ท้ังน้ี หากนํามูลค่าดังกล่าวข้างต้นหักออกด้วยการส่งออกทองคําท่ียังมิได้ข้ึนรูป 
พบว่า การส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีแท้จริงมีมูลค่า 9,609.10 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนจากปก่ีอนหน้าร้อยละ 10.99 อย่างไรก็ดี เม่ือพิจารณาการส่ง
ออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย (ไม่รวมทองคํา) รายเดือน พบว่า เดือนธันวาคม 
2567 มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 20.62 เม่ือเทียบกับเดือนพฤศจิกายน 2567 
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ตารางท่ี 2 มูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยช่วงเดือนมกราคม-
ธันวาคม ป ี2566 และปี 2567 

  
ท่ีมา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

สินค้าท่ีมีมูลค่าส่งออกสูงสุดในรอบปี 2567 คือ ทองคําท่ียังมิได้ข้ึนรูปหรือทองคําก่ึง
สําเร็จรูป คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 47.68 ของมูลค่าการส่งออกอัญมณีและ
เคร่ืองประดับไทยโดยรวม โดยรวมมีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 46.48 ขณะท่ีราคาทองคํา
โดยเฉล่ียของตลาดโลกในเดือนธันวาคมปรับลดลงเล็กน้อยมาอยู่ท่ีระดับ 2,644.1 
ดอลลาร์สหรัฐต่อออนซ์ (World Gold Council) โดยราคาทองคําปรับตัวลงต่อเน่ือง
เป็นเดือนท่ีสองติดต่อกัน เน่ืองจากได้รับแรงกดดันจากการแข็งค่าของสกุลเงิน
ดอลลาร์สหรัฐและการเพ่ิมข้ึนของอัตราผลตอบแทนพันธบัตรรัฐบาลสหรัฐ 10 ป ีปรับ
ตัวสูงข้ึนใกล้ระดับสูงสุดนับในรอบเกือบ 8 เดือน รวมท้ังในช่วงปลายปทีองคํามัก
เคล่ือนไหว ไม่มากนักจากการชะลอการซ้ือขายเพ่ือเตรียมตัวเฉลิมฉลองในเทศกาล
คริสต์มาสและปีใหม่ ขณะท่ีกองทุนทองคํา SPDR เทขายทองคําสุทธิในเดือนธันวาคม 
6.03 ตัน 

เคร่ืองประดับแท้ เป็นสินค้าส่งออกในอันดับ 2 ในสัดส่วนร้อยละ 26.40 ของมูลค่า
การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย เพ่ิมข้ึนร้อยละ 8.11 โดยสินค้าส่งออกหลัก
คือ เคร่ืองประดับทอง สามารถขยายตัวได้ร้อยละ 3.91 จากการส่งออกไปยัง
สหรัฐอเมริกา ฮ่องกง และอิตาลี ซ่ึงเปน็ตลาดอันดับท่ี 1-2 และ 4 ได้สูงข้ึนร้อยละ 
11.91, ร้อยละ 9.94 และร้อยละ 6.59 ตามลําดับ ส่วนตลาดอันดับ 3 และ 5 อย่าง
สหราชอาณาจักรและสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ลดลงร้อยละ 11.48 และร้อยละ 2.23 ตาม
ลําดับ ส่วนเคร่ืองประดับเงิน ปรับตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 18.22 เน่ืองจากการส่งออกไปยัง
ตลาดท้ัง 5 อันดับแรก อย่างสหรัฐอเมริกา เยอรมนี อินเดีย สหราชอาณาจักร และ
ออสเตรเลีย เพ่ิมข้ึนร้อยละ 18.89, ร้อยละ 11.41, ร้อยละ 76.38, ร้อยละ 0.21 และร้อย
ละ 2.21 ตามลําดับ การส่งออกเคร่ืองประดับแพลทินัม เติบโตได้ร้อยละ 24 เปน็ผล 
จากการส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกา ฮ่องกง และอินเดีย ตลาด อันดับท่ี 1, 3 และ 5 ได้
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 166.98, ร้อยละ 64.42 และร้อยละ 9,600.33 ตามลําดับ ส่วนการส่ง
ออกไปยังตลาดใน อันดับ 2 และ 4 อย่างญ่ีปุน่และสิงคโปร์หดตัวลงร้อยละ 0.64 และ
ร้อยละ 72.67 ตามลําดับ 
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พลอยสี เป็นสินค้าส่งออกสําคัญอันดับท่ี 3 มีสัดส่วน ร้อยละ 11.40 ของมูลค่าการส่ง
ออกอัญมณีและเคร่ืองประดับ โดยรวมของไทย เพ่ิมข้ึนร้อยละ 3.99 โดยสินค้าส่ง
ออกหลักใน หมวดน้ีเป็น พลอยเน้ือแข็งเจียระไน (ทับทิม แซปไฟร์ และมรกต) ปรับตัว
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5.64 จากการส่งออกไปยังฮ่องกงและสหรัฐอเมริกา ตลาดใน 2 อันดับ
แรก ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 13.16 และร้อยละ 5.69 ตามลําดับ ส่วนตลาดอันดับ 3-5 อย่าง 
สวิตเซอร์แลนด์ ฝร่ังเศส และอิตาลี ปรับตัวลงร้อยละ 15.65, ร้อยละ 0.06 และร้อยละ 
9.02 ตามลําดับ ส่วนพลอยเน้ืออ่อนเจียระไน หดตัวลงร้อยละ 5.35 อันเน่ืองมาจาก
การส่งออกไปยังสวิตเซอร์แลนด์และฝร่ังเศส ตลาดสําคัญในอันดับ 3 และ 4 ได้ ลด
ลงร้อยละ 20.12 และร้อยละ 34.18 ตามลําดับ ส่วนตลาดอันดับ 1-2 และ 5 อย่าง
ฮ่องกง สหรัฐอเมริกา และอินเดีย ยังขยายตัวได้ร้อยละ 0.35, ร้อยละ 6.08 และร้อย
ละ 9.28 ตามลําดับ 

เพชร  เป็นสินค้าส่งออกในอันดับ 4 ซ่ึงมีสัดส่วนร้อยละ 6.58 ของมูลค่าการส่งออก
อัญมณีและเคร่ืองประดับไทย มีมูลค่าลดลงร้อยละ 7.35 โดยเพชรเจียระไนเปน็สินค้า
ส่งออกหลักในหมวดน้ี ปรับตัวลงร้อยละ 7.53 เน่ืองมาจากการส่งออกไปยังฮ่องกง 
เบลเยียม อิสราเอล และสหรัฐอเมริกา ตลาดสําคัญอันดับท่ี 1, 3-5 ได้ลดลงร้อยละ 
7.96, ร้อยละ 20.28, ร้อยละ 5.35 และร้อยละ 26.30 ตามลําดับ ส่วนการส่งออกไป
ยังตลาดอันดับ 2 อย่างอินเดีย ยังเพ่ิมข้ึนได้ร้อยละ 11.50 

แพลทินัม เปน็สินค้าส่งออกในอันดับท่ี 5 คิดเปน็สัดส่วนร้อยละ 2.86 เติบโตได้สูงถึง
ร้อยละ 4,497.57 จากการส่งออกไปยังอินเดีย ซ่ึงเปน็ตลาดในอันดับ 1 เพ่ิมข้ึนจากท่ี
ไม่เคยส่งออกในปีก่อนหน้า รวมท้ังญ่ีปุน่และอินโดนีเซีย ตลาดอันดับ 2-3 ได้ เพ่ิมข้ึน
ร้อยละ 28.71 และร้อยละ 30.51 ตามลําดับ ส่วนตลาดอันดับ 4-5 อย่างเยอรมนีและ
เวียดนาม หดตัวลงร้อยละ 82.88 และร้อยละ 47.86 ตามลําดับ ท้ังน้ี ต้ังแต่ปลาย
เดือนกรกฎาคมปท่ีีผ่านมา อินเดียปรับลดภาษีนําเข้าแพลทินัมลงจากร้อยละ 15.4 เหลือ
ร้อยละ 6.4 เพ่ือกระตุ้นการบริโภคในประเทศ ทําให้มีการนําเข้าแพลทินัมเพ่ิมข้ึน โดย
มากกว่าร้อยละ 80 เป็นการนําเข้าจากสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ซ่ึงมีความตกลงหุ้นส่วน
ทางเศรษฐกิจ CEPA ระหว่างกัน  
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ตารางท่ี 3  มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยรายสินค้าในช่วงเดือน
มกราคม-ธันวาคม ปี 2566 และปี 2567 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

มูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย (ไม่รวมทองคํา) ในรอบป ี 2567 
น้ัน มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 10.99 เม่ือเทียบกับปก่ีอนหน้า โดยไทยสามารถส่งออกไปยัง 
ฮ่องกง สหรัฐอเมริกา อินเดีย เยอรมนี เบลเยียม อิตาลี และญ่ีปุน่ ซ่ึงเปน็ตลาด
สําคัญอันดับ 1-4, 6-7 และ 10 ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5.69, ร้อยละ 14.51, ร้อยละ 118.04, 
ร้อยละ 9.63, ร้อยละ 16.25, ร้อยละ 2.34 และร้อยละ 5.40 ตามลําดับ ส่วนสหราช
อาณาจักร สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ และสวิตเซอร์แลนด์ ตลาดอันดับท่ี 5 และ 8-9 ลด
ลงร้อยละ 5.37, ร้อยละ 0.30 และร้อยละ 7.77 ตามลําดับ 

มูลค่าการส่งออกไปยัง ฮ่องกง ท่ีเพ่ิมข้ึนน้ัน เน่ืองมาจากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
พลอยเน้ือแข็งเจียระไน รวมท้ังสินค้าสําคัญอย่างเคร่ืองประดับทอง และพลอย
เน้ืออ่อนเจียระไน ได้สูงข้ึนร้อยละ 13.16, ร้อยละ 9.94 และร้อยละ 0.35 ตามลําดับ 
ส่วนเพชรเจียระไนและเคร่ืองประดับเทียม ลดลงร้อยละ 7.96 และร้อยละ 0.66 ตาม
ลําดับ 
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ส่วนการส่งออกไป สหรัฐอเมริกา ซ่ึงขยายตัวได้มาจากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
เคร่ืองประดับทองและเคร่ืองประดับเงิน ท่ีมีสัดส่วนรวมกันร้อยละ 68 ได้สูงข้ึนร้อยละ 
11.91 และร้อยละ 18.89 รวมท้ังสินค้าสําคัญอย่างพลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน 
ก็เติบโตได้ร้อยละ 5.69 และร้อยละ 6.08 ตามลําดับ ส่วนการส่งออกเพชรเจียระไน 
ลดลงร้อยละ 26.30 

ขณะท่ีการส่งออกไปยัง อินเดีย เติบโตสูงข้ึน จากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
แพลทินัม ซ่ึงมีสัดส่วนราวร้อยละ 41 เพ่ิมข้ึนจากท่ีไม่เคยมีการส่งออกในปก่ีอนหน้า 
(เน่ืองจากต้ังแต่กรกฎาคมปีท่ีผ่านมา อินเดียปรับลดภาษีนําเข้าแพลทินัมลงจากร้อยละ 
15.4 เหลือร้อยละ 6.4) รวมท้ังสินค้าสําคัญรองมาอย่างเคร่ืองประดับเงิน เพชร
เจียระไน พลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 76.38, ร้อยละ 11.50, 
ร้อยละ 9.95 และร้อยละ 9.28 ตามลําดับ ส่วนอัญมณีสังเคราะห์ ลดลงร้อยละ 57.59 

สําหรับการส่งออกไป เยอรมนี ท่ีปรับตัวเพ่ิมข้ึนน้ัน เปน็ผลจากการส่งออก
เคร่ืองประดับเงิน (ซ่ึงเปน็สินค้าหลักในสัดส่วนร้อยละ 74) รวมท้ังสินค้าสําคัญอย่าง
เศษหรือของท่ีใช้ไม่ได้ทําด้วยโลหะมีค่าได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 11.41 และร้อยละ 36.72 ตาม
ลําดับ ส่วนเคร่ืองประดับทอง เคร่ืองประดับเทียม และพลอยเน้ืออ่อนเจียระไน ลดลง
ร้อยละ 5.60, ร้อยละ 8.52 และร้อยละ 33.44 ตามลําดับ  

มูลค่าการส่งออกไปยัง เบลเยียม ซ่ึงเพ่ิมข้ึนน้ัน มาจากการส่งออกสินค้ารองหลาย
รายการอย่างเคร่ืองประดับเทียม พลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน และ
เคร่ืองประดับทอง เพ่ิมข้ึนร้อยละ 100.80, ร้อยละ 159.68, ร้อยละ 8.16 และ ร้อยละ 
42.96 ตามลําดับ มีเพียงเพชรเจียระไนสินค้าหลักท่ีลดลงร้อยละ 20.28  

การส่งออกไป อิตาลี มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนน้ัน มาจากการส่งออกเคร่ืองประดับทอง (ซ่ึงเปน็
สินค้าหลักในสัดส่วนร้อยละ 59) รวมท้ังสินค้าสําคัญเพชรเจียระไนและเคร่ืองประดับ
เงิน ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 46.70 และร้อยละ 17.01 ตามลําดับ ส่วนพลอยเน้ือแข็งและ
เน้ืออ่อนเจียระไน ลดลงร้อยละ 9.02 และร้อยละ 25.25 ตามลําดับ  

ส่วนการส่งออกไปยัง ญ่ีปุ่น ท่ีขยายตัวได้ เน่ืองจากการส่งออกเคร่ืองประดับทอง 
เศษหรือของท่ีใช้ไม่ได้ทําด้วยโลหะมีค่าและเคร่ืองประดับเงิน ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 13.69, 
ร้อยละ 31.76 และร้อยละ 7.19 ตามลําดับ ขณะท่ีเคร่ืองประดับแพลทินัมลดลงร้อยละ 
0.64 

การส่งออกไป สหราชอาณาจักร ซ่ึงลดลงน้ัน มาจากการส่งออกสินค้าสําคัญอย่าง
เคร่ืองประดับทอง เคร่ืองประดับเทียม พลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน ได้ลดลง
ร้อยละ 11.48, ร้อยละ 3.38, ร้อยละ 39.53 และร้อยละ 25.38 ตามลําดับ ส่วน
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เคร่ืองประดับเงินและเพชรเจียระไน ยังขยายตัวได้ร้อยละ 0.21 และร้อยละ 153.34 
ตามลําดับ 

สําหรับการส่งออกไป สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ หดตัวลงจากการส่งออกเคร่ืองประดับ
ทองและเพชรเจียระไน ลดลงร้อยละ 2.23 และร้อยละ 34.90 ตามลําดับ ส่วนพลอย
เน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน ยังเพ่ิมข้ึนได้ร้อยละ 10.41 และร้อยละ 34.83 ตามลําดับ 

ขณะท่ีการส่งออกไปยัง สวิตเซอร์แลนด์ ซ่ึงปรับตัวลดลง เน่ืองจากการส่งออกสินค้า
สําคัญอย่างพลอยเน้ือแข็ง และเน้ืออ่อนเจียระไน และเพชรเจียระไน ได้ลดลงร้อยละ 
15.65, ร้อยละ 20.12 และร้อยละ 11.50 ตามลําดับ ส่วนเคร่ืองประดับทอง เพ่ิมข้ึนได้
ร้อยละ 16.81   

แผนภาพท่ี 1 ตลาดส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย (ไม่รวมทองคํา) ในเดือน
มกราคม-ธันวาคม ป ี2567 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

บทสรุป 

มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยใน เดือนมกราคม-ธันวาคม ป ี
2567 มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 25.49 แต่หากพิจารณาถึงมูลค่าการส่งออกสินค้า
อัญมณีและเคร่ืองประดับไทย เม่ือไม่รวมการส่งออกทองคํา พบว่า มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อย
ละ 10.99 และหากพิจารณาถึงมูลค่าส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย เม่ือหัก
ออกด้วยมูลค่าการส่งออกทองคําและมูลค่าสินค้าส่งกลับจากต่างประเทศ พบว่า มูลค่า
การส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับสุทธิ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 11.25 มีรายละเอียดดัง

 
 ข้อมูลรายงานการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ                                     หน้า 7-9 



 โครงการศูนย์สารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมแฟชั่น ประจําปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
 

ตารางท่ี 4 โดยสินค้าของไทยท่ีเติบโตได้ดี คือ เคร่ืองประดับทอง พลอยเน้ือแข็งและ 
เน้ืออ่อนเจียระไน 

ตารางท่ี 4 มูลค่าการส่งออกสุทธิของสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยในระหว่าง
เดือนมกราคม-ธันวาคม ปี 2566 และป ี2567 

 

ภาพรวมเศรษฐกิจโลกในปี 2567 น้ัน มีการฟื้ นตัวมากข้ึน แต่การเติบโตท่ัวโลกฟื้ นตัว
ยังไม่กระจายไปในทุกภูมิภาค จากการใช้นโยบายเพ่ือลดระดับอัตราเงินเฟอ้อย่างต่อ
เน่ืองของธนาคารกลางท่ัวโลก โดยเฟดท่ีปรับลดดอกเบ้ียเชิงนโยบายตลอดป ี 2567 
จํานวน 3 คร้ัง มาอยู่ท่ีระดับร้อยละ 4.25-4.50 ซ่ึงเศรษฐกิจของสหรัฐฯ ยังเปน็กําลัง
สําคัญตลอดปีท่ีผ่านมา โดยเฉพาะการเติบโตของภาคบริการท่ีเข้มแข็ง ร่วมกับความ 
เช่ือม่ันผู้บริโภคทะยานสูงข้ึนต่อเน่ืองในช่วงคร่ึงหลังของป ี ขณะท่ีในยูโรโซนเศรษฐกิจ
ยังเปราะบางมีการฟื้ นตัวต่ํา และความกังวลต่อสถานการณ์ทางการเมืองของสหภาพ
ยุโรปเพ่ิมสูงข้ึน ขณะท่ีจีนซ่ึงได้รับผลกระทบจากภาคอสังหาริมทรัพย์และความเช่ือม่ัน
ของผู้บริโภคท่ีอ่อนแอการบริโภคยังไม่ฟื้ นตัว มีเพียงอินเดียซ่ึงสามารถได้เติบโตได้ดี 
โดยคาดการณ์ว่า ปีงบประมาณ 2567/2568 จะเติบโตประมาณร้อยละ 6.5 ใกล้เคียง
กับเป้าหมายท่ีวางไว้ นอกจากน้ี ปญัหาความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ท่ีสําคัญท้ัง
รัสเซีย-ยูเครน และอิสราเอล-ฮามาส รวมท้ังนโยบายของประธานาธิบดีโดนัลด์ ทรัมป ์
ในการเก็บภาษีนําเข้าประเทศท่ีเกินดุลการค้าสหรัฐฯ ในลําดับต้น ๆ และมาตรการตอบโต้
ด้านต่าง ๆ ท่ีสหรัฐฯ มองว่าไม่เปน็ธรรม ซ่ึงอาจนําไปสู่สงครามการค้าในระยะอันใกล้ 
หลายปัจจัยน้ีจะมีผลต่อเน่ืองและอาจเปน็กําแพงกีดกันการค้าโลกในป ี2568 

ในช่วงท่ีผ่านมาน้ัน อุตสาหกรรมค้าปลีกได้ก้าวเข้าสู่โลกดิจิทัล โดยพฤติกรรมผู้บริโภค
มีการเปล่ียนแนวทางจากการขับเคล่ือนด้วยเทรนด์สําหรับคนจํานวนมากไปเปน็
ประสบการณ์ ส่วนบุคคลท่ีขับเคล่ือนด้วยความมีเอกลักษณ์สําหรับแต่ละบุคคล หรือ
เปล่ียนจากแบบกลุ่มขนาดใหญ่เป็นแบบกลุ่มย่อย โดยปญัญาประดิษฐ์เชิงสร้างสรรค์
ได้เข้ามามีบทบาทเพ่ิมมากข้ึน ท้ังการปฏิสัมพันธ์กับลูกค้า การตลาด และการทําธุรกิจ
ในด้านต่าง ๆ ซ่ึงรายงานจาก Deloitte เห็นว่า ในป ี2568 น้ี ด้วยความก้าวหน้าทาง
เทคโนโลยีดิจิทัลอาจเปน็ปแีห่งการพัฒนาท่ีสําคัญของธุรกิจท่ีนําเทคโนโลยีน้ีมาใช้เพ่ิม
ประสิทธิภาพ ท้ังน้ี ธุรกิจยังคงต้องยึดเปา้หมาย 3 ประการ คือ การดึงดูดผู้บริโภค 
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เชิงคุณค่า การปลดล็อคการเช่ือมโยงช่องทางแบบ Omnichannel และการสร้าง
ประสิทธิภาพความเช่ียวชาญ สําหรับตลาดแบบเฉพาะบุคคลมากให้ข้ึน 

ศูนยข้อมูลอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

มกราคม 2568 
 

*พิกัดอัตราศุลกากรตอนท่ี 71 ว่าด้วย “ไข่มุกธรรมชาติหรือไข่มุกเล้ียง รัตนชาติหรือก่ึงรัตนชาติ โลหะ
มีค่า โลหะท่ีหุ้มติดด้วยโลหะมีค่า และของท่ีทําด้วยของดังกล่าว เคร่ืองเพชรพลอย และรูปพรรณท่ีเปน็
ของเทียม เหรียญกษาปณ์” 
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