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สถานการณ์ส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยเดือนมกราคม-พฤศจิกายน 
ปี 2567 

การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนท่ี 71* ในช่วง
เดือนมกราคม-พฤศจิกายน ปี 2567 ปรับตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 23.86 เม่ือเทียบกับช่วง
เดียวกันของปี 2566 ท่ีมีมูลค่า 13,664.55 ล้านดอลลาร์สหรัฐ มาอยู่ท่ี 16,924.49 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยเป็นสินค้าส่งออกในอันดับท่ี 3 คิดเปน็สัดส่วนร้อยละ 6.14 
ของสินค้าส่งออกโดยรวมของไทย ท้ังน้ี หากนำมูลค่าดังกล่าวข้างต้น หักออกด้วย
การส่งออกทองคำท่ียังมิได้ข้ึนรูป พบว่า การส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ
ท่ีแท้จริงมีมูลค่า 8,611.89 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนจากช่วงเดียวกันของปก่ีอนหน้า
ร้อยละ 6.30 อย่างไรก็ดี เม่ือพิจารณาการส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย (ไม่
รวมทองคำ) รายเดือน พบว่า เดือนพฤศจิกายน 2567 มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 12.47 
เม่ือเทียบกับเดือนตุลาคม 2567 

 ตารางท่ี 1 มูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยช่วงเดือนมกราคม-
พฤศจิกายน ป ี2567 

 
 ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

สถานการณ์การส่งออก 

สินค้าท่ีมีมูลค่าส่งออกสูงสุดใน 11 เดือนแรกของปน้ีี คือ ทองคำท่ียังมิได้ข้ึนรูปหรือ
ทองคำก่ึงสำเร็จรูป คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 49.12 ของมูลค่าการส่งออกอัญมณีและ
เคร่ืองประดับไทยโดยรวม มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 49.42 ขณะท่ีราคาทองคำโดยเฉล่ีย
ในตลาดโลกในเดือนพฤศจิกายนลดลงมาอยู่ท่ีระดับ 2,650.7 ดอลลาร์สหรัฐต่อออนซ์ 
(World Gold Council) โดยราคาทองคำปรับตัวลงจากท่ีสามารถทำสถิติสูงสุดได้ใน
เดือนก่อน เน่ืองจากได้รับแรงกดดันจากการแข็งค่าของเงิน ดอลลาร์สหรัฐ การปรับ
เพ่ิมข้ึนของอัตราผลตอบแทนพันธบัตรรัฐบาลสหรัฐ หลังจากนายโดนัลด์ ทรัมป ์ได้รับ
ชัยชนะในการเลือกต้ังประธานาธิบดีสหรัฐ ซ่ึงตลาดมองว่า นโยบายของผู้นำคนใหม่จะ
ดำเนินมาตรการท่ีเอ้ือต่อตลาดหุ้นและตลาดการเงินของสหรัฐเติบโต ซ่ึงจะส่งผลให้
ทองคำถูกลดความน่าสนใจลง ขณะท่ีกองทุนทองคำ SPDR เทขายทองคำสุทธิใน
เดือนพฤศจิกายน 14.1 ตัน 

เคร่ืองประดับแท้ เป็นสินค้าส่งออกในอันดับ 2 ในสัดส่วนร้อยละ 26.65 ของมูลค่า
การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย เพ่ิมข้ึนร้อยละ 8.07 โดยสินค้าส่งออกหลัก
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คือ เคร่ืองประดับทอง ซ่ึงเติบโตได้ร้อยละ 4.02 จากการส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกา 
ฮ่องกง และอิตาลี ตลาดอันดับท่ี 1-2 และ 4 ได้สูงข้ึนร้อยละ 12.60, ร้อยละ 10.36 
และร้อยละ 7.72 ตามลำดับ ส่วนสหราชอาณาจักรและสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ตลาด
อันดับ 3 และ 5 ลดลงร้อยละ 10.19 และร้อยละ 2.98 ตามลำดับ ส่วนเคร่ืองประดับ
เงิน ปรับตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 19.34 อันเน่ืองมาจากการส่งออกไปยังตลาดท้ัง 5 อันดับ 
อย่างสหรัฐอเมริกา เยอรมนีอินเดีย สหราชอาณาจักร และ ออสเตรเลีย ได้เพ่ิมข้ึนร้อย
ละ 18.67, ร้อยละ 12.45, ร้อยละ 89.82, ร้อยละ 1.28 และร้อยละ 1.34 ตามลำดับ การ
ส่งออกเคร่ืองประดับแพลทินัม ขยายตัวได้ร้อยละ 10.55 เน่ืองจากการส่งออกไปยัง
สหรัฐอเมริกา ฮ่องกง สหราชอาณาจักร และอิตาลี ตลาดอันดับ 1 และ 3-5 ได้เพ่ิมข้ึน
ร้อยละ 160.76, ร้อยละ 61.88, ร้อยละ 6.27 และร้อยละ 19.35 ตามลำดับ ส่วนการส่ง
ออกไปยังตลาดอันดับ 2 อย่างญ่ีปุน่ ลดลงร้อยละ 1.05 

พลอยสี เปน็สินค้าส่งออกสำคัญอันดับท่ี 3 มีสัดส่วนร้อยละ 11.97 ของมูลค่าการส่ง
ออกอัญมณีและเคร่ืองประดับโดยรวมของไทย เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5.05 โดยสินค้าส่งออก
หลักในหมวดน้ีเปน็ พลอยเน้ือแข็งเจียระไน (ทับทิม แซปไฟร์ และมรกต) มีมูลค่าเพ่ิม
ข้ึนร้อยละ 5.30 มาจากการส่งออกไปยัง ตลาดอันดับ 1-2 และ 4 อย่างฮ่องกง 
สหรัฐอเมริกา และฝร่ังเศส ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 12.19, ร้อยละ 7.66 และร้อยละ 0.73 
ตามลำดับ ส่วนสวิตเซอร์แลนด์และอิตาลีตลาดอันดับ 3 และ 5 หดตัวลงร้อยละ 15.48 
และร้อยละ 7.24 ตามลำดับ ส่วนพลอยเน้ืออ่อนเจียระไน มีมูลค่าลดลงร้อยละ 1.73 
เป็นผลจากการส่งออกไปยังสวิตเซอร์แลนด์ตลาดสำคัญอันดับ 3 หดตัวลงร้อยละ 
19.95 ขณะท่ีตลาดสำคัญอันดับ 1-2 และ 4-5 อย่างฮ่องกง สหรัฐอเมริกา ฝร่ังเศส 
และอินเดีย ยังเพ่ิมข้ึนได้ร้อยละ 0.80, ร้อยละ 6.12, ร้อยละ 6.49 และร้อยละ 5.16 
ตามลำดับ  

เพชร  เป็นสินค้าส่งออกในอันดับ 4 ซ่ึงมีสัดส่วนร้อยละ 6.76 ของมูลค่าการส่งออก
อัญมณีและเคร่ืองประดับไทย ปรับตัวลงร้อยละ 5.94 โดย เพชรเจียระไน เปน็สินค้า
ส่งออกหลักในหมวดน้ี ลดลงร้อยละ 6.12 เน่ืองจากการส่งออกไปยังฮ่องกง 
เบลเยียม และสหรัฐอเมริกา ตลาดสำคัญอันดับท่ี 1 และ 3-4 ได้ลดลงร้อยละ 7.47, 
ร้อยละ 16.21 และร้อยละ 25.29 ตามลำดับ ส่วนการส่งออกไปยังตลาดอันดับ 2 และ 
5 อย่างอินเดียและอิสราเอล ยังเติบโตได้ร้อยละ 13.72 และ ร้อยละ 4.71 ตามลำดับ 

เคร่ืองประดับเทียม  เป็นสินค้าส่งออกในอันดับท่ี 5 คิดเปน็สัดส่วนร้อยละ 1.73 ขยาย
ตัวได้ร้อยละ 5.40 จากการส่งออกไปยังตลาดอันดับ 1-3 และ 5 อย่างสหรัฐอเมริกา 
ฮ่องกง เบลเยียม และสิงคโปร์ ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 23.66, ร้อยละ 3.66, ร้อยละ 108.67 
และร้อยละ 22.49 ตามลำดับ ส่วนฝร่ังเศส ซ่ึงเปน็ตลาดอันดับ 4 หดตัวลงร้อยละ 
2.98   
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ตารางท่ี 2  มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยรายสินค้าในช่วงเดือน
มกราคม-พฤศจิกายน ปี 2566 และป ี2567 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

มูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย (ไม่รวมทองคำ) ในรอบ 11 เดือน
แรกของปี 2567 น้ัน มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 6.30 เม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปก่ีอน
หน้า โดยไทยสามารถส่งออกไปยังฮ่องกง สหรัฐอเมริกา อินเดีย เยอรมนี เบลเยียม 
อิตาลี และญ่ีปุ่น ซ่ึงเป็นตลาดสำคัญอันดับ 1-4, 6-7 และ 10 ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5.98, 
ร้อยละ 14.82, ร้อยละ 45.37, ร้อยละ 10.64, ร้อยละ 22.01, ร้อยละ 3.23 และร้อยละ 
5.22 ตามลำดับ ส่วนสหราชอาณาจักร สวิตเซอร์แลนด์ และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
ตลาดอันดับท่ี 5 และ 8-9 ลดลงร้อยละ 4.51, ร้อยละ 7.20 และร้อยละ 6.94 ตาม
ลำดับ 

มูลค่าการส่งออกไปยัง ฮ่องกง ซ่ึงมีมูลค่าเพ่ิมข้ึนน้ัน เน่ืองจากการส่งออกสินค้าหลัก
อย่างพลอยเน้ือแข็งเจียระไน รวมท้ังสินค้าสำคัญอย่างเคร่ืองประดับทอง พลอย
เน้ืออ่อนเจียระไน และเคร่ืองประดับเทียม ได้สูงข้ึนร้อยละ 12.19, ร้อยละ 10.36, ร้อยละ 
0.80 และร้อยละ 3.66 ตามลำดับ ส่วนเพชรเจียระไน ลดลงร้อยละ 7.47 
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ส่วนการส่งออกไป สหรัฐอเมริกา ท่ีเพ่ิมข้ึนน้ัน มาจากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
เคร่ืองประดับทองและเคร่ืองประดับเงิน (ซ่ึงมีสัดส่วนรวมกันร้อยละ 68) ได้สูงข้ึนร้อย
ละ 12.60 และร้อยละ 18.67 รวมท้ังสินค้าสำคัญอย่างพลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อน
เจียระไน ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 7.66 และร้อยละ 6.12 ตามลำดับ ส่วนการส่งออกเพชร
เจียระไน ลดลงร้อยละ 25.29 

สำหรับการส่งออกไปยัง อินเดีย ปรับตัวสูงข้ึน เปน็ผลจากการส่งออกสินค้าหลัก
อย่างเคร่ืองประดับเงิน (ท่ีมีสัดส่วนราวร้อยละ 44) เพ่ิมข้ึนร้อยละ 89.82 รวมท้ัง
สินค้าสำคัญอย่างเพชรเจียระไน พลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน ซ่ึงเพ่ิมข้ึนร้อยละ 
13.72, ร้อยละ 4.03 และร้อยละ 5.16 ตามลำดับ ส่วนอัญมณีสังเคราะห์ ลดลงร้อยละ 
56.86 

ขณะท่ีการส่งออกไป เยอรมนี ท่ีเติบโตได้น้ัน จากการส่งออกเคร่ืองประดับเงิน (ซ่ึง
เป็นสินค้าหลักในสัดส่วนร้อยละ 75) รวมท้ังสินค้าสำคัญอย่างเศษหรือของท่ีใช้ไม่ได้ทำ
ด้วยโลหะมีค่า ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 12.45 และร้อยละ 42.68 ตามลำดับ ส่วนเคร่ืองประดับ
ทอง เคร่ืองประดับเทียม และพลอย เน้ืออ่อนเจียระไน ลดลงร้อยละ 7.25, ร้อยละ 
4.63 และร้อยละ 34.04 ตามลำดับ 

สำหรับการส่งออกไปยัง เบลเยียม ขยายตัวได้ มาจากการส่งออกสินค้าสำคัญหลาย
รายการอย่างเคร่ืองประดับเทียม พลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน และ
เคร่ืองประดับทอง ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 108.67, ร้อยละ 156.54, ร้อยละ 5.81 และร้อยละ 
48.08 ตามลำดับ ส่วนเพชรเจียระไน ลดลงร้อยละ 16.21 

การส่งออกไป อิตาลี มีมูลค่าเพ่ิมข้ึน เน่ืองจากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
เคร่ืองประดับทอง (มีสัดส่วนถึงร้อยละ 59) ได้สูงข้ึนร้อยละ 7.72 รวมท้ังสินค้าสำคัญ
อย่างเพชรเจียระไนและเคร่ืองประดับเงิน ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 48.74 และร้อยละ 10.59 
ตามลำดับ ส่วนสินค้าสำคัญอย่างพลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน ลดลงร้อยละ 
7.24 และร้อยละ 25.53 ตามลำดับ 

ส่วนการส่งออกไปยัง ญ่ีปุ่น ซ่ึงปรับตัวเพ่ิมข้ึนน้ัน เปน็ผลจากการส่งออก
เคร่ืองประดับทองและเศษหรือของท่ีใช้ไม่ได้ทำด้วยโลหะมีค่า (ท่ีมีสัดส่วนรวมกันถึง
ร้อยละ 49) ได้สูงข้ึนร้อยละ 15.33 และร้อยละ 31.18 ตามลำดับ รวมท้ังสินค้าสำคัญ
อย่างเพชรเจียระไนและเคร่ืองประดับเงิน เพ่ิมข้ึนร้อยละ 1.72 และ ร้อยละ 6.85 ตาม
ลำดับ ส่วนพลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน ลดลงร้อยละ 22.53 และร้อยละ 27 
ตามลำดับ 

การส่งออกไป สหราชอาณาจักร ท่ีหดตัวลง จากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
เคร่ืองประดับทอง (ในสัดส่วนร้อยละ 48) รวมท้ังเคร่ืองประดับเทียม พลอยเน้ือแข็ง
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และเน้ืออ่อนเจียระไน ได้ลดลงร้อยละ 10.19, ร้อยละ 5.76, ร้อยละ 38.40 และร้อยละ 
21.84 ตามลำดับ ส่วนเคร่ืองประดับเงินและเพชรเจียระไนยัง เพ่ิมข้ึนได้ร้อยละ 1.28 
และร้อยละ 156.79 ตามลำดับ 

มูลค่าการส่งออกไปยัง สวิตเซอร์แลนด์ ซ่ึงลดลงน้ัน เน่ืองจากการส่งออกสินค้า
สำคัญอย่างพลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน เพชรเจียระไน และเคร่ืองประดับเทียม 
ลดลงร้อยละ 15.48, ร้อยละ 19.95, ร้อยละ 16.94 และร้อยละ 9.21 ตามลำดับ ส่วน
เคร่ืองประดับทองยังเพ่ิมข้ึนร้อยละ 19.85 

ขณะท่ีการส่งออกไปยัง สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ หดตัวลงเปน็ผลจากการส่งออกสินค้า
สำคัญอย่างเคร่ืองประดับทองและเพชรเจียระไน ได้ลดลงร้อยละ 2.98, ร้อยละ 36.29 
ตามลำดับ ส่วนพลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไนและอัญมณีสังเคราะห์ ยังเพ่ิมข้ึน
ร้อยละ 5.55, ร้อยละ 41.80 และร้อยละ 437.97 ตามลำดับ  

แผนภาพท่ี 1 ตลาดส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย (ไม่รวมทองคำ) ในช่วงเดือน
มกราคม-พฤศจิกายน ป ี2567 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
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บทสรุป 

มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย ในช่วงเดือนมกราคม-พฤศจิกายน
ปีน้ี มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 23.86 แต่หากพิจารณาถึงมูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณี
และเคร่ืองประดับไทย เม่ือไม่รวมการส่งออกทองคำ พบว่า ขยายตัวได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 
6.30 และหากพิจารณาถึงมูลค่าส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย เม่ือหักออก
ด้วยมูลค่า การส่งออกทองคำและมูลค่าสินค้าส่งกลับจากต่างประเทศ พบว่า มูลค่า
การส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับสุทธิ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 6.33 มีรายละเอียดดัง
ตารางท่ี 3 โดยสินค้าของไทยท่ีเติบโตได้ดี คือ เคร่ืองประดับทอง เคร่ืองประดับเงิน 
พลอย เน้ือแข็งเจียระไน และเคร่ืองประดับเทียม 

ตารางท่ี 3 มูลค่าการส่งออกสุทธิของสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยในช่วงเดือน
มกราคม-พฤศจิกายน ปี 2566 และป ี2567 

 

ภาพรวมเศรษฐกิจโลกน้ัน ยังคงขยายตัวได้หลายประเทศฟื้ นตัวจากสถานการ์ทาง
เศรษฐกิจในช่วงก่อนหน้า โดยเศรษฐกิจยุโรป สหรัฐฯ สามารถขยายตัวได้ ส่วน
เศรษฐกิจจีนและญ่ีปุ่นชะลอตัวลง ขณะท่ีในระยะถัดไปมีแนวโน้มเศรษฐกิจของประเทศ
หลักๆ จะชะลอตัวลง โดยเฉพาะภาคการผลิต ดอกเบ้ียจะเข้าสู่ยุควัฏจักรขาลง ตาม
การดำเนินนโยบายลดดอกเบ้ียของเฟดขณะท่ีนายโดนัลด์ ทรัมป ์ ว่าท่ี
ประธานาธิบดีสหรัฐฯ ประกาศว่าจะเรียกเก็บภาษีนำเข้าร้อยละ 25 สำหรับการนำเข้าจาก
แคนาดาและเม็กซิโกและจะเก็บภาษีนำเข้าสินค้า จากจีนเพ่ิมอีกร้อยละ 10 ในวันแรกท่ีรับ
ตำแหน่ง (20 มกราคม 2568) รวมท้ังยังมีการคำนวณภาษีตอบโต้การทุ่มตลาดสินค้า 
จากประเทศต่างๆ หลายประเทศ รวมท้ังกลุ่ม BRICS ซ่ึงอาจทำให้การค้ากับสหรัฐฯ ใน
ปีหน้ามีความยากลำบากมากข้ึนจากกำแพงภาษีและมาตรการท่ีไม่ใช่ภาษีท้ังยังมีความ
ผันผวนจากความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ท่ียังไม่แน่นอน 

สถานการณ์ในรอบ 11 เดือนแรกของปน้ีี การส่งออกได้รับปจัจัยบวกจากกำลังซ้ือของ
ผู้บริโภคในตลาดสำคัญ เช่น สหรัฐฯ และยุโรป ฟื้ นตัว ร่วมกับการพัฒนาช่องทางการ
ขายออนไลน์ท่ีกลายเป็นช่องทางสำคัญกระตุ้นยอดขายได้มากข้ึน รวมท้ังช่วงปลายปมีี
คำส่ังซ้ือเข้ามาเพ่ือเตรียมสต็อกสินค้าในช่วงเทศกาลมากข้ึน เน่ืองจากอัญมณีและ
เคร่ืองประดับเปน็สินค้าอีกประเภทหน่ึงท่ีนิยมซ้ือหาเพ่ือเปน็ของขวัญให้ตนเองและผู้อ่ืน 
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แม้ว่าสถานการณ์ทางเศรษฐกิจอาจยังมีความไม่แน่นอน แต่การจับจ่ายใช้สอยสินค้าหรู
รวมท้ังอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ัวโลกยังคงเติบโตได้ต่อเน่ือง เพราะว่าผู้บริโภคท่ี
นิยมสินค้าหรูไม่ได้มองเป็นแค่เพียงสินค้าหรือเคร่ืองประดับสวมใส่แต่ยังเปน็การลงทุน
ในประสบการณ์ท่ีหายากและให้คุณค่าทางจิตใจด้วย ทำให้การใช้จ่ายเปน็การเติมเต็ม
ความสุขทางใจและสร้างตัวตน เพ่ือการยอมรับทางสังคมด้วย ดังน้ัน หากแบ
รนด์สามารถสร้างประสบการณ์ท่ีมีคุณค่า เช่น การออกแบบเคร่ืองประดับท่ีมี
เอกลักษณ์หรือเปน็รุ่นท่ีมีจำนวนจำกัด สร้างอีเวนต์พิเศษหรือ แคมเปญท่ีสามารถ
เช่ือมโยงเข้ากับความรู้สึกหรูหราเฉพาะตัว ส่ือให้เห็นคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมส่ือสารถึง
มูลค่าในระยะยาว สำหรับเคร่ืองประดับในเกรดเพ่ือการลงทุนสรรสร้างเร่ืองราวและ
ประสบการณ์เช่ือมโยงเข้ากับความรู้สึกของลูกค้า เพ่ือให้ผู้บริโภครู้สึกพิเศษและมีความ
สัมพันธ์ท่ีดีกับแบรนด์มากข้ึน โดยให้ความสำคัญกับความย่ังยืนและความรับผิดชอบ
ต่อสังคมด้วยกลยุทธ์เหล่าน้ี สามารถเพ่ิมคุณค่าของแบรนด์ให้ก้าวไปสู่ความสำเร็จใน
การครองใจผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี 

ศูนยข้อมูลอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

มกราคม 2568 
 

*พิกัดอัตราศุลกากรตอนท่ี 71 ว่าด้วย “ไข่มุกธรรมชาติหรือไข่มุกเล้ียง รัตนชาติหรือก่ึงรัตนชาติ โลหะมีค่า โลหะ
ท่ีหุ้มติดด้วยโลหะมีค่า และของท่ีทำด้วยของดังกล่าว เคร่ืองเพชรพลอย และรูปพรรณท่ีเปน็ของเทียม เหรียญ
กษาปณ์” 
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