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ข้อมูล Thailand Textile & Garment Industrial Profile 
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ส่วนที่ 1 ภาพรวมและ/หรือที่มา 

ความสำคัญของ “ฮาลาล”  

             ฮาลาล (Halal) ในความหมายตามภาษาอาหรับ คือ “การอนุมัติ” หมายความว่า การผลิต            
การให้บริการ หรือการจำหน่ายใด ๆ ที่ไม่ขัดต่อบัญญัติของศาสนา เพ่ือให้ชาวมุสลิมสามารถบริโภคอาหาร หรือ
อุปโภคสินค้าหรือบริการต่าง ๆ ได้โดยสนิทใจ ปลอดภัยจากสิ่งเจือปนที่มีโทษต่อร่างกาย และปราศจากการ
ปนเปื้อนสิ่งต้องห้ามที่ขัดต่อหลักศาสนาอิสลาม ซึ่งฮาลาลจะเน้นเรื่องของอนามัย ความสะอาดและความปลอดภัย
สูงสุดในทุกขั้นตอน ตั้งแต่วัตถุดิบ อุปกรณ์ในการผลิต และสถานที่ผลิต รวมทั้งขั้นตอนการจัดหา การออกแบบ 
การผลิต การจัดเก็บ การขนส่งและการค้าปลีก ที่ต้องถูกต้องตามหลักบัญญัติของศาสนาอิสลามทุกประการ 
นอกจากนี้ ฮาลาลไม่ได้เกี่ยวเฉพาะกับการบริโภคอาหารที่สะอาด ปลอดภัย และเป็นไปตามหลักการอิสลาม
เท่านั้น แต่ยังหมายถึงการใช้ชีวิตฮาลาล คือ ถูกต้องตามหลักการอิสลามอีกด้วย  กล่าวคือ การกระทำหรือ
พฤติกรรมใดๆ ที่ได้รับอนุญาตภายใต้กฎหมายอิสลาม ตามที่กำหนดไว้ในคัมภีร์กุรอ่าน ฮาลาลจึงมีความลึกซึ้งของ
ศาสนาเข้ามาเกี่ยวข้องด้วย กล่าวคือ เป็นความสะอาดที่หยั่งรากลึกมาจากจิตใจ ดังนั้น ถึงแม้โดยทั่วไป คำว่า             
ฮาลาล จะเกี่ยวข้องกับอาหาร แต่ความจริงแล้วเกี่ยวข้องกับการผลิต บริการ และมิติต่างๆ ของการดำรงชีวิต เช่น 
การผลิตครอบคลุม เวชภัณฑ์ เวชสำอาง เครื่องแต่งกาย แฟชั่น ผลิตภัณฑ์สุขภาพ และเครื่องมือแพทย์ เป็นต้น 
ส่วนบริการครอบคลุมโลจิสติกส์ การตลาด การพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ สื่อ บรรจุภัณฑ์ การทำแบรนด์ และ
การเงิน เป็นต้น รวมทั้งการดำรงชีวิต เช่น ไลฟ์สไตล์  การท่องเที่ยว และสันทนาการ เป็นต้น   

                 ฮาลาล ตามประกาศคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ฉบับที่ 1 (2559) ได้บัญญัติไว้ว่า 
สิ่งของหรือการกระทำใด ๆ ซึ่งได้รับการอนุญาตตามบทบัญญัติแห่งศาสนาอิสลาม เมื่อนำมาต่อท้ายผลิตภัณฑ์หรือ
อาหารฮาลาล จะมีความหมายว่า ผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ศาสนาอิสลามอนุมัติให้ใช้หรือบริโภคได้ ไม่ว่าจะเป็น
ผลิตภัณฑ์อุปโภคบริโภค การบริการอาหาร เครื่องดื่มและครัวฮาลาล ผลิตภัณฑ์หรือวัตถุดิบนำเข้าจาก
ต่างประเทศ เวชภัณฑ์ เวชสำอาง บรรจุภัณฑ์  
โลจิสติกส์ และอ่ืน ๆ ตามความเห็นชอบของฝ่ายกิจการฮาลาล คณะกรรมการกลางอิสามแห่งประเทศไทย ทั้งนี้ 
จะต้องปราศจากฮารอม (Haram) คือ สิ่งของหรือการกระทำใด ๆ ซึ่งได้รับการห้ามตามบทบัญญัติแห่งอิสลาม 
และนยิส (Nyis) หรือ สิ่งสกปรกตามบทบัญญัติแห่งศาสนาอิสลาม 

มาตรฐานฮาลาล 

              ตราฮาลาล คือ ตราสัญลักษณ์ที่ติดบนสลากผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นมาตรฐานผลิตภัณฑ์สำหรับชาวมุสลิม   
ในการใช้อุปโภคและบริโภค ซึ่งในไทย ออกโดยคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย (สกอท) หรือ

https://www.halal.or.th/


สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ (Thailand Textile Institute: THTI) 

Thailand Textile & Garment Industrial Profile     หน้า 2-62 

‘โอกาสของอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มไทยในตลาดมสุลมิ’ 

คณะกรรมการอิสลามประจำจังหวัดต่าง ๆ ที่อนุญาตให้ผู้ประกอบการแสดงลงบนสลากผลิตภัณฑ์ หรือกิจการ

ใด โดยใช้ตราสัญลักษณ์ที่เรียกว่า “ฮาลาล (Halal) ” ซึ่งเขียนเป็นภาษาอาหรับว่า  حلال ภายในกรอบสี่เหลี่ยม
ขนมเปียกปูน หลังกรอบเป็นลายเส้นแนวตั้ง และใต้กรอบภายในเส้นขนานมีคำว่า สำนักงานคณะกรรมการกลาง
อิสลามแห่งประเทศไทย (กอท.ฮล.) และมีหมายเลขผลิตภัณฑ์ 12 หลัก อยู่ข้างใต้สุด ถ้าเป็นตัวเลขในระบบเก่า  
จะใช้ลำดับที่ของบริษัท ตามด้วยปีที่เริ่มขอการรับรอง 

              ดังนั้น ผลิตภัณฑ์ที่มีตราฮาลาล จึงเป็นสิ่งที่จำเป็นอย่างมากสำหรับชาวมุสลิมทั่วโลก และมี
ความสำคัญต่อผู้บริโภค ไม่เฉพาะสำหรับชาวมุสลิมเท่านั้น เพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าสูงและมีประโยชน์ต่อ
สุขภาพ ทุกคนสามารถใช้สินค้าอุปโภคและบริโภคของฮาลาลได้ทั้งหมด  เช่น อาหารฮาลาล คือ อาหารที่ผ่าน
กรรมวิธีในการทำ ปรุง ประกอบ ตามบัญญัติของศาสนาอิสลาม เพ่ือรับประกันว่าชาวมุสลิมสามารถบริโภคอาหาร 
หรืออุปโภคสินค้าและบริการต่างๆ ได้โดยสนิทใจ ตามหลักศาสนาอิสลาม  

               การได้รับสัญลักษณ์ฮาลาลบนผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ  นอกจากจะต้องมีวัตถุดิบและส่วนประกอบที่นำมาใช้
ในการผลิต ที่ต้องเป็นสิ่งที่บทบัญญัติแห่งศาสนาอิสลามอนุญาตให้บริโภคและไม่เป็นอันตรายต่อผู้บริโภคแล้ว    
ยังจะต้องมีกระบวนการผลิตที่ถูกต้อง ซึ่งจะมีข้ันตอนการเข้าตรวจสอบสถานประกอบการด้วย โดยในกระบวนการ
ผลิตผลิตภัณฑ์ฮาลาล พ้ืนที่การผลิตต้องแยกออกจากพ้ืนที่ผลิตฮารอมชัดเจน โรงงานหรือสถานที่ผลิตต้องป้องกัน
การปนเปื้อนจากนยิส การออกแบบบรรจุภัณฑ์ และการควบคุมการจำหน่ายต้องให้ถูกหลักศาสนา  และ
ผู้ประกอบการรับจ้างผลิตต้องได้รับการรับรองสัญลักษณ์ฮาลาล โรงงานผลิตต้องมีการทบทวนการออกแบบและ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกับคณะกรรมการฯ ในขั้นตอนที่เหมาะสมเพ่ือประเมินผลการออกแบบและการพัฒนา 
และระบุปัญหาและเสนอการดำเนินการที่จำเป็น อีกทั้งต้องควบคุมการจัดเก็บภาชนะ อุปกรณ์ เครื่องจักรที่ใช้    
ในการผลิต ไม่ให้ปะปนกับภาชนะ อุปกรณ์ เครื่องจักรที่ใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์ฮารอม  ต้องควบคุมการจัดเก็บ
วัตถุดิบ ส่วนผสม บรรจุภัณฑ์ และสินค้ารอการผลิตตามประกาศ โดยมีการบ่งชี้สถานการณ์เก็บรักษา เพ่ือไม่ให้
เกิดการปนเปื้อนและสิ่งต้องห้ามตามบทบัญญัติแห่งศาสนาอิสลาม โรงงานผลิตต้องมั่นใจว่าพนักงานที่ทำการผลิต 
ต้องไม่ปนเปื้อนตามบทบัญญัติแห่งศาสนาอิสลาม โดยตลอดกระบวนการผลิต พนักงานต้องทำความสะอาดก่อน
เข้าไลน์การผลิต และต้องควบคุมการเก็บรักษาและการขนส่งผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองฮาลาลแล้วนั้น          
ไม่ปนเปื้อนผลิตภัณฑ์ทั่วไป อีกท้ังต้องมีการบันทึกการเก็บรักษาและการขนส่งด้วย 

                 ฮาลาลจึงเป็นสิ่งที่สำคัญเป็นอย่างมากสำหรับผู้ผลิต ที่มีกลุ่มเป้าหมายคือผู้ที่นับถือศาสนาอิสลาม 
เพราะเป็นเครื่องหมายที่สื่อว่า ผลิตภัณฑ์นี้ ได้รับการรับรองมาตรฐานความสะอาดและความปลอดภัย            
ของผลิตภัณฑ์ที่ชาวมุสลิมสามารถรับประทานหรือเลือกใช้ได้ และสามารถสร้างความเชื่อมั่นให้แก่ผู้บริโภค            
ทั้งชาวมุสลิมและผู้นับถือศาสนาอ่ืนด้วย การมีสัญลักษณ์ฮาลาลบนผลิตภัณฑ์ จะช่วยเพ่ิมโอกาสทางธุรกิจ เพราะ
จะได้ขยายกลุ่มเป้าหมายลูกค้าให้กว้างขึ้น ทั้งในและต่างประเทศ  
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                  ข้อมูลของสำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยระบุว่า ปัจจุบัน มีผู้ประกอบการ      
ในไทยที่ได้รับเครื่องหมายรับรองฮาลาล 6,374 ราย โรงงาน 4,112 แห่ง เครื่องหมายการค้า 15,186 เครื่องหมาย 
ผลิตภัณฑ์ทั้งหมด 168,891 ผลิตภัณฑ์ และใบรับรองอีก 8,989 ใบ ทำให้ไทยเป็นประเทศที่มีตราฮาลาลแสดง       
บนฉลากสินค้าที่หลากหลายมากที่สุดในโลก และแสดงให้เห็นว่าผู้ประกอบการในไทยจำนวนไม่น้อยที่มี              
ความตื่นตัวต่อโอกาสที่จะขยายช่องทางไปยังผู้บริโภคกลุ่มใหม่ ๆ   

ฮาลาลในสิ่งทอและเครื่องแต่งกาย 

                ศาสนาอิสลามกำหนดให้บุรุษและสตรีแต่งตัวอย่างมิดชิด  การปฏิบัติตามกฎฮาลาลในเสื้อผ้า คือ 
การปฏิบัติตามกฎหมายชารีอะห์ (Shariah) ซึ่งเป็นประมวลกฎหมายที่มาจากคำสอนและหลักนิติศาสตร์พ้ืนฐาน
ของศาสนาอิสลาม ที่ควบคุมความประพฤติคน ทั้งที่เป็นการกระทำต่อสาธารณะ และความประพฤติส่วนตัว อีกทั้ง
ยังควบคุมรูปแบบการปกครอง สังคมและการดำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจด้วย สำหรับเสื้อผ้า กฎดังกล่าว         
ไม่ครอบคลุมหนัง ขน หรือส่วนอ่ืนๆ ของสัตว์ต้องห้ามหรือสัตว์ที่ไม่ได้ถูกเชือดตามกฎหมายชารีอะห์ หรือประเภท
ของเสื้อผ้าที่ห้ามสวมใส่   

                สำหรับข้อกำหนดข้างต้น ประกอบด้วยการต้องปฏิบัติตามกฎหมายอิสลามเก่ียวกับผ้าและเสื้อผ้า
สำหรับบุรุษและสตรี เสื้อผ้าบุรุษที่สวมใส่โดยสตรี และเสื้อผ้าต้องห้ามสำหรับบุรุษ เช่น ผ้าที่มีทอง ไหมบริสุทธ์ 
หรือเครื่องประดับ เช่น แหวนทอง นาฬิกาทอง กระดุมทอง และแว่นตากรอบทอง เป็นต้น อีกท้ังต้องปฏิบัติตาม
กฎหมายอิสลามในส่วนของรองเท้า เข็มขัด กระเป๋า เป็นต้น โดยเฉพาะวัตถุดิบที่ทำจากหนัง ต้องไม่ยอมรับ         
ส่วนต้องห้ามต่างๆ ของสัตว์ตามกฎหมายอิสลาม ทั้งนี้ ผู้ผลิตต้องรู้จักเนื้อสัตว์ต้องห้ามทุกชนิด เพ่ือหลีกเลี่ยง          
การใช้ขนสัตว์ของสัตว์ดังกล่าวเป็นส่วนประกอบของเสื้อผ้าและรองเท้า ต้องรู้จักวัตถุดิบต้องห้ามในการผลิตเสื้อผ้า 
ที่ไม่มีส่วนประกอบของชิ้นส่วนสัตว์ที่ไม่ได้ถูกเชือดตามหลักกฎหมายฮาลาล และห้ามซักเสื้อผ้าที่สัมผัส กับวัสดุที่
ไม่สะอาด ในส่วนของมาตรฐานฮาลาลและแนวทางสำหรับเสื้อผ้านั้น สถาบันฮาลาลโลก (Halal World Institute) 
ได้กำหนดหลักเกณฑ์ของมาตรฐานฮาลาลในสิ่งทอและเครื่องแต่งกายท่ัวโลกเช่น ห่วงโซ่อุปทาน เริ่มจากการจัดหา
ฮาลาล ซึ่งหมายถึงวัตถุดิบที่ใช้ เช่น ผ้าผืน ฝ้าย ส่วนประกอบ เป็นต้น และแนะนำให้ผู้บริโภคควรทำความรู้จักกับ
ผลิตภัณฑ์ที่ซื้อ เช่น ผลิตจากวัตถุดิบใด ผลิตจากที่ใด และใครเป็นผู้ผลิต เพราะผู้บริโภค อาจไม่ต้องการซื้อจาก
บางประเทศหรือจากบางสถานการณ์   
                 การรับรองฮาลาลให้การรับรองเสื้อผ้าที่ทำจากผ้าจาก เส้นใยประดิษฐ์ และ จากพืช  นอกเหนือจาก
ผลิตภัณฑ์ที่ทำจากสัตว์ที่มีหลากหลาย เช่น กาวที่ทำจากคอลลาเจน ใช้ในรองเท้า กระเป๋า หรือเสื้อโค้ท กระดุม 
ทำจากกระดูกหรือเขา สีย้อมทำจากแมลงหรือเปลือกหอย แถบผ้าไหมบนเสื้อแจ๊กเก็ตหรือถุง แผ่นหนังบนกางเกง
ยีนหรือป้ายในเสื้อโค้ท หรือขนเฟอร์บนเสื้อแจ๊กเก็ต เป็นต้น ซึ่งวัสดุเหล่านี้ บางชนิดสามารถเป็นที่ยอมรับได้        
หากได้รับการรับรอง เช่น หนัง เขา หรือกระดูก แต่วัสดุอ่ืนๆ เช่น กระดุมทำจากกระดูกสุกร จะทำให้เสื้อผ้าไม่ได้
รับอนุญาต ถึงแม้จะเป็นเพียงการประดับก็ตาม นอกจากนี้ ผลิตภัณฑ์ฮาลาลจะต้องปราศจากสิ่งที่เป็นอันตราย       
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ต่อสุขภาพ แต่บางครั้งผ้าผืนผลิตโดยใช้สารเคมีท่ีเป็นอันตรายต่อคนและสิ่งแวดล้อมดังนั้นการให้การรับรองจะต้อง
รวมทั้งสารเคมีที่ใช้ในการแปรรูป นอกเหนือจากวัสดุสิ่งทอแท้ๆ อีกด้วย 
                  สำหรับเสื้อผ้า วัสดุที่ต้องห้ามบ่อยครั้งจะรวมทุกสิ่งที่ทำจากสุกรและสุนัข  รวมทั้งขนเฟอร์หรือขน
ของสัตว์ใดๆ ที่ไม่ได้ถูกฆ่าหรือเชือดหรือแปรรูปตามหลักของศาสนาอิสลาม วัสดุเหล่านี้ เรียกว่า นยิส หมายถึง
โสโครกและไม่บริสุทธิ์ แต่สามารถกลายมามีความบริสุทธิ์และได้รับอนุญาต หากเป็นไปตามขั้นตอนการฟอกหนัง
ของอิสลาม (ยกเว้นสุกรและสุนัขที่ไม่สามารถทำให้กลับมาบริสุทธิ์ เพราะถือว่าไม่บริสุทธิ์โดยธรรมชาติ แม้ว่า             
จะผ่านกระบวนการตามหลักอิสลามแล้วก็ตาม)     
                  ผลิตภัณฑ์ของสัตว์ นอกจากหนัง เช่น กระดูก ฟัน เขา จะผลิตและใช้เป็นเสื้อผ้า เครื่องประดับ 
และอ่ืนๆ ซึ่งมีแนวโน้มว่าจะมีข้อจำกัด จึงมีความจำเป็นที่จะต้องได้รับการรับรองฮาลาล เช่น ส่วนใหญ่มองว่าช้าง
และเต่า ไม่ได้รับอนุญาตให้ใช้ ดังนั้น วัสดุที่ทำจากงาช้างหรือกระดองเต่า น่าจะไม่ได้รับการรับรองฮาลาล    
                   ในศาสนาอิสลาม การปฏิบัติต่อสัตว์อย่างมีคุณธรรมเป็นสิ่งที่สำคัญอย่างยิ่ง ซึ่งรวมการหลีกเลี่ยง
การฆ่าสัตว์โดยไม่จำเป็น  ขนเฟอร์หรูหราบ่อยครั้งผลิตโดยวิธีที่โหดร้ายไม่มีคุณธรรม   ผลก็คือ ถึงแม้ผลิตภัณฑ์  
ขั้นสุดท้ายจะได้รับอนุญาตให้ใช้ได้ แต่อาจไม่ได้รับการรับรองฮาลาลจากการปฏิบัติต่อสัตว์และขั้นตอนการแปรรูป 
เช่น การล่าสัตว์เพ่ือกีฬาจะไม่ได้รับอนุญาต แต่หากเพ่ือนำไปเป็นอาหาร ก็จะได้รับอนุญาต  และหากสัตว์ถูกฆ่า
เพ่ือความสนุกสนาน เพ่ือหนัง ขนเฟอร์ หรือผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวอาจไม่ได้รับการรับรองฮาลาล 
                  วัสดุธรรมชาติที่ใช้กันมาเป็นเวลานับพันปี ได้แก่  แคชเมียร์ ฝ้าย ลินิน ป่านรามี ไหม ขนสัตว์ หนัง 
กระดูก เขาสัตว์ และงาช้าง ได้ถูกนำไปใช้ในการผลิตเสื้อผ้าและเครื่องประดับ ซึ่งนอกจากการปฏิบัติตามข้อบังคับ
ของฮาลาลแล้ว ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวยังนำไปสู่คำถามของการปฏิบัติต่อสัตว์อย่างมีจริยธรรม เช่น  

- แคชเมียร์: ซึ่งเป็นขนสัตว์นุ่มของแกะ แต่ในขั้นตอนการตัดขนแกะ ผู้ตัดขนแกะจะจับตัวแกะ   
ในท่าที่ทรมานสัตว์ ทำให้แกะกลัวและได้รับบาดเจ็บ โดยไม่ได้รับยาแก้ปวดหรือการดูแล    
จาก สัตวแพทย์   

- ขนแกะ: เป็นที่เชื่อกันโดยทั่วไปว่า การตัดขนแกะเป็นประโยชน์ต่อแกะ มิฉะนั้นแกะจะมีขนมาก
เกินไป แต่ความจริงแล้ว แกะจะผลิตขนสัตว์ปริมาณน้อยที่สุดตามความจำเป็น เพ่ือปกป้องตัว
แกะเองจากความร้อนจัดและความหนาวเย็นจัด และแกะหลายตัวต้องตายจากการถูก       
ความร้อน ความหนาว จากการตัดขนแกะเร็วเกินไป   อีกทั้งแกะยังต้องอาศัยอยู่ในที่ที่แออัด
ยัดเยียด และการได้รับการดูแลที่ไม่เพียงพอ นอกจากนี้ โดยทั่วไป คนตัดขนแกะได้รับค่าจ้าง
ตามจำนวนแกะที่ตัดขนได้ จึงทำงานเร็ว  โดยไม่คำนึงถึงสวัสดิภาพของแกะ   ทำให้โรงตัด   
ขนแกะเป็นหนึ่งในสภาพแวดล้อมที่เลวร้ายที่สุดในโลกในการที่สัตว์ถูกทารุณกรรม   

- ขนเฟอร์: ในขณะที่หนังของสัตว์ฮาลาลที่ถูกเชือดเพ่ือเป็นอาหารได้รับอนุญาต แต่ขนเฟอร์      
จะได้รับอนุญาตเพ่ือความอบอุ่นเท่านั้น โดยเสื้อผ้าที่ทำจากขนเฟอร์จะได้รับอนุญาต ก็ต่อเมื่อ
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ไม่มีทางเลือกอ่ืน หรือเมื่อใช้เป็นผลิตภัณฑ์พลอยได้ของไลฟ์สไตล์ของคนพ้ืนเมือง ในบาง
วัฒนธรรม ขนเฟอร์ส่วนใหญ่มาจากสัตว์ที่ถูกกักขังและเลี้ยงในฟาร์ม โดยในแต่ละครั้ง อาจมี
ปริมาณสัตว์ถึงหลายพันตัว  ซึ่งเจ้าของฟาร์มคำนึงถึงกำไรมากกว่าสวัสดิภาพสัตว์ นอกจากนี้ 
สัตว์ในฟาร์มจะถูกฆ่าอย่างทารุณ เช่น การใช้ไฟฟ้าช็อตจากหัวถึงหาง และการใช้แก๊สเพ่ือ
รักษาขนสัตว์ และเนื่องจากบ่อยครั้งขนเฟอร์ทำมาจากสัตว์ที่กินไม่ได้ จ ึงเกิดความกังวล        
ด้านจริยธรรมเกี่ยวกับการฆ่าสัตว์ดังกล่าว 

- ไหม: คาดว่าเพื่อให้ได้ไหม 1,000 กรัม ต้องฆ่าตัวหนอน 1,500 ตัว  
- กระดูกและเขา : กระดูกและเขาที่ใช้ทำกระดุมและเข็มขัดก็จะเหมือนกับหนัง ถึงแม้จะมาจาก

สัตว์ที่ถูกเชือดตามกฎฺฮาลาลก็ตาม 
- งาช้าง: แนวคิดของอิสลามยังแตกต่างกันในส่วนของงาช้าง  บ้างก็มองว่างาช้างไม่บริสุทธิ์และ

ไม่ได้รับอนุญาตให้ใช้ บ้างก็มองว่าการใช้หวีงาช้าง  เป็นส่วนที่ เป็นทำนองคลองธรรม          
ของวัฒนธรรมอิสลาม อย่างไรก็ตาม เป็นการยากที่จะจัดประเภทให้งาช้างเป็นฮาลาล เพราะ
บ่อยครั้งงาช้างมาจากแหล่งที่ผิดศีลธรรมหรือผิดกฎหมาย  เช่น แหล่งเสื่อมโทรมของสภาพ
สิ่งแวดล้อม และการตายของช้างอย่างไม่จำเป็น ซึ่งขัดกับหลักการของอิสลาม 

- หนัง: ศาสนาอิสลามอนุญาตให้มีการใช้สินค้าทำด้วยหนัง อย่างไรก็ตาม หนังเกือบทั้งหมด          
ทำมาจากสัตว์ที่เลี้ยงและถูกฆ่าในขั้นตอนที่เรียกว่า การเลี้ยงสัตว์ในฟาร์มสมัยใหม่ (factory 
farming) ซึ่งเป็นระบบที่ขัดแย้งกับคำสอนของศาสนาอิสลาม เพราะถึงแม้หนังจะผลิตจากการ
เชือดสัตว์แบบฮาลาล สัตว์ก็ยังต้องถูกทรมาน เช่น ในเวียดนาม จระเข้หลายหมื่นตัวถูกเลี้ยงขัง
อยู่ในคอกคอนกรีตที่คับแคบ บางครั้งแคบกว่าลำตัวของมัน ซึ่งสภาพความเป็นอยู่เลวร้ายและ
วิธีการฆ่าเป็นไปอย่างโหดเหี้ยม เพ่ือผลิตกระเป๋าและเข้มขัดหรู ส่งไปจำหน่ายทั่วโลก 

                        จากความซับซ้อนของการใช้วัตถุดิบดังกล่าวในการผลิตเสื้อผ้าและเครื่องประดับ ดังนั้น  การ
รับรองฮาลาลจากหน่วยงานที่มีชื่อเสียง เช่น มาตรฐานสากลในการตรวจสอบ (International Standard 
Auditing หรือ ISA) จะเป็นประโยชน์อย่างมาก ปัจจุบัน การรับรองฮาลาลสำหรับเสื้อผ้ายังมีค่อนข้างจำกัด แต่ก็มี
ศักยภาพที่จะเติบโต จากกำลังซื้อที่เพ่ิมข้ึนในหมู่ชาวมุสลิมทั่วโลก และความต้องการแฟชั่นที่มีสไตล์ แต่เป็นไปตาม
มาตรฐานศาสนาที่เพ่ิมขี้น รวมถึงการรับรองวัสดุที่ใช้ในการผลิตเสื้อผ้า การตรวจสอบย้อนกลับวัสดุ และขั้นตอน 
ที่ใช้ เพ่ือให้แน่ใจว่า ผลิตภัณฑ์สุดท้ายได้รับอนุญาตตามหลักศาสนาและมีความบริสุทธิ์  โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์หนัง 
เช่น รองเท้า เข็มขัด และกระเป๋าสตางค์  รวมไปถึงเคหะสิ่งทออ่ืนๆ         

                    มีการโต้เถียงทางวิชาการในประเด็นที่ว่า หนังสัตว์ที่มาจากสัตว์ที่ไม่ได้รับอนุญาตให้บริโภค 
สามารถนำไปทำให้บริสุทธิ์และได้รับอนุญาตตามข้ันตอนการฟอกหนังหรือการเชือดตามหลักศาสนาอิสลามหรือไม่  
ในกรณีที่ไม่สามารถรับประทานสัตว์ได้  นักวิชาการบางคนมองว่า ผลิตภัณฑ์อ่ืนของสัตว์ดังกล่าว ซึ่งรวมหนัง       
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ไม่สามารถใช้ผลิตเสื้อผ้าได้ อย่างไรก็ตาม นักวิชาการส่วนใหญ่มองว่า ขั้นตอนการฟอกหนังตามหลักอิสลาม ทำให้
หนังจากสัตว์ใดๆ ยกเว้นสุกรและสุนัข  มีความบริสุทธิ์และได้รับอนุญาตให้ใช้ได้ ส่วนหนังสัตว์จากงู จระเข้ และ
สัตว์เลื้อยคลานอ่ืนๆ โดยทั่วไปจะถูกนำไปทำรองเท้าบูท เข็มขัด และกระเป๋าสตางค์  แต่เนื่องจากสัตว์เลื้อยคลาน
เหล่านี้หลายชนิดเป็นสัตว์ต้องห้ามในการบริโภค  ดังนั้น ผลิตภัณฑ์จากสัตว์ดังกล่าวจะต้องมีการถกเถียง  และ      
การวิเคราะห์ต่อไป เพ่ือให้การรับรองฮาลาล  ทั้งนี้ การรับรองฮาลาลจะทำให้ผู้บริโภคมีความมั่นใจว่า แจ๊กเก็ต 
รองเท้า เข็มขัด กระเป๋าเงิน กระเป๋าสตางค์ และผลิตภัณฑ์หนังอ่ืนๆ ผลิตจากสัตว์ที่ได้มาอย่างมีคุณธรรม และผ่าน
ขั้นตอนการผลิตที่ได้รับอนุญาตเท่านั้น 

                ปัจจุบัน   วัตถุดิบต่างๆ  เช่น  ขนเฟอร์ หรืองาช้าง  สามารถผลิตได้โดยการใช้วัสดุสังเคราะห์  ด้วย
เทคโนโลยีสมัยใหม่ และหาซื้อได้ทั่วโลก ซึ่งบางครั้งมีราคาถูกกว่าด้วยซ้ำ อีกทั้งหลายคนมีอาการแพ้ขนสัตว์ จึง
สามารถใช้ทางเลือกอ่ืน เช่น ฝ้าย โพลิเอสเตอร์ หรือเส้นใยที่ไม่ได้มาจากการทำทารุณกรรมสัตว์อ่ืนๆ นอกจากนี้ 
ไนลอน เรยอน ก็ยังเป็นทางเลือกที่ไม่ทารุณกรรมสัตว์แทนไหม (อย่างไรก็ตาม ในขณะที่ไนลอนและโพลิเอสเตอร์
ทำจากปิโตรเลียม แต่เรยอนทำจากพืช) อีกทั้งทางเลือกของหนังก็มีการใช้อย่างกว้างขวาง เพราะสวยงามและ    
ใช้งานได้เหมือนกัน 

                  ในปัจจุบัน ชาวมุสลิมแต่งกายหลากหลาย โดยได้รับอิทธิพลจากศาสนาและปัจจัย  ทางวัฒนธรรม  
สังคม และแม้แต่การเมือง สไตล์เสื้อผ้าอิสลาม ประกอบด้วย 2 ส่วน คือ การใช้วัสดุที่ได้รับอนุญาตและการ
ออกแบบเสื้อผ้าที่มีสไตล์ที่สอดคล้องกับมาตรฐานเสื้อผ้าของอิสลาม เช่น สตรีมุสลิมหลายรายต้องการชุดยาวหรือ
กางเกงหลวม ที่สอดคล้องกับระดับความรัดกุมที่ต้องการในที่สาธารณะ ดังนั้น นักอออกแบบสมัยใหม่จึงผนวกผ้า
ผืนสวยกับแบบที่ไม่เหมือนใคร ด้วยสไตล์ชุดยาวที่พริ้ว ส่วนบนของชุดก็ผลิตให้เข้ากับผ้าคลุมฮิญาบ (ผ้าคลุมศีรษะ
ของสตรีมุสลิม) ส่วนบุรุษมุสลิมหลายคนก็ชอบสวมใส่กางเกงขายาวที่หลวมหรือกางเกงขาสั้นที่เลยหัวเข่า และ
เนื่องจากบุรุษมุสลิมไม่สวมใส่ผ้าไหม นักออกแบบมุสลิมจึงหลีกเลี่ยงการใช้ไหมในเสื้อผ้า  ที่ออกแบบสำหรับบุรุษ   
ส่วนในบางวัฒนธรรม บ่อยครั้งก็นิยมสวมชุดแขนยาว นอกจากการสวมใส่เสื้อผ้าที่ปกปิดมิดชิดสำหรับไปทำงาน
หรือไปโรงเรียนแล้ว ผู้บริโภคที่ต้องการผลิตภัณฑ์ฮาลาล ยังต้องการชุดชั้นใน ชุดนอน และชุดอยู่บ้านสบายๆ    
อีกด้วย 
                   ลูกค้าทั่วโลกจะให้ความสนใจต่อแฟชั่นและเสื้อผ้าที่สวมใส่มากขึ้นอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้  ผู้ผลิต
แฟชั่นฮาลาลจะต้องคำนึงถึงห่วงโซ่อุปทานแฟชั่นฮาลาลทั้งหมดมากขึ้น  ในขณะที่ผู้บริโภคควรศึกษาหาความรู้
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ที่จะซื้อ   และเมื่อมีความรู้เกี่ยวกับแฟชั่นฮาลาลมากขึ้น ก็จะเลือกผลิตภัณฑ์ที่ไม่เพียงแต่     
เป็นไปตามข้อบังคับอิสลามเกี่ยวกับเสื้อผ้าเท่านั้น แต่ยังเป็นการปกป้องสิ่งแวดล้อม เช่น การใช้วัสดุสังเคราะห์     
จากเทคโนโลยีสมัยใหม่ในปัจจุบัน เป็นต้น 
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สถานการณ์อุตสาหกรรมฮาลาลโลก 

                  ศาสนาอิสลามเป็นหนึ่งในศาสนาที่มีประชากรนับถือมากที่สุดในโลก ด้วยจำนวนประชากรกว่า 
2,000 ล้านคน หรือเกือบ 24% ของประชากรทั้งโลก หรือเกือบหนึ่งในสี่ของโลก และคาดว่าจะเพ่ิมจำนวน 70% 
ภายในปี 2060 เป็น 3,000 ล้านคนทั่วโลก ประชากรมุสลิมจำนวนมากอาศัยอยู่ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้
ใกล้ประเทศไทย  เช่น อินโดนีเซีย มาเลเซีย และบรูไน ซึ่งเป็นการบ่งบอกว่า กลุ่มลูกค้าที่บริโภคสินค้าฮาลาล           
มีขนาดใหญ่และมีกำลังซื้อสูงมาก อีกทั้งความต้องการผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาลอย่างมีคุณธรรม ได้รับ
แรงผลักดันจากประชากรมุสลิมทั่วโลก จำนวนผู้บริโภคมุสลิมที่เพ่ิมขึ้น และผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองฮาลาล
เพ่ิมข้ึน โดยคาดว่าจะผลักดันตลาดฮาลาลโลกให้มีมูลค่าสูงถึง 9.71 ล้านล้านเหรียญฯ ภายในปี 2025      

                  อุตสาหกรรมฮาลาลเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมที่เติบโตเร็วที่สุดในโลก ทั้งนี้ ในปี 2020 สัดส่วนของ
อุตสาหกรรมฮาลาลโลกคิดเป็น 13.4% ของมูลค่าทั้งหมดของตลาดโลก เพ่ิมขึ้นจาก 3.2 ล้านล้านเหรียญฯ ในปี 
2014 เป็น 4.9 ล้านล้านเหรียญฯ ในปี 2019 และหลังโควิด-19 คาดว่า มูลค่าจะเพ่ิมเป็น 6.0 ล้านล้านเหรียญฯ 
ในปี 2024 และจากข้อมูลของ Adroit Market Research (2020) ขนาดตลาดฮาลาลโลกมีมูลค่า 7.2 ล้านล้าน
เหรียญฯ ในปี 2020 และคาดว่าจะสูงถึง 11.2 ล้านล้านเหรียญฯ ภายในปี 2028  

                   ในปี 2021 ชาวมุสลิมทั่วโลกจับจ่ายใช้สอยเป็นเงิน 2 ล้านล้านเหรียญฯ ในทุกสาขาฮาลาล เช่น 
แฟชั่น อาหาร การเงิน สื่อและสันทนาการ การท่องเที่ยว ยา และเครื่องสำอาง ซึ่งทุกสาขาตอบสนองต่อความ
ต้องการในการบริโภคเชิงคุณธรรมที่ได้รับแรงบันดาลใจจากความเชื่อในศาสนาอิสลาม และคาดว่าจะเติบโต 
11.5% ในปี 2022 สำหรับทุกสาขาฮาลาล   ส่วนในประเทศกลุ่มองค ์การความร่วมมืออิสลาม (Organisation of 
Islamic Cooperation หรือ OIC มีสมาชิก 57 ประเทศทั่วโลก) มีขนาดตลาดของอุตสาหกรรมฮาลาลมูลค่า 3.7 
ล้านล้านเหรียญฯ ในปี 2020 และคาดว่าจะสูงถึง 4.7 ล้านล้านเหรียญฯ ในปี 2024 ทั้งนี้ ประเทศ OIC โดยเฉพาะ
กลุ่มประเทศความร่วมมืออ่าวอาหรับ (Gulf Cooperation Council หรือ GCC) และประเทศมุสลิมในเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ มีส่วนแบ่งตลาดที่ค่อนข้างสูงจากระดับรายได้ที่สูง ระบบนิเวศน์ฮาลาลที่เข้มแข็ง และความ
ตระหนักที่สูงของผู้บริโภคเกี่ยวกับฮาลาล ทั้งนี้ ประเทศ OIC ในภูมิภาคเหล่านี้ เช่น สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
มาเลเซีย และอินโดนีเซีย ต่างก็ได้คะแนนสูงในดัชนีหลายตัว เช่น ดัชนีเศรษฐกิจอิสลามโลก (Global Islamic 
Economy Indicator หรือ GIEI)  ทั้งนี้ ในการจัดอันดับ GIEI ในปี 2020 ในจำนวนประเทศ 15 อันดับแรกทั่วโลก 
(ประเทศ OIC 13 ประเทศ และประเทศที่ไม่ใช่ OIC สองประเทศ คือ ศรีลังกาและสิงคโปร์) มาเลเซียถูกจัดเป็น
อันดับ 1 (290.2) ตามด้วยซาอุดิอาระเบีย (155.1) สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (133) อินโดนีเซีย (91.2) จอร์แดน 
(88.1) และบาห์เรน (86.9) ดังนั้น ถึงแม้จะไม่มีข้อมูลที่แน่ชัดเกี่ยวกับขนาดตลาดของอุตสาหกรรมฮาลาล        
ในประเทศ OIC แต่จากการที่มีประชากรมุสลิมในประเทศ OIC คิดเป็นประมาณ 79% ของประชากรมุสลิมโลก 
ในปี 2020 และจากการสันนิษฐานว่าชาวมุสลิมมีรูปแบบการใช้จ่ายผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาลเหมือนกัน          
ในประเทศต่างๆ การเติบโตของอุตสาหกรรมดังกล่าวจึงมีศักยภาพสูง 
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                  สาขาฮาลาลได้ขยายเข้าไปในตลาดไลฟ์สไตล์ทั่วโลก จากการที่ประชากรมุสลิมในโลกได้เพ่ิม
จำนวนอย่างต่อเนื่อง ไลฟ์สไตล์อิสลามครอบคลุมอุตสาหกรรมต่างๆ เช่น modest fashion (แฟชั่นที่ปกปิดมิดชิด
ตามหลักศาสนาอิสลาม ซึ่งจะกล่าวถึงอย่างละเอียดต่อไป) การท่องเที่ยว เครื่องสำอาง สื่อและสันทนาการ ทั้งนี้ 
ไลฟ์สไตล์อิสลามได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของอุตสาหกรรมฮาลาล จากความตระหนักที่เพ่ิมขึ้นของสาธารณชน
เกี่ยวกับไลฟ์สไตล์อิสลาม ไม่เพียงเพราะเหตุผลทางศาสนา แต่เป็นเพราะมาตรฐานที่สูงด้านความปลอดภัยและ
คุณภาพ  ถึงแม้ตลาดไลฟ์สไตล์อิสลามจะเติบโตตามการเติบโตของสาขาฮาลาลอ่ืนๆ แต่ก็ยังเป็นตลาดเฉพาะกลุ่ม 
หรือคิดเป็นเพียงประมาณ 13% ของอุตสาหกรรมฮาลาลทั้งหมด อย่างไรก็ตาม สาขาดังกล่าวมีบทบาทมากขึ้น        
ในตลาดฮาลาลทั้งหมด จากการเติบโตอย่างรวดเร็วของขนาดตลาด โดยตลาดไลฟ์สไตล์อิสลามขยายตัว 22%   
จาก 538 พันล้านเหรียญฯ ในปี 2014 เป็น 659 พันล้านเหรียญฯ ในปี 2019 และคาดว่าจะมีมูลค่ากว่า 762 
พันล้านเหรียญฯ ในปี 2024  หรือคาดว่าตลาดไลฟ์สไตล์อิสลามจะขยายตัว 3.0% ต่อปี ระหว่างปี 2019 และ 
2024  ขณะเดียวกัน ตลาดไลฟ์สไตล์อิสลามในประเทศกลุ่ม OIC มีมูลค่าเพ่ิมจาก 425 พันล้านเหรียญฯ ในปี 
2014 เป็น 521 พันล้านเหรียญฯ ในปี 2019 และคาดว่าจะมีมูลค่าสูงถึง 602 พันล้านเหรียญฯ ภายในปี 2024 
ส่วนในปี 2020 สาขาไลฟ์สไตล์อิสลามมีส่วนแบ่งเป็นอันดับ 3 ของอุตสาหกรรมฮาลาลทั่วโลก (13.4%) รองจาก
สาขาการเงินอิสลาม (60.8%) และ สาขาอาหารฮาลาล (24.6%) ในขณะที่การท่องเที่ยวฮาลาล คิดเป็นอันดับ 4 
(1.2%) 

                    ส่วนการลงทุนโลกในสาขาไลฟ์สไตล์อิสลาม คาดว่ามีมูลค่า 406 ล้านเหรียญฯ ในปี 2019 และใน
ปี 2023 การเติบโตของสาขาชุดกีฬา ยา และเครื่องสำอางฮาลาล กระตุ้นให้เกิดการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของ
ซาอุดิอาระเบียและประเทศในตะวันออกกลาง และผลิตภัณฑ์ที่ได้รับมาตรฐานฮาลาลทั่วโลกกระโดด 19% 
ระหว่างปี 2018 และปี 2020 จากกว่า 16,000 ผลิตภัณฑ์ เป็นกว่า 20,000 ผลิตภัณฑ์ ทั้งนี้ 63% ของผลิตภัณฑ์
ดังกล่าวมาจากเอเชีย ตามด้วยแอฟริกาและตะวันออกกลาง  

                    ประเทศ 20 ประเทศที่เป็นผู้นำการใช้จ่ายในสาขาไลฟ์สไตล์อิสลาม (ประเทศ OIC 14 ประเทศ 
และประเทศที่ไม่ใช่ OIC อีก 6 ประเทศ) ระหว่างปี 2018-2019 มีมูลค่ารวมกัน 411 พันล้านเหรียญฯ หรือคิดเป็น 
62% ของตลาดไลฟ์สไตล์อิสลามของโลก โดยตุรเกีย อินโดนีเซีย และอิหร่าน เป็นประเทศ 3 อันดับแรกที่ใช้จ่าย
ไปกับไลฟ์สไตล์อิสลามมากท่ีสุดในช่วงเวลาดังกล่าว ด้วยมูลค่า 70.5 พันล้านเหรียญฯ 43.7 พันล้านเหรียญฯ และ 
39.5 พันล้านเหรียญฯ ตามลำดับ ในส่วนของสาขาไลฟ์สไตล์อิสลาม ประเทศที่ใช้จ่ายไปกับ modest fashion 
ระหว่างปี 2018-2019 คือ อิหร่านมาเป็นอันดับ1 (มูลค่า 32.5 พันล้านเหรียญฯ) ตามด้วยตุรเกีย (28.5 พันล้าน
เหรียญฯ) สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (23 พันล้านเหรียญฯ) ไนจีเรีย (20 พันล้านเหรียญฯ) และซาอุดิอาระเบีย         
(19.5 พันล้านเหรียญฯ)  

                   ปัจจัยหลักที่ผลักดันการเติบโตอย่างรวดเร็วของตลาดฮาลาลทั่วโลก คือ ขนาดประชากรมุสลิม       
ที่เติบโตสูง ทั้งนี้ ในปี 2020 ประชากรมุสลิมโลก 27.3% มีอายุระหว่าง 15-29 ปี และคาดว่าจะเพ่ิมขึ้น 30% ของ
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จำนวนประชากรหนุ่มสาวของโลก ภายในปี 2030 และในปี 2021 คาดว่ามีประชากรมุสลิมโลก 1.9 พันล้านคน 
หรือประมาณ 25% ของประชากรโลก และในทศวรรษหน้า คาดว่าประชากรมุสลิมจะเติบโตเร็วขึ้นสองเท่า
มากกว่าประชากรที่ไม่ใช่มุสลิม และคาดว่าจะเพ่ิมจำนวนเป็น 2,000 ล้าน และ 3,000 ล้านคน ภายในปี 2030 
และ 2060 ตามลำดับ หรือประมาณ 30% ของประชากรโลก   

                    ในโลกมุสลิม ประชากรหนุ่มสาวเติบโตอย่างรวดเร็ว ทั้งนี้ 60% ของประชากรในประเทศที่             
ส่วนใหญ่เป็นมุสลิม มีอายุน้อยกว่า 30 ปี และประชากรมุสลิมหนุ่มสาวคิดเป็น 11% ของประชากรโลก  ในจำนวน
ประชากรมุสลิมที่เพ่ิมขึ้นนี้ มีความเคลื่อนไหวใหม่ด้านความเคร่งศาสนาในหมู่ชาวมุสลิมหนุ่มสาวที่มีฐานะ และมี
การศึกษาสูง ที่ใช้ชีวิตแบบ “ไลฟ์สไตล์โลกของชาวมุสลิมร่วมสมัย” ชาวมุสลิมรุ่นใหม่นี้นิยมผลิตภัณฑ์สไตล์
ตะวันตกและไลฟ์สไตล์สมัยใหม่ จากการเป็นส่วนหนึ่งของเศรษฐกิจโลก ในฐานะผู้บริโภค พนักงาน ผู้เดินทาง    
นักลงทุน ผู้ผลิต ผู้ค้าปลีก และผู้ค้า จึงทำให้เกิดความต้องการผลิตภัณฑ์และบริการในตลาดที่สอดคล้องกับ
หลักการของอิสลาม โดยการแสวงหาผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นแบรนด์ของอิสลาม  ซึ่งความต้องการแบรนด์ฮาลาลที่มีสไตล์ 
คาดว่าจะเพ่ิมขึ้นอย่างมีนัยสำคัญ โดยผู้บริโภคหนุ่มสาวดังกล่าวจะเป็นผู้ที่นำการเปลี่ยนแปลงมาให้อุตสาหกรรม
ฮาลาล จากความต้องการผลิตภัณฑ์ฮาลาลที่หลากหลาย ตอบสนองต่อความต้องการด้านไลฟ์สไตล์ของตน และ
สอดคล้องกับความเชื่อด้านศาสนาอิสลาม ถึงแม้ความเคร่งศาสนาจะเหมือนกันกับรุ่นพ่อแม่ แต่ผู้บริโภคเหล่านี้    
มีความคาดหวังและความต้องการแบรนด์ฮาลาล และเนื่องจากมีความรู้สึกที่แรงกล้าต่อการเป็นมุสลิมของตน  
ผู้บริโภคมุสลิมรุ่นใหม่นี้ จึงมีอิทธิพลทางวัฒนธรรมอย่างมาก ต่อการบริโภคของชุมชนมุสลิมทั่วโลก โดยเป็นคนรุ่น
ใหม่ที่ชอบไลฟ์สไตล์อิสลาม และมีความรู้มากขึ้นเก่ียวกับการรักษาฮาลาลให้เป็นส่วนหนึ่งของชีวิตประจำวัน  

                    นอกจากนี้ การบริโภคในหมู่ชนชั้นกลางมุสลิมที่อาศัยอยู่ในเมือง ในประเทศท่ีประชากรส่วนใหญ่
เป็นชาวมุสลิม เช่น อินโดนีเซีย ปากีสถานและตุรกี ก่อให้เกิดเทรนด์ใหม่ในตลาดฮาลาล ซึ่งสะท้อนการเติบโต           
ของผลิตภัณฑ์และบริการที่เกี่ยวเนื่องกับศาสนา เช่น แฟชั่น การท่องเที่ยว และการธนาคาร ดังนั้น ผู้บริโภคมุสลิม
สมัยใหม่มองว่า ผลิตภัณฑ์ฮาลาลไม่เพียงแต่เป็นสิ่งที่ยอมรับได้ตามศาสนาเท่านั้น แต่ยังมีความภูมิใจและ           
ความมั่นใจในผลิตภัณฑ์และบริการอีกด้วย 

                    ชาวมุสลิมรุ่นใหม่ภูมิใจกับศาสนาของตน มีกำลังซื้อสูง และมีการบริโภคที่สูง นอกจากนี้ ท่าที
ของผู้บริโภคมุสลิมที่มีต่อแบรนด์ฮาลาลก็เปลี่ยนไป  ในขณะที่การรับรองฮาลาลมีความสำคัญในการทำให้เกิด             
ความเชื่อมั่น แต่พวกเขาต้องการแบรนด์ที่นำเสนอสินค้าท่ีอยู่นอกเหนือฮาลาล โดยยังคงความถูกต้องของฮาลาลไว้ 
แต่ให้ความสนใจมากขึ้นเกี่ยวกับที่มาของแบรนด์และบริษัทที่อยู่เบื้องหลังแบรนด์  กลุ่มผู้บริโภคมุสลิมใหม่นี้มี
ความสัมพันธ์อย่างลึกซึ้งกับแบรนด์ และต้องการให้แบรนด์นำคุณค่าที่สำคัญไปใช้ เช่น ความถ่อมตัว ความโปร่งใส 
และความบริสุทธิ์ ทั้งนี้ ชาวมุสลิมรุ่นใหม่ตระหนักด้านแบรนด์มากขึ้น โดยกว่า 80% ต้องการซื้อจากแบรนด์      
ที่สนับสนุนอัตลักษณ์มุสลิมหรืออัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม ในขณะที่ 75% จะซื้อสินค้าจากแบรนด์ที่ทำให้รู้สึกว่า 
ตนเป็นส่วนหนึ่งของชุมชนที่กว้างกว่า กล่าวอีกนัยหนึ่ง กลุ่มผู้บริโภคมุสลิมรุ่นใหม่มีพลวัตมากขึ้นในส่วนของ
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รสนิยม ความชอบ และค่านิยม แต่ก็ยังคงอัตลักษณ์ที่แข็งแกร่งของอิสลามและวัฒนธรรมของตน นอกจากนี้     
การเปลี่ยนแปลงของไลฟ์สไตล์ของชาวมุสลิม มีแนวโน้มต้องการความสะดวกสบาย และความต้องการที่
หลากหลายของตลาดฮาลาล โดยเน้นที่มาของส่วนประกอบ ประโยชน์ต่อสุขภาพ และคุณภาพ ดังนั้น นวัตกรรม
ของผลิตภัณฑ์ฮาลาลไม่เพียงแต่ผลักดันโดยผู้บริโภคมุสลิมที่มีฐานะเท่านั้น แต่โดยความสนใจที่มากขึ้น            
ต่อผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพสูงและมีความปลอดภัย   

                   ชาวมุสลิมรุ่นใหม่เหล่านี้มีการศึกษา เชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยี และพร้อมจะมีส่วนร่วม            
พวกเขาใช้ความรู้เกี่ยวกับโลกและประสบการณ์เพ่ือปรับปรุงชีวิตของตนเองและคนรอบข้างให้ดีขึ้น เนื่องจากพวก
เขาเชื่อมโยงด้วยสื่อโซเชียล จึงกล้าที่จะใช้เทคโนโลยีเพ่ือแบ่งปันและขับเคลื่อนความคิดไปข้างหน้า ออกไปจาก
พรมแดนทางภูมิศาสตร์และวัฒนธรรมของตน ดังนั้น ผู้บริโภคมุสลิมรุ่นใหม่จึงมีอิทธิพลต่อการทำการตลาดของ
ผลิตภัณฑ์และบริการ ผ่านทางการใช้สื่อโซเชียล 

                    ในช่วงสองสามปีที่ผ่านมา จากการเพ่ิมขึ้นของจำนวนชาวมุสลิมที่มีฐานะและมีกำลังซื้อ  ที่สูงขึ้น 
การพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลดังกล่าวถูกขับเคลื่อนโดยการเปลี่ยนแปลงของผู้บริโภคมุสลิม และเทรนด์ผู้บริโภค
ทั่วโลกที่นิยมการบริโภคอย่างมีคุณธรรม ความยั่งยืน และการเติบโตสีเขียว โดยได้รับการยอมรับมากยิ่งขึ้นในหมู่
ผู้บริโภคที่ ไม่ใช่มุสลิม ดังนั้น ความตระหนักในประเด็นเรื่องความรับผิดชอบต่อสังคม ผลิตภัณฑ์ที่ ไม่มี
ส่วนประกอบของสัตว์ ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค ผลิตภัณฑ์ธรรมชาติ การปกป้องโลก ความยุติธรรมทางเศรษฐกิจและ
สังคม สวัสดิภาพสัตว์ และการลงทุนที่มีคุณธรรม จึงเป็นที่ดึงดูดความสนใจและมีผลกระทบสูงต่อความต้องการ
ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองฮาลาล ดังนั้น ถึงแม้ฮาลาลจะกลายเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพในการ
ดึงดูดชาวมุสลิมโดยตรง แต่ก็ยังดึงดูดประชากรที่ไม่ใช่มุสลิม ที่ชื่นชอบค่านิยมและการปฏิบัติตามศาสนาอิสลาม
ของฮาลาลอีกด้วย 

                     แพลทฟอร์มดิจิทัลจึงมีบทบาทสำคัญในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล ในประเทศ OIC หลาย
ประเทศ จำนวนประชากรมุสลิมที่เพ่ิมขึ้น ได้รับอิทธิพลจากการขยายตัวของการใช้อินเตอร์เน็ต และความนิยม
ของสื่อโซเชียล แอพสมาร์ทโฟน อินฟลูเอนเซอร์ และการขยายตัวอย่างรวดเร็วของช่องทางจัดจำหน่ายทางดิจิทัล
อ่ืนๆ ซึ่งนับว่าเป็นปัจจัยของการเติบโตอย่างรวดเร็วของอุตสาหกรรมดังกล่าว เช่น ช่องทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
ได้กลายมาเป็นเครื่องมือทางการตลาดสำหรับผลิตภัณฑ์และบริการไลฟ์สไตล์อิสลาม ในตุรกี มาเลเซีย 
ซาอุดิอาระเบีย และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ อีกทั้งประชากรมุสลิมยังมีความสนใจเรื่องฮาลาลมากขึ้นในประเทศ
พัฒนาแล้ว เช่น ความกังวลด้านคุณธรรมและ/หรือศีลธรรม ดังนั้น ในการเข้าถึงตลาดเฉพาะกลุ่มดังกล่าว แบรนด์
ชั้นนำทั่วโลกบางรายไม่เพียงแต่เริ่มนำเสนอผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาลเท่านั้น แต่ยังใช้เครื่องมือออนไลน์หรือ อิน
ฟลูเอนเซอร์ในสื่อโซเชียล ในการรณรงค์เพ่ือเข้าถึงลูกค้ามากขึ้น รวมทั้งการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่ๆ  
ดังนั้น จึงจำเป็นที่ผู้เล่นในอุตสาหกรรมต้องติดตามการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีและการใช้ประโยชน์จากแพลท
ฟอร์มดิจิทัล    
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                  นอกจากนี้  ประเทศสมาชิก OIC มีศักยภาพของการขยายตัวทางการค้าภายในกลุ่ม พร้อม
โครงสร้างพ้ืนฐาน มีการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ไม่เหมือนใคร ส่วนชาวมุสลิมในประเทศที่ไม่ใช่ OIC เช่น สหรัฐฯ 
เยอรมนี อินเดีย และฝรั่งเศส ต่างก็มีตลาดขนาดใหญ่ของผลิตภัณฑ์ฮาลาลอยู่แล้ว 

                   หากพิจารณาด้านโอกาส พบว่า ผู้ประกอบการมีศักยภาพทางการตลาดในการพัฒนาเสื้อผ้าใหม่ๆ 
และนวัตกรรมในสาขาแนวตั้งที่ยังไม่มีการดึงศักยภาพออกมา เช่น เสื้อกีฬาที่ดัดแปลงให้สวมใส่สบาย 
(activewear) ชุดสตรีมีครรภ์ เสื้อผ้าวัยรุ่น เสื้อผ้าสำหรับคนรูปร่างใหญ่ รวมทั้งส่วนประกอบที่สามารถใช้ได้
หลากหลาย เช่น ผ้าผืนเชิงนวัตกรรม ส่วนการซื้อสินค้าก็มีหลายช่องทาง เช่น แพลทฟอร์มพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
และสื่อโซเชียล ในช่วงสองสามปีที่ผ่านมา ซึ่งการสามารถเลือกซื้อสินค้าได้หลายช่องทางอย่างไร้ตะเข็บ จะทำให้
ลูกค้าซื้อสินค้ามากขึ้นและช่วยเพิ่มความจงรักภักดีของแบรนด์ นอกจากนี้ ยังมีการผสมผสานระหว่างองค์ประกอบ
ดั้งเดิมและการออกแบบสมัยใหม่ เช่น เสื้อคลุม caftan ของโมร็อกโกได้เปลี่ยนจากเสื้อผ้าดั้งเดิมเป็นแฟชั่นมีสไตล์
ที่ดึงดูดความนิยมทั่ วโลก จากความสวยงามและความหลากหลายของวัฒนธรรมมุสลิม จึงเป็นโอกาส                   
ที่จะผสมผสานเสื้อผ้าและผ้าผืนดั้งเดิม ให้เข้ากับการออกแบบปัจจุบันและกลยุทธ์การตลาด เพื่อดึงดูดตลาดที่ใหญ่
มากขึ้น 

                    ในขณะที่อุตสาหกรรมดังกล่าวมีอนาคตที่สดใส แต่การขยายตัวในอนาคตยังมีอุปสรรคต่อการ
เติบโตของตลาด ทั้งในระดับประเทศ และในระดับ OIC กล่าวคือ การขาดความตระหนักเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์            
ไลฟ์สไตล์อิสลาม เพราะชาวมุสลิมส่วนใหญ่ในหลายประเทศอิสลามยังเข้าใจว่า ฮาลาล หมายถึงอาหารแต่เพียง
อย่างเดียว นอกจากนี้ การขาดความสนใจจากนักลงทุนในผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์อิสลาม ก็เป็นการจำกัดการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เชิงนวัตกรรมใหม่ๆ โดยเฉพาะการขาดเงินทุน  เนื่องจากผู้ผลิตฮาลาลส่วนใหญ่เป็น SMEs จึงต้องการ
เงินทุน รวมทั้งการขาดมาตรฐานฮาลาลกลางและการรับรองฮาลาลกลางทั่วโลก  ระบบนิเวศน์ที่ไม่เป็นมิตร             
ต่อฮาลาล การเก็บข้อมูลและการรายงานเกี่ยวกับฮาลาลที่ไม่มีประสิทธิภาพ การส่งเสริมผลิตภัณฑ์และบริการ          
ฮาลาลที่มีอยู่อย่างจำกัด การขาดคุณภาพของโครงสร้างพ้ืนฐานที่เกี่ยวกับฮาลาล การขาดบุคลากรที่มีทักษะและ
ประสบการณ์ด้านฮาลาลและสถาบันที่เอ้ือต่อการดำเนินการด้านฮาลาล รวมทั้งความเสี่ยงต่างๆ อีกหนึ่งข้อจำกัด 
คือ ความหวาดกลัวอิสลามในวงกว้าง และมุมมองเชิงลบของอิสลามในระดับโลก  ซึ่งมีผลต่อการยอมรับผลิตภัณฑ์
ไลฟ์สไตล์อิสลามทั่วโลก     

         การขาดมาตรฐานฮาลาลกลางและการรับรองฮาลาลกลางทั่วโลก เป็นปัญหาเร่งด่วนของ 
อุตสาหกรรมฮาลาล ปัจจุบัน มาตรฐานฮาลาลที่แตกต่างกันในแต่ละประเทศ จากการมีหน่วยงานฮาลาลหลายแห่ง 
และในบางกรณี การทุจริตเกี่ยวกับการตรวจสอบและการรับรองฮาลาล เป็นอุปสรรคต่อการพัฒนาฮาลาล 
มาตรฐานฮาลาลกลางและระบบการรับรองฮาลาลกลางทั่วโลก  จะช่วยเร่งการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้ความมั่นใจ       
แก่ผู้บริโภคมากข้ึน และลดระยะเวลาการผลิตทั้งหมดของห่วงโซ่อุปทาน สถานที่ทางภูมิศาสตร์และความแตกต่าง
ด้านเชื้อชาติ ก็ทำให้มีความแตกต่างของแนวคิดด้านฮาลาลที่ใช้โดยชาวมุสลิมทั่วโลก รวมทั้งยังขาดการยอมรับร่วม
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ของหน่วยงานที่ให้การรับรองฮาลาล 300 แห่งทั่วโลก การจัดตั้งหน่วยงานรับรองฮาลาล ก็ยังแตกต่างกันไปแล้วแต่
ประเทศ ทั้งนี้ ในมาเลเซีย อินโดนีเซีย บรูไน และสิงคโปร์ ใบรับรองฮาลาลออกโดยหน่วยงานรัฐบาลหรือก่ึงรัฐบาล 
แต่ในประเทศที่ไม่ใช่มุสลิม เช่น ยุโรป ใบรับรองฮาลาลจะออกโดยหน่วยงานเอกชน สมาคมอิสลาม หรือในบาง
กรณี แม้แต่สุเหร่า   อย่างไรก็ตาม การขาดมาตรฐานฮาลาลที่เป็นที่ยอมรับทั่วโลก และขั้นตอนการให้การรับรอง
ทำให้ผู้บริโภคขาดความมั่นใจ และธุรกิจก็ไม่แน่ใจ และเนื่องจากเครื่องหมายฮาลาลแตกต่างกันไปแล้วแต่บริษัท
และแล้วแต่ประเทศ จึงไม่มีหลักประกันว่า ผลิตภัณฑ์และห่วงโซ่คุณค่าเป็นฮาลาลจริงๆ 

                     นอกจากนี้ การขาดเงินทุน อาจนำไปสู่การขาดการบูรณาการและการปรับตัวได้ช้า ได้แก่ ธุรกิจที่
เกี่ยวข้องกับการจัดหาวัตถุดิบ (Backward integration) ของผู้ผลิตและซัพพลายเออร์ รวมทั้งความท้าทายเพ่ือ
ผลิตให้ได้ขนาด และการปรับตัวให้เข้ากับเทรนด์และเทคโนโลยีแฟชั่นที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 

                       ช่องทางออนไลน์เป็นแพลทฟอร์มที่ดีที่สุดสำหรับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในตลาดที่แยกย่อยนี้ เพ่ือ
เชื่อมโยงและค้าขายกับผู้เล่นทั่วทุกมุมโลก อย่างไรก็ตาม โอกาสดังกล่าวถูกกีดขวางโดยแพลทฟอร์มการจ่ายเงินที่
ไม่มีมาตรฐานเดียวกัน กฎระเบียบด้านศุลกากรที่แตกต่างกัน และโลจิสติกส์ที่แตกต่างกันในแต่ละประเทศ 
นอกจากนี้ ผู้บริโภคมุสลิมเป็นตลาดที่แตกต่างกันมาก ในเรื่องของชนชั้น เศรษฐกิจ สังคม และความชอบเรื่อง
แฟชั่น ในแต่ละภูมิภาค จึงต้องมีการปรับตัวในส่วนของผลิตภัณฑ์และขั้นตอนของธุรกิจ ซึ่งอาจเป็นสิ่งท้าทาย 
สำหรับผู้เล่นที่เป็นบริษัทขนาดเล็ก 

                       ถึงแม้จะมีความท้าทายดังกล่าว ตลาดไลฟ์สไตล์อิสลามในประเทศ OIC มีการขยายตัวสูงตั้งแต่
ปี 2014 แต่ไม่ทุกประเทศ OIC มีประสบการณ์เหมือนกัน ประเทศ OIC 5 อันดับแรกที่มีขนาดตลาดไลฟ์สไตล์
อิสลามใหญ่ที่สุด (ตุรเกีย อินโดนีเซีย อิหร่าน ซาอุดิอาระเบีย และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์) มีสัดส่วนกว่า 40% ของ
ตลาดไลฟ์สไตล์อิสลามทั้งหมดของประเทศ OIC ในปี 2019 ในขณะที่ประเทศ OIC อีกหลายประเทศ ยังไม่มีการ
ดึงศักยภาพออกมาใช้ให้เต็มที่  

                       ตลาดไลฟ์สไตล์อิสลาม คาดว่าจะเปลี่ยนจากตลาดเฉพาะกลุ่มเป็นตลาดทั่วไป จากปัจจัย
ขับเคลื่อนของอุตสาหกรรมดังกล่าว คือ ประชากรมุสลิมวัยหนุ่มสาวที่กำลังเพ่ิมจำนวนอย่างรวดเร็ว โดยระหว่างปี 
2019 และ 2024 อัตราการเติบโตต่อปีของการใช้จ่ายในไลฟ์สไตล์ อิสลามคาดว่าจะมีสัดส่วน 3.0% ใน
ขณะเดียวกัน การเติบโตมหาศาลของโครงสร้างพ้ืนฐาน IT และการเชื่อมโยงทางอินเทอร์เน็ต ในภูมิภาค OIC 
กระตุ้นให้เกิดความต้องการสินค้าไลฟ์สไตล์อิสลาม และเพ่ิมความตระหนักเรื่องอุตสาหกรรมดังกล่าวโดยผู้บริโภค
ในวงกว้างข้ึน                                

                        ฮาลาลไม่เพียงแต่เป็นหลักประกันว่า เป็นผลิตภัณฑ์ได้รับอนุญาตสำหรับชาวมุสลิม แต่ยัง
กลายเป็นสัญลักษณ์โลกของหลักประกันคุณภาพและทางเลือกของไลฟ์สไตล์ จากการมีส่วนร่วมของประเทศที่
ไม่ใช่มุสลิม ที่ซึ่งฮาลาลกำลังขึ้นมาเป็นมาตรฐานทางเลือกอย่างรวดเร็ว ประเทศตะวันตกหลายประเทศได้ตระหนัก
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เกี่ยวกับเทรนด์โลกที่กำลังมาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาล และกำลังแข่งกันมีส่วนแบ่งในอุตสาหกรรม          
ฮาลาล ทั้งนี้ หนึ่งในตัวขับเคลื่อนอุปสงค์ที่สำคัญในเศรษฐกิจอิสลาม มาจากแบรนด์ชั้นนำทั่วโลก ซึ่งนอกจาก 
Nestlé แล้ว ก็มี H&M ที่ผลิตผลิตภัณฑ์และบริการที่มีนวัตกรรมและความหลากหลายในสาขาต่างๆ ซึ่งจากแบ
รนด์ต่างชาติชั้นนำทั่วโลกเหล่านี้ ขนาดตลาดฮาลาลทั่วโลก จึงคาดว่าจะมีมูลค่าเพ่ิมเป็น 6.0 ล้านล้านเหรียญฯ          
ในปี 2024 

                        ตลาดที่แข็งแกร่งที่สุด 2 แห่งของผลิตภัณฑ์ฮาลาล คือ เอเชียแปซิฟิกและตะวันออกกลาง  
กว่าครึ่งหนึ่งของประชากรมุสลิมทั่วโลกอาศัยอยู่ในเอเซียใต้และเอเซียแปซิฟิก และประชากรมุสลิมในภูมิภาค
ดังกล่าว คาดว่าจะสูงถึง 1.3 พันล้านคน ภายในปี 2030 โดย 1 ใน 4 ประเทศที่มีประชากรมุสลิมมากที่สุดในโลก 
อาศัยอยู่ในเอเซียใต้และเอเซียแปซิฟิก คือ อินโดนีเซีย ปากีสถาน อินเดียและบังกลาเทศ ถึงแม้อิสลามบ่อยครั้งจะ
เกี่ยวข้องกับโลกอาหรับและตะวันออกกลาง แต่ภูมิภาคดังกล่าวมีประชากรเพียง 20% ของประชากรมุสลิมโลก 
จำนวนดังกล่าว คาดว่าจะเติบโตกว่า 3 เท่าในช่วง 20 ปีข้างหน้า แอฟริกาทางตอนใต้ของทะเลทรายซาฮาร่า 
(Sub-Sahara) มีสัดส่วนคิดเป็น 15% ของประชากรมุสลิมทั่วโลก และคาดว่าจะเติบโตเกือบ 60% ในอีก 20 ปี
ข้างหน้า ส่วนประชากรมุสลิมประมาณ 1 ใน 5 อาศัยอยู่ในประเทศหรือภูมิภาคที่ตนเป็นคนหมู่น้อย ซึ่งถึงแม้ชาว
มุสลิมยังเป็นชนหมู่น้อยในยุโรปและอเมริกา แต่ก็มีสัดส่วนที่กำลังเติบโตของประชากรทั้งหมด  

                      ดังนั้น ตลาดฮาลาลโลกที่กำลังเติบโตและเป็นที่ยอมรับในประเทศพัฒนา อยู่ ในเอเชีย 
ตะวันออกกลาง ยุโรป และอเมริกา ด้วยฐานผู้บริโภคที่ใหญ่ขึ้น และการเติบโตในหลายส่วนของโลก อุตสาหกรรม
ดังกล่าวคาดว่าจะเป็นแรงขับเคลื่อนที่มีความสามารถในการแข่งขันในการค้านานาชาติ ปัจจุบัน อุตสาหกรรม           
ฮาลาลได้ขยายตัวไปไกลกว่าสาขาอาหาร ซึ่งเป็นการขยายศักยภาพทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมฮาลาล  

                       เอเชียเป็นภูมิภาคที่กำลังเติบโตเร็วที่สุดสำหรับผลิตภัณฑ์ฮาลาล ขับเคลื่อนโดยอินโดนีเซีย 
มาเลเซีย ปากีสถาน จีน และอินเดีย เนื่องจากภูมิภาคนี้มีประชากรมุสลิมที่ใหญ่ที่สุดในโลก เอเชียจึงกลายเป็น
ตลาดฮาลาลที่สำคัญ ตลาดฮาลาลในเอเชียคาดว่ามีมูลค่าประมาณ 418 พันล้านเหรียญฯ และกำลังขยายตัวอย่าง
รวดเร็ว การเติบโตของตลาดฮาลาล ได้รับการขับเคลื่อนจากไลฟ์สไตล์ที่เปลี่ยนแปลงของผู้บริโภคที่มีฐานะ อำนาจ
ซื้อที่เพ่ิมขึ้นของผู้บริโภคในภูมิภาค นำไปสู่อุปสงค์ของผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายมากขึ้น เป็นการเปิดตลาดใหม่          
ที่กำลังเติบโตของผู้ผลิตฮาลาล โดยหลายประเทศในเอเชียกำลังประชาสัมพันธ์ตัวเองอย่างแข็งขันให้เป็นศูนย์กลาง
การผลิต นอกจากนี้ ประชากรมุสลิมจำนวน 260 ล้านคนอาศัยอยู่ในภูมิภาคอาเซียน โดยส่วนใหญ่อาศัยอยู่ใน 
อินโดนีเซียมาเลเซีย  ไทย ฟิลิปปินส์  สิงคโปร์ เมียนมา และบรูไน 

แนวคิดของฮาลาลยังเกี่ยวข้องกับแนวคิดของ “ตอยยิบ” (Toyyib) หมายความว่า “ดี”  
ดังนั้น ความหมายของฮาลาล คือ สิ่งใดก็ตามที่ได้รับอนุญาตในศาสนาอิสลามและดีต่อมนุษย์ การบูรณาการ
คุณค่าทางคุณธรรมเข้ากับคุณค่าทางศาสนาเป็นการเปิดโอกาสให้กับอุตสาหกรรมฮาลาลจากผู้บริโภคมุสลิม 
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2.8 พันล้านคน ซึ่งมีอัตราส่วนคิดเป็น 28.26% ของประชากรทั่วโลก ซึ่งเติบโต 1.84% ต่อปี เมื่อขนาดของ
ผู้บริโภคเพ่ิมข้ึน ขนาดของตลาดฮาลาลก็เพ่ิมขึ้นด้วย ในอัตรา 20% ต่อปี หรือมีมูลค่า 560 พันล้านเหรียญฯ ต่อปี 
นอกจากนี้ รายได้ต่อหัวเฉลี่ยของชาวมุสลิม เพ่ิมข้ึนจาก 1,763 เหรียญฯ ในปี 1993 เป็น 10,728 เหรียญฯ ในปี 
2015 และประเทศ OIC 57 ประเทศ มี GDP รวมกัน 27.9 ล้านล้านเหรียญฯ (ข้อมูลปี 2015)                                                                             

สถานการณ์อุตสาหกรรมฮาลาลในประเทศหลัก 

                     1. องค์การความร่วมมืออิสลาม (Organisation of Islamic Cooperation หรือ OIC) 

                        ประเทศกลุ่ม OIC ประกอบด้วยสมาชิก 57 ประเทศท่ัวโลก เป็นตลาดฮาลาลที่สำคัญ โดยมี
มูลค่าประมาณ 3.7 ล้านล้านเหรียญฯ ในปี 2020 และคาดว่าจะสูงถึง 4.7 ล้านล้านเหรียญฯ ในปี 2024 ระหว่างปี 
2020 และ 2026 เศรษฐกิจของประเทศกลุ่ม OIC คาดว่าจะมีอัตราการเติบโตกว่า 7% โดยมาเลเซีย สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส์ ซาอุดิอาระเบีย กาตาร์ และตุรเกีย มีวิสัยทัศน์ที่ชัดเจนที่จะเป็นศูนย์กลางของการค้าฮาลาลระดับโลก 
ประเทศสมาชิก OIC มีศักยภาพสูงในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล จากการมีระบบนิเวศน์ที่เป็นมิตรต่อฮาลาล 
อำนาจซื้อที่สูง และจำนวนประชากรที่เพ่ิมข้ึน ความสำคัญของอุตสาหกรรมฮาลาลไม่เพียงแต่มาจากศักยภาพทาง
เศรษฐกิจเท่านั้น แต่ยังเป็นตัวเร่งให้ประสบความสำเร็จในการดำเนินการตาม SDGs และการจัดอันดับความสำคัญ
ของแผนปฏิบัติการ OIC 2025 Programme of Action รวมทั้งการช่วยให้ประเทศสมาชิกมีมาตรฐานความ
เป็นอยู่และสวัสดิการที่สูงขึ้น หากได้รับการวางแผนและจัดการที่เหมาะสม ดังนั้น ประเทศสมาชิก OIC หลาย
ประเทศ และสถาบัน OIC หลายแห่ง ได้ตระหนักถึงความสำคัญของอุตสาหกรรมดังกล่าวและดำเนินนโยบายและ
โครงการต่างๆ มากมายเพ่ือรับมือกับความท้าทายหลักๆ ตั้งแต่การรับรองจนถึงการส่งเสริมฮาลาล ผู้เชี่ยวชาญ
หลายคนมีความเห็นว่า การพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลที่ยั่งยืนในประเทศสมาชิก OIC จำเป็นต้องกำหนดกลยุทธ์
ระยะยาว และแผนและโครงการระยะกลางและระยะสั้น ในระดับชาติ ที่จะต้องดำเนินการโดยขั้นตอนการสร้าง
สภาพแวดล้อมของความร่วมมือและการสนับสนุนของประเทศ OIC ในระดับภูมิภาค 

                       ประเทศ OIC มีประชากรประมาณ  79% ของประชากรมุสลิมทั่วโลก โดยมีประชากรอายุ
ระหว่าง 15-24 ปี จำนวนกว่า 338 ล้านคน หรือคิดเป็น 28% ของประชากรหนุ่มสาวทั่วโลก และคาดว่าจะเพ่ิม
เป็น 30.7% ภายในปี 2030 อย่างไรก็ตาม ยังมีความเหลื่อมล้ำในกลุ่มประเทศ OIC ในส่วนของระบบนิเวศน์
แห่งชาติของไลฟ์สไตล์อิสลามและความพร้อมในการสนับสนุนการพัฒนาตลาด ในจำนวน 15 ประเทศที่มีคะแนน
ไลฟ์สไตล์อิสลาม (ตามดัชนี GIEI) สูงสุดนั้น สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ได้คะแนนสูงสุด คือ 144.3 ส่วนประเทศ OIC 
อ่ืนๆ ที่มีตลาดไลฟ์สไตล์อิสลามที่มีศักยภาพและได้คะแนนมากกว่า 50 ได้แก่ มาเลเซีย (61.3) และตุรเกีย (51.5) 
ส่วน 2 ประเทศที่ไม่ได้เป็นประเทศ OIC คือ สิงคโปร์ (46.8) และศรีลังกา (21.6) เป็นประเทศชั้นนำในดัชนี
ดังกล่าว   
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              ประเทศสมาชิก OIC ต่างก็ตระหนักถึงความสำคัญของอุตสาหกรรมฮาลาล ไม่เพียงแต่ความสำคัญทาง
เศรษฐกิจเท่านั้น แต่ยังมีบทบาทของตัวเร่งที่มีศักยภาพสำหรับการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม เกี่ยวกับเรื่องนี้ 
ประเทศ OIC และสถาบันที่เกี่ยวข้องได้ดำเนินมาตรการหลายประการ เช่น การบรรจุฮาลาลให้เป็นวาระในการ
ประชุมต่างๆ ระดับกระทรวง  ยกตัวอย่างเช่น การประชุมคณะกรรมาธิการสามัญสำหรับความร่วมมือด้าน
เศรษฐกิจและการค้าขององค์กรความร่วมมือของอิสลาม (Standing Committee for Economic and 
Commercial Cooperation  of the Organization of the Islamic Cooperation หรือ COMCEC) และการ
ประชุมรัฐมนตรีท่องเที่ยวอิสลาม (Islamic Conference of Tourism Ministers หรือ ICTM) และการเน้น
ความสำคัญในการกำหนดกลยุทธ์ เช่น แผนปฏิบัติการ OIC 2025 Programme of Action  นอกจากนี้ สำนัก
เลขาธิการ  OIC และสถาบั น  OIC ที่ เกี่ ย วข้ อ ง เช่ น  Standards and Metrology Institute for Islamic 
Countries (SMIIC)  และ Islamic Centre for Development of Trade (ICDT) ได้จัดงานต่างๆ เช่น การ
สัมมนาเชิงปฏิบัติการ และการสัมมนา รวมทั้งโปรแกรมที่จัดตามความต้องการ ในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล 
เพ่ือปรับปรุงสมรรถนะของประเทศสมาชิก OIC รวมทั้งการสร้างความตระหนัก การชี้นำผู้กำหนดนโยบาย และ
การแลกเปลี่ยนการปฏิบัติที่เป็นเลิศ โดย SMIIC มีคณะกรรมการเทคนิค (Technical Committees หรือ TCs) 
อย่างน้อย 6 คณะ ที่รับผิดชอบโดยตรงเกี่ยวกับเรื่องไลฟ์สไตล์อิสลาม ประกอบด้วย คณะกรรมการเครื่องสำอาง 
เครื่องหนัง สิ่งทอ เครื่องประดับ ยา และหัตถกรรมฮาลาล รวมทั้งจัดทำเอกสารมาตรฐานเพ่ือให้สอดคล้องกัน     
ในประเทศต่างๆ นอกจากนี้ ICDT and SMIIC ยังร่วมจัดงานกับพันธมิตรในตุรกี เช่น งาน OIC Halal Expo เป็น
แพลทฟอร์มสำหรับธุรกิจและผู้เกี่ยวข้องในประเทศ OIC ได้นำเสนอผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาลของตน เช่น 
สาขาไลฟ์สไตล์อิสลามต่างๆ และงาน World Halal Summit เป็นเวทีให้ผู้เชี่ยวชาญ ผู้กำหนดนโยบาย และ            
ผู้ปฏิบัติ สามารถนำเสนอผลการศึกษา ให้กับผู้ฟังที่หลากหลาย เพ่ือแสวงหาหนทางร่วมกันในแก้ปัญหาที่เร่งด ่วน
ในอุตสาหกรรมฮาลาล 

                   อย่างไรก็ตาม ยังมีช่องว่างระหว่างประเทศสมาชิก OIC ในส่วนของระบบนิเวศน์ของแต่ละประเทศ 
เพ่ือสนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลของตน เนื่องจากลักษณะทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมที่
แตกต่างกันของแต่ละประเทศ จึงต้องมีการกำหนดนโยบายในการแก้ปัญหาต่างๆ เช่น ในระดับชาติ ได้มีการเสนอ
นโยบายในการตั้งหน่วยงานรับรองฮาลาล และกลไกประสานงานด้านฮาลาล และการกระชับความร่วมมือระหว่าง
ภาครัฐและเอกชน ส่วนในระดับ OIC ได้มีการเสนอให้มีการจัดทำมาตรฐานและการรับรองที่สอดคล้องกัน การจัด
งานและการรณรงค์เพ่ือประชาสัมพันธ์ต่างๆ การจัดตั้งคณะทำงาน OIC Halal Development Task Force และ
การลงทุนในข้อมูลและสถิติเกี่ยวกับฮาลาล ที่สามารถกระตุ้นการเติบโตของอุตสาหกรรมฮาลาล และกระชับความ
ร่วมมือระหว่างกลุ่มประเทศสมาชิก OIC นอกจากนี้ มีการดำเนินความพยายามในการจัดทำมาตรฐานฮาลาลระดับ
โลกหลายโครงการ ในช่วงแรกได้มีการจัดตั้ง World Halal Council ตั้งแต่ปี 1999 และเมื่อเร็วๆ นี้ ได้มีการจัดตั้ง 
International Halal Integrity Alliance หรือ IHI Alliance เพ่ือจัดทำมาตรฐานฮาลาลให้สอดคล้องกัน โดย 
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เป็นหน่วยงานที่ไม่ใช่รัฐบาลและไม่แสวงหากำไร เพ่ือเป็นแพลทฟอร์มให้สมาชิกแบ่งปันข้อมูลและดำเนินการ         
ให้สอดคล้องกับความถูกต้องของอุตสาหกรรมฮาลาล  จัดหาช่องทางการติดต่อสำหรับสมาชิกกับพันธมิตรที่
เกี่ยวข้อง และเสริมสร้างศักยภาพสูงสุดให้กับอุตสาหกรรมฮาลาล ทั้งนี้ IHI Alliance ร่วมกับ Islamic Chamber 
of Commerce and Industry (ICCI) ตีพิมพ์มาตรฐานฮาลาล 4 มาตรฐาน ซึ่งจะเป็นแนวทางพ้ืนฐานในการช่วย
ให้ประเทศสมาชิก OIC จัดตั้งหน่วยงานรับรองฮาลาลภายในประเทศที่มีโครงสร้าง และลดขั้นตอนการขอ
ใบรับรอง แต่คงไว้ซึ่งความถูกต้องของฮาลาล นอกจากนี้ OIC ยังกระชับความร่วมมือระหว่างประเทศสมาชิก ผ่าน
ทางการจัดตั้งสถาบันต่างๆ เช่น International Islamic News Agency (IINA), Islamic Broadcasting Union 
(IBU), Organization of Islamic Cooperation Broadcasting Regulatory Authorities Forum (IBRAF), 
Organization of Islamic Cooperation Media Forum (OMF)และ Standing Committee for Information 
and Cultural Affairs (COMIAC)  ทั้งนี้ เพ่ือประชาสัมพันธ์และกระชับความร่วมมือระหว่างประเทศสมาชิก OIC 
และร่วมกันแก้ปัญหาต่างๆ 

                      ในส่วนของสาขาแฟชั่น ประเทศสมาชิก OIC เป็นประเทศผู้ส่งออกสุทธิผลิตภัณฑ์แฟชั่น (เสื้อผ้า
และรองเท้า) โดยมีมูลค่าส่งออก 101.94 พันล้านเหรียญฯ ในปี 2021 ในขณะที่การนำเข้ามีมูลค่า 34.96 พันล้าน
เหรียญฯ ทำให้การค้าเกินดุล 66.98 พันล้านเหรียญฯ ประเทศสมาชิก OIC สามารถจัดหาผลิตภัณฑ์หลายประเภท
จากประเทศสมาชิกอ่ืน เช่น ซาอุดิอาระเบียนำเข้าเสื้อทีเชิร์ตจากอินเดีย โดยสามารถจัดหาเป็นทางเลือกได้ แทนที่
จะนำเข้าจากบังกลาเทศ ในขณะที่ผู้บริโภคมุสลิมในประเทศกลุ่ม OIC ใช้จ่ายเงิน 239 พันล้านเหรียญฯ ไปกับ
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นในปี 2021 และคาดว่าจะสูงถึง 361 พันล้านเหรียญฯ ภายในปี 2026 

                      รฐับาลประเทศสมาชิก OIC กำลังเร่งรัดการให้การรับรองฮาลาล และการสนับสนุนการขยายตัว
ของการค้าระหว่างประเทศสมาชิก ซึ่งความสนใจที่มากขึ้นของธุรกิจและนักลงทุนในสาขาฮาลาล เป็นปัจจัยที่
ผลักดันการเติบโตของเศรษฐกิจฮาลาล อีกท้ังบังคับใช้กฎเกณฑ์การนำเข้าผลิตภัณฑ์ ตามข้อกำหนดการรับรองฮา
ลาล โดยเฉพาะผ่านทางหน่วยงานรับรองระดับชาติ เช่น ESMA (Emirates Authority for Standardization 
and Metrology) และ EIAC (Emirates International Accreditation Center) ของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
SFDA (Saudi Food and Drug Administration) ของซาอุดิอาระเบีย SMIIC (Standards and Metrology 
Institute for Islamic Countries) ของ OIC และ JAKIM (Malaysian Department of Islamic 
Development) ของมาเลเซีย ซึ่งหน่วยงานทั้งหมดเหล่านี้ กำกับและให้การรับรองหน่วยงานที่ให้การรับรอง         
ฮาลาล  ซึ่งทำให้มีความตระหนักมากขึ้น เกี่ยวกับข้อกำหนดของผลิตภัณฑ์ฮาลาลและการปฏิบัติตามโดย บริษัท 
ผู้ผลิต และทำให้สาขาต่างๆ ในเศรษฐกิจอิสลามเติบโตตามไปด้วย นอกจากนี้ หลายประเทศสมาชิกกำลังลงทุน        
ในการพัฒนาความร่วมมือใต้-ใต้ เนื่องจากปัญหาของห่วงโซ่อุปทานโลก ทำให้ประเทศสมาชิกหันมามองห่วงโซ่
อุปทานใกล้บ้าน พัฒนาสมรรถนะภายในประเทศ และแก้ปัญหาในระดับมหภาค เช่น วิกฤติภูมิรัฐศาสตร์ การขาด
ความมั่นคงด้านอาหาร และภาวะเงินเฟ้อ รวมทั้งอำนาจซื้อที่เพ่ิมขึ้นของประเทศกลุ่ม OIC หลายประเทศ          
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ก็กระตุ้นให้แบรนด์ท้องถิ่น ภูมิภาค และต่างชาติ พัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการ ที่ตอบสนองต่อความต้องการของ
ตลาดฮาลาล   

                     ประเทศกลุ่ม OIC ยังมีโครงการเร่งรัด เพ่ือกระตุ้นกิจกรรมของผู้ประกอบการในสาขาต่างๆ ของ
เศรษฐกิจฮาลาล โดยบริษัท Startups สามารถติดต่อกับรัฐบาลเพ่ือขอรับความช่วยเหลือด้านการดำเนินการและ
ด้านการเงิน เพ่ือให้มีนวัตกรรมในฮาลาลสาขาต่างๆ เช่น ยา และเครื่องสำอาง  ทั้งนี้ กองทุน Mohammed Bin 
Rashid Innovation Fund ของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ มีโครงการเร่งรัดด้านนวัตกรรม 20 โครงการ นอกจากนี้ 
รัฐบาลทั่วเครือข่ายของ OIC สามารถเปิดแพลทฟอร์ม เช่น เทศกาลศิลปะหรือภาพยนต์ เพ่ือพัฒนาระบบนิเวศน์
ของสาขาสื่อ ยกตัวอย่างเช่น งานเทศกาล Red Sea International Film Festival หรือ National Gaming and 
Esports Strategy ของซาอุดิอาระเบีย หรือสามารถตั้งบริษัทที่จะลงทุนในการผลิตฮาลาลภายในประเทศ 
เช่นเดียวกับบริษัท Halal Products Development Company ของซาอุดิอาระเบีย ซึ่งจะช่วยให้ผู้เล่นท้องถิ่น
สามารถเข้าถึงตลาดโลก และเป็นโอกาสการจ้างงาน  หรือลงทุนในโครงสร้างพ้ืนฐานสำหรับการท่องเที่ยวเชิง
สุขภาพฮาลาล และการส่งเสริมผ่านทางสื่อต่างๆ เช่นเดียวกับโครงการของอียิปต์ในการใช้การจำลองภาพเสมือน  
เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ เป็นต้น 

                       นอกจากนี้ รัฐบาล OIC ได้จัดตั้งพันธมิตรเพ่ือความร่วมมือในสาขาเศรษฐกิจฮาลาลต่างๆ 
ดังเช่น ข้อตกลงพันธมิตรทางเศรษฐกิจระหว่างสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์และอินโดนีเซีย ที่จะช่วยเพ่ิมการค้าทวิภาคี 
กระตุ้นการลงทุน ลดการกีดกันทางการค้าผ่านทางการไม่เสียภาษีนำเข้า และรณรงค์ให้มีการท่องเที่ยวในประเทศ 
ดังเช่นการรณรงค์ทางการตลาดของอียิปต์ โดยมุ่งไปที่นักท่องเที่ยวจาก GCC และจอร์แดน นอกจากนี้ หน่วยงาน
ท่องเที่ยวของประเทศ OIC ก็อาจเป็นพันธมิตรกับสายการบินของประเทศสมาชิก เช่น บันทึกความเข้าใจระหว่าง 
Tourism Authority ของซาอุดิอาระเบีย และสายการบิน Emirates ของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ หรือ องค์กร 
Indonesian Ulema Council ได้เปิดสำนักงานตัวแทนในญี่ปุ่น เพ่ือให้บริการรับรองฮาลาลได้อย่างรวดเร็วแก่นัก
ธุรกิจญี่ปุ่นที่ต้องการส่งออกไปยังอินโดนีเซีย ซึ่งองค์กรดังกล่าวสามารถทำให้เป็นที่รู้จักในตลาด OIC ในเชิงกลยุทธ์ 
เพ่ืออำนวยความสะดวกให้แก่การรับรองฮาลาล และเพ่ือกระตุ้นให้มีการค้าระหว่างประเทศมากข้ึน 

                         มาตรฐานฮาลาลที่เป็นที่ยอมรับร่วมกัน ย่อมมีความสำคัญต่อการเติบโตของอุตสาหกรรมฮา
ลาล รัฐบาล OIC ให้ความสำคัญต่อการยอมรับร่วมกันของมาตรฐานประเทศและหน่วยงานให้การรับรองระหว่าง
ประเทศสมาชิก ในขณะเดียวกัน สถาบัน Metrology Institute for Islamic Countries (SMIIC) ก็สามารถ
กระตุ้นให้มีการนำมาตรฐาน OIC/SMIIC ของประเทศสมาชิกไปใช้ อีกทั้ง รัฐบาล OIC กระตุ้นให้เกิดนวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์ โดยเพิ่มสมรรถนะการทำวิจัยและพัฒนาภายในประเทศสมาชิก เช่น ระบบนิเวศน์การทำวิจัยพัฒนาของ
ตุรเกีย ซึ่งครอบคลุมสถาบันวิจัยแห่งชาติ นิคมเทคโน ห้องแลบวิจัยในมหาวิทยาลัย และห้องบ่มเพาะ ซึ่งจะ
สามารถทำให้นักวิจัย และผู้เชี่ยวชาญร่วมมือกันในการวิจัยและพัฒนาเช่น ส่วนประกอบของเครื่องสำอาง เป็นต้น 
เพ่ือให้สามารถพ่ึงตัวเองในอุตสาหกรรมฮาลาลหลักๆ ได้  
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                         นอกจากนี้  รัฐบาล OIC ในระดับประเทศ ได้กำหนดกลยุทธ์ เช่น Fourth Industrial 
Revolution Strategy ของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เพ่ือส่งเสริมการใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยี ที่จะช่วยเสริม
อุตสาหกรรมภายในประเทศให้แข็งแกร่ง และทำให้เศรษฐกิจมีความมั่นคง  มีการจัดงานแสดงสินค้า เช่น 
Malaysia International Halal Showcase (MIHAS) เพ่ือเป็นเวทีให้บริษัทต่างๆ นำเสนอสินค้าของตน เกิดมี
พันธมิตรทางการค้า และเป็นที่รู้จักในภูมิภาคและทั่วโลก อีกทั้งยังจัดการฝึกอบรมและการประชุมเชิงปฏิบัติการ
เกี่ยวกับการรับรองฮาลาล นอกจากนี้ แบรนด์ modest fashion ของมาเลเซีย ชื่อ Lilit ผลิตเสื้อผ้ายั่งยืนที่ดึงดูด
ผู้บริโภคที่ตระหนักด้านสิ่งแวดล้อม ในขณะเดียวกัน ชุดว่ายน้ำที่ปกปิดร่างกายก็ดึงดูดลูกค้าที่ไม่ใช่มุสลิมใน
ประเทศเอเซียบางประเทศ ที่ต้องการหลีกเลี่ยงแสงแดด เป็นต้น 

                        หน่วยงาน SMIIC จัดให้มีการเสริมสร้างสมรรถนะของวิสาหกิจ เพื่อกำจัดการกีดกันทางการค้า 
และกระตุ้นให้ธนาคารให้เงินสนับสนุน SMEs ในการดำเนินธุรกิจในอุตสาหกรรมฮาลาล เช่น ตั้งแต่ปี 2018 
imSME ภายใต้ธนาคารชาติของมาเลเซีย เป็นแพลทฟอร์มการเงินอิสลามออนไลน์แห่งแรกที่ให้การช่วยเหลือด้าน
การเงิน/เงินกู้แก่ SMEs ของมาเลเซีย อีกทั้งรัฐบาล OIC ยังอำนวยความสะดวกให้กับระบบนิเวศน์ โดยเชื่อมโยง
กับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่สำคัญ และออกกฎระเบียบที่เป็นมิตรต่อการลงทุน และส่งเสริมความร่วมมือระหว่าง
ภาครัฐและเอกชน เช่น หน่วยงานภาครัฐ สภาหอการค้า และสภาธุรกิจ เป็นต้น  

2. มาเลเซีย 

                          อุตสาหกรรมฮาลาลของมาเลเซียเป็นหนึ่งในสาขาสำคัญที่อยู่ในแผนพัฒนาประเทศฉบับที่ 
12 ซึ่งเป็นแผนพัฒนาประเทศหลังปี 2020 เพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมที่ประสบความสำเร็จสำหรับ
ทศวรรษหน้า รัฐบาลมาเลเซียมีเป้าหมายที่จะเพ่ิมรายได้จากการส่งออก 56 พันล้านริงกิตมาเลเซียสำหรับ
อุตสาหกรรมฮาลาลภายในปี 2025 และสร้างระบบนิเวศน์ที่แข็งแกร่งเพ่ือสนับสนุนธุรกิจในสาขาดังกล่าว อีกท้ังยัง
ได้จัดทำแผนแม่บทของอุตสาหกรรมฮาลาล จนถึงปี 2030 (Malaysia Halal Industry Master Plan 2030)           
อีกด้วย 

                          มาเลเซียได้ดำเนินการอย่างแข็งขันตั้งแต่อดีต ในการส่งเสริมให้ตนเป็นผู้นำในอุตสาหกรรม      
ฮาลาลโลก ขนาดตลาดของอุตสาหกรรมฮาลาลในมาเลเซียมีมูลค่าประมาณ  1.9 พันล้านเหรียญฯ (90% เป็น
อุตสาหกรรมอาหาร) การส่งออกผลิตภัณฑ์ฮาลาลคิดเป็น 5.1% หรือ 12 พันล้านเหรียญฯ ของการส่งออกท้ังหมด
ของประเทศ และคาดว่าเพ่ิม 6% ในปี  2013 ประเทศนำเข้าหลักสินค้าฮาลาลของมาเลเซีย ได้แก่  จีน 
สหรัฐอเมริกา สิงคโปร์ เนเธอร์แลนด์ และญี่ปุ่น 

                           อุตสาหกรรมฮาลาลในมาเลเซียเติบโตอย่างรวดเร็ว ในปี 2020  อุตสาหกรรมดังกล่าว   คิด
เป็นประมาณ 8.1% ของ GDP ของประเทศ มูลค่าตลาดของอุตสาหกรรมฮาลาลของมาเลเซียคาดว่าจะสูงถึง 
147.4 พันล้านเหรียญฯ ภายในปี 2025 ในปี 2020 ประชากรประมาณ 63.5% ของประชากรมาเลเซียเป็นชาว
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มุสลิม ทำให้ตลาดฮาลาลเป็นสาขาสำคัญสำหรับธุรกิจและการเติบโตทางเศรษฐกิจของมาเลเซีย จากการคลี่คลาย
ของโควิด-19 การเปลี่ยนแปลงที่รวดเร็วด้านดิจิทัล และความต้องการและพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีกำลังเปลี่ยนไป 
ทำให้อุตสาหกรรมฮาลาลที่กำลังเติบโตของมาเลเซียต้องรับมือกับการเปลี่ยนแปลงดังกล่าว มีการส่งเสริมการ
เติบโตของอุตสาหกรรมฮาลาล ผ่านทางพันธมิตรระหว่างภาครัฐและเอกชน และมีการนำระบบดิจิทัลไปใช้เพ่ือเพ่ิม
ผลผลิตสูงสุด นอกจากนี้ อุตสาหกรรมฮาลาลให้บริการแก่ฐานผู้บริโภคชาวมุสลิมจำนวน 1.8 พันล้านคนทั่วโลก 
ซึ่งเติบโต 2% ต่อปีและมีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งการพัฒนาศักยภาพของอุตสาหกรรมฮาลาลจะช่วย
ยกระดับเศรษฐกิจของมาเลเซียให้เติบโตสูงยิ่งขึ้น ปัจจุบัน เศรษฐกิจฮาลาลมีมูลค่าประมาณ 3.1 ล้านล้านเหรียญ
สหรัฐฯ ทั่วโลก และคาดว่าจะสูงถึง 5 ล้านล้านเหรียญสหรัฐฯ ภายในปี 2573 ในขณะที่มูลค่าตลาดของมาเลเซีย
เพ่ิมข้ึนเป็น 68.4 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ และคาดว่าจะสูงถึง 113.2 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ภายในปี 2573  

                         รัฐบาลมาเลเซียดำเนินมาตรการเพ่ือผลักดันให้ประเทศเป็นศูนย์กลางเศรษฐกิจฮาลาล โดย
มุ่งเน้นไปที่การเสริมสร้างการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน การวิจัยและพัฒนา (R&D) การศึกษาและการฝึกอบรม 
การบูรณาการเทคโนโลยี และความร่วมมือระดับโลก ทั้งนี้ เศรษฐกิจฮาลาลแบบครบวงจร จะต้องบูรณาการคุณค่า
ของความยุติธรรม ความจริง และสวัสดิการ โดยเฉพาะอย่างยิ่งที่เก่ียวข้องกับธุรกรรมทางธุรกิจ ซึ่งมาเลเซียมีความ
ทะเยอทะยานในการเป็นศูนย์กลางระดับโลกสำหรับการผลิตและจำหน่ายสินค้าและบริการฮาลาล มาเลเซียมุ่งเน้น
ในการพัฒนาความเชี่ยวชาญ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้านธนาคารและบริการทางการเงินอิสลาม มาเลเซียปรารถนา
ที่จะเป็นผู้นำในการกำหนดมาตรฐานระดับโลก และนำแนวปฏิบัติที่ดีที่สุดไปปฏิบัติในอุตสาหกรรมฮาลาลที่ขยาย
ตัวอย่างกว้างขวาง จากความต้องการสินค้าและบริการฮาลาลที่เพ่ิมขึ้น และจากการที่ฮาลาลไม่ใช่การรับรองแต่
เพียงอย่างเดียว แต่ยังหมายถึงโอกาสทางธุรกิจที่สำคัญอีกด้วย 

                          มาเลเซียมีข้อได้เปรียบหลายประการในการเสริมสร้างห่วงโซ่มูลค่าฮาลาล ซึ่งรวมถึงกรอบ
การกำกับดูแลที่แข็งแกร่งของรัฐบาลมาเลเซียผ่านหน่วยงาน Recognised Foreign Halal Certification Body 
(FHCB) พร้อมกระทรวงและหน่วยงานมากกว่า 20 แห่ง ที่มีส่วนร่วมในการกำกับดูแลกฎระเบียบฮาลาล อีกทั้ง
มาเลเซียมีความพร้อมด้านห้องปฏิบัติการฮาลาล สิ่งอำนวยความสะดวกด้านการรับรองและการฝึกอบรม ใน
มหาวิทยาลัยท้องถิ่นหลายแห่งทั่วประเทศ  
                      มาเลเซียได้รับการสนับสนุนอย่างมากจากรัฐบาลในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล เพ่ือให้เป็น
ศูนย์กลางของผลิตภัณฑ์ฮาลาลในระดับโลก เช่น การจัดตั้ งหน่วยงาน Halal Industry Development 
Corporation (HDC) ภายใต้กระทรวง Ministry of International Trade and Industry (MITI) ตั้งแต่ปี 2008 
เพ่ือพัฒนาสมรรถนะของอุตสาหกรรมฮาลาลของประเทศ และดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศในสาขาฮาลาล 
ทั้งนี้เพ่ือวางตำแหน่งให้มาเลเซียเป็นศูนย์กลางฮาลาลโลก และเร่งรัดการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล โดยเน้นการ
พัฒนามาตรฐานฮาลาลและการเพ่ิมสมรรถนะสำหรับผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาล ส่วนหน่วยงานอ่ืนๆ ที่มีบทบาท
ในการพัฒนาและส่งเสริมอุตสาหกรรมฮาลาลในมาเลเซีย ได้แก่  หน่วยงาน Malaysia External Trade 
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Development Corporation (MATRADE) มีบทบาทในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล เพ่ือให้เป็นเวทีสำหรับ
ธุรกิจในการพัฒนาและขยายการส่งออกผลิตภัณฑ์ฮาลาล โดยจัดงานแสดงสินค้าต่างๆ เช่น งาน Malaysian 
International Halal Showcase (MIHAS) เป็นงานประจำปีและเป็นงานแสดงสินค้าฮาลาลที่ใหญ่ที่สุดในโลก 
เป็นเวทีที่มีประสิทธิผลในการสร้างเครือข่ายนานาชาติและการขยายการค้าในอุตสาหกรรมฮาลาล กระทรวง 
Ministry of Domestic Trade, Cooperatives & Consumerism (MTDCC) กำกับโครงการต่างๆ เพ่ือปกป้อง
ความถูกต้องของฮาลาลและประโยชน์ของผู้บริโภค กระทรวง Ministry of Trade and Industry (MITI) กำหนด
กลยุทธ์และให้สิทธิประโยชน์ เพ่ือกระตุ้นการค้าและการลงทุนในผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาล  หน่วยงาน 
Malaysian Industrial Development Authority (MIDA) ส่งเสริมการลงทุนในสาขาการผลิตและบริการ รวมทั้ง
ประสานงานการพัฒนาอุตสาหกรรมในมาเลเซีย หน่วยงาน Malaysia Productivity Corporation ระบุศักยภาพ
ของอุตสาหกรรมฮาลาล และจัดการฝึกอบรมและให้คำปรึกษาแก่ SMEs และอุตสาหกรรมต่างๆ เพื่อให้สอดคล้อง
กับมาตรฐานและข้อกำหนดฮาลาล หน่วยงานมาตรฐาน Standards Malaysia  พัฒนามาตรฐานฮาลาลของ
มาเลเซีย ทั้งนี้ มาเลเซียได้ริเริ่มมาตรฐานฮาลาลในหลายสาขา เช่น อาหาร ยา และโลจิสติกส์ มาเลเซียจึงอยู่ใน
แนวหน้าของประเทศท่ีพัฒนามาตรฐานสากลลำหรับอุตสาหกรรมฮาลาล และเป็นที่ยอมรับอย่างกว้างขวางว่า เป็น
ประเทศแรกในโลกที่ พัฒนามาตรฐานฮาลาลแบบเบ็ดเสร็จ และหน่วยงาน SME Corporation Malaysia 
สนับสนุนเงินให้เปล่าในการจับคู่ให้กับ SMEs ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ฮาลาล และการกำหนดนโยบาย การทดสอบ
ตัวอย่าง การจัดหาเครื่องจักรและเครื่องมือ ค่าใช้จ่ายในการปรับปรุงเพ่ือให้สอดคล้องกับข้อกำหนดการออก
ใบรับรอง และค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ ที่เกี่ยวกับการดำเนินการให้สอดคล้องกับการรับรองฮาลาลและกิจกรรมส่งเสริม    
การขาย  ทั้งนี้  มาตรฐานฮาลาลของมาเลเซีย (Malaysian Halal Standard) ปฏิบัติตาม Good Manufacturing 
Practices (GMP) และ Good Hygiene Practices (GHP) ทำให้การรับรองฮาลาลของมาเลเซียเป็นหนึ่งใน
เครื่องหมายฮาลาลที่เป็นที่ยอมรับมากที่สุดในโลก 

                         มาตรการความช่วยเหลือของภาครัฐสำหรับธุรกิจฮาลาลในมาเลเซียยังประกอบด้วย แพลท
ฟอร์มฮาลาล ทำหน้าที่รวบรวมข้อมูลของผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาล เพ่ือให้ผู้เล่นในอุตสาหกรรมสามารถเข้าถึง
ตลาดโลก สถาบันฝึกอบรมฮาลาล ทำหน้าที่ออกแบบและจัดโครงการฝึกอบรมที่สอดคล้องกับความต้องการของ
ธุรกิจในปัจจุบัน ตั้งแต่ก่อตั้งมาเมื่อปี 2008 สถาบันดังกล่าวได้จัดการฝึกอบรมบุคลากรในอุตสาหกรรมฮาลาล    
ไปแล้วกว่า 60,000 คนทั่วโลก เช่น ด้านการปฏิบัติที่เป็นเลิศ และความเจริญก้าวหน้าในหน้าที่การงานผ่านทาง 
ฮาลาล การศึกษาฮาลาลสำหรับนักศึกษา การให้คำปรึกษาด้านฮาลาล  เป็นบริการ one-stop ด้านอาชีพสำหรับ
ธุรกิจและองค์กรเกี่ยวกับการทำงานในระบบนิเวศน์ฮาลาล เช่น การเตรียมตัวเพ่ือขอใบรับรองฮาลาล และผู้ตรวจ
สอบภายในด้านฮาลาล รวมทั้งการสนับสนุนความรู้ด้านฮาลาล ซึ่งเป็นแพลทฟอร์มความรู้ที่ให้ข้อมูลเกี่ยวกับ
เศรษฐกิจฮาลาลสำหรับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
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                         ตั้งแต่ในอดีต รัฐบาลมาเลเซียได้ออกมาตรการสำคัญๆ เพ่ือสนับสนุนการพัฒนาตลาดฮาลาล 
ภายใต้แผน Malaysia Plan ฉบับที่ 9 (2006 -2010) มาเลเซียได้รับการพัฒนาให้เป็นศูนย์กลางการรับรอง
ผลิตภัณฑ์ฮาลาล ซึ่งอยู่ภายใต้หน่วยงาน Department of Islamic Development Malaysia (JAKIM) และเป็น
หน่วยงานเดียวที่สามารถออกใบรับรองฮาลาลในประเทศ สำหรับการจำหน่ายในประเทศและการส่งออก และยังมี
หน้าที่กำกับดูแลความโปร่งใสในการรับรองฮาลาล ในขั้นตอนการผลิตทั้งหมด ตั้งแต่การบรรจุ การขนส่ง และการ
เก็บสินค้า รัฐบาลยังให้สิทธิประโยชน์มากมาย เช่น การยกเว้นภาษี การยกเว้นภาษีการลงทุน กองทุนเพ่ือพัฒนา
และส่งเสริมผลิตภัณฑ์ฮาลาล โดยสนับสนุนเงินในการทำวิจัยเรื่องการวางแผนธุรกิจ เทคโนโลยี และการพัฒนา
ตลาด รวมทั้งการปรับปรุงผลิตภาพ และคุณภาพของผลิตภัณฑ์ฮาลาล ตั้งแต่ปี 2013 ธนาคาร SME Bank 
ประกาศว่า มีเงินกองทุนมูลค่า 200 ล้านริงกิตมาเลเซีย ภายใต้แผน Halal Industry Plan ให้กับ SMEs เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าและปรับปรุงผลิตภัณฑ์ฮาลาลของตน นอกจากนี้ รัฐบาลมาเลเซียยังได้จัดหาโครงสร้างพ้ืนฐานและบริการที่
จำเป็นในการอำนวยความสะดวกให้แก่การลงทุนในอุตสาหกรรมฮาลาล โดยการพัฒนา Halal Parks หลายแห่ง   

                         มาเลเซียจัดอยู่ ในอันดับแรกของดัชนีการค้าและการลงทุน (Trade and Investment 
Index) มาเลเซียได้จัดตั้งระบบนิเวศน์ของเศรษฐกิจฮาลาลชั้นนำของโลกมาแล้วหลายปี ด้วยมาตรฐานฮาลาลที่
เบ็ดเสร็จและแข็งแกร่ง ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ฮาลาลได้รับการพัฒนามาอย่างดี สาขาการเงินอิสลามมีความแข็งแกร่ง 
และระบบการลงทุนมีความเข้มแข็ง เช่น กองทุนต่างๆ นอกจากนี้ มาเลเซียได้ใช้นโยบายการค้าเสรี และเน้นการ
ทำความตกลงทางการค้า ทั้งระดับภูมิภาคและระดับทวิภาคี ทำให้การส่งออกขยายตัว นอกจากนี้ มาเลเซียยังเป็น
คู่ภาคีในข้อตกลงการค้าเสรีทวิภาคี 7 ฉบับ (กับออสเตรเลีย ชิลี อินเดีย ญี่ปุ่น นิวซีแลนด์ ปากีสถาน และตุรเกีย ) 
เป็นสมาชิกของเขตการค้าเสรีอาเซียน (ASEAN Free Trade Area หรือ AFTA) และได้รับสิทธิประโยชน์ทาง
การค้ากับประเทศอิสลาม (Trade Preferential System-Organization of Islamic Conference หรือ TPS-
OIC)  

                        บทบาทนำของมาเลเซียในการส่งเสริมอุตสาหกรรมฮาลาล เห็นได้จากการจัดงาน Halal 
Malaysia Week ซึ่งเป็นงานประจำปี ประกอบด้วยงาน 3 งาน คือ International Halal Showcase (MIHAS), 
World Halal Research Summit (WHR) และ World Halal Forum (WHF) ด้วยวัตถุประสงค์ร่วมกันในการ
ขยายการเติบโตของอุตสาหกรรมฮาลาลโลก ผ่านทางการจับคู่ธุรกิจ การจัดงานแสดงสินค้า การประชุม และการ
วิจัย นอกจากนี้ มาเลเซียยังดำเนินความพยายามในการผลักดันการเติบโตของอุตสาหกรรมฮาลาล โดยการเปิดตัว 
“Make Halal Your First Choice” ให้เป็นหนึ่งในโครงการภายใต้งบประมาณปี 2022  โดยดึงดูดการเข้าร่วมของ
ผู้ประกอบการฮาลาล 500 คน จากวิสาหกิจขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขนาดย่อม โดยมีเป้าหมายที่จะเพ่ิมยอด
จำหน่ายโดยเฉลี่ย 20-30% ในช่วงการรณรงค์ตั้งแต่เดือนเมษายนถึงเดือนกรกฎาคม 2022      

                        ในส่วนของเสื้อผ้าและแฟชั่น หลักศาสนาอิสลามเน้นเสื้อผ้าที่ปกปิดมิดชิด (modest 
clothing) ซึ่งสะท้อนในเสื้อผ้าทั่วไปของมุสลิม ด้วยความยาวของเสื้อผ้าที่ปกปิดร่างกายมิดชิด และผ้าที่ทึบไม่
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โปร่งใส ชิ้นส่วนที่ผลิตอย่างยั่งยืนและจัดหาอย่างมีจริยธรรม กำลังเป็นที่นิยมและมีความสำคัญในหมู่ชาวมุสลิมว่า 
เป็นหลักเกณฑ์ที่เหมาะสมในการเลือกเสื้อผ้า  อุตสาหกรรมแฟชั่นของมาเลเซียก็มีการเติบโตสูง ซึ่งสะท้อนความ
มุ่งมั่นที่รัฐบาลและภาคเอกชนของมาเลเซียมีต่ออุตสาหกรรมดังกล่าว ซึ่งจะทำให้มีโอกาสทางธุรกิจมากขึ้นและ
ประสบความสำเร็จในตลาดโลก 

3. อินโดนีเซีย 

อินโดนีเซียมีประชากรมุสลิมมากท่ีสุดในโลก และเป็นตลาดฮาลาลที่ใหญ่ที่สุดในโลก โดย  
88% ของประชากรอินโดนีเซียจำนวน 235 ล้านคนเป็นมุสลิม และฐานผู้บริโภคชาวมุสลิมที่มีรายได้ปานกลาง
กำลังเติบโตในประเทศ อีกทั้งอินโดนีเซียจัดอยู่ในอันดับที่ 4 ของดัชนีเศรษฐกิจอิสลามโลก (Global Islamic 
Economy Indicator หรือ GIEI)  จึงมีศักยภาพไม่เพียงแต่เป็นตลาดหลัก แต่ยังเป็นผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ฮาลาลหลัก
อีกด้วย    

                           รัฐบาลอินโดนีเซียแสดงความมุ่งมั่นที่จะพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล โดยการออกกฎหมาย
ผลิตภัณฑ์ฮาลาล (Halal Product Law) ในปี 2019  กำหนดให้ผลิตภัณฑ์ผู้บริโภคหลายผลิตภัณฑ์และบริการ           
ที่เกี่ยวข้อง ต้องได้รับการรับรองฮาลาล  ซึ่งธุรกิจต่างๆ มีเวลาจนถึงปี 2022 ในการปฏิบัติตาม อีกทั้งหน่วยงาน
รัฐบาลที่ตั้งขึ้นใหม่ ชื่อ Halal Products Certification Agency (BPJPH) ภายใต้กระทรวงกิจการศาสนา  มี
หน้าที่ออกใบรับรองฮาลาล ปัจจุบัน การได้ใบรับรองฮาลาลเป็นไปโดยความสมัครใจ แต่ผู้ออกกฎหมายในประเทศ
กำลังผลักดันให้มีการออกร่างกฎหมาย Halal Product Protection Bill ซึ่งถ้าหากผ่านสภาล่าง จะทำให้
ผลิตภัณฑ์ทั้งหมดต้องผ่านการรับรองฮาลาลก่อนเข้าสู่ตลาด  ภายใต้กฎหมายที่กำลังนำเสนอ ต้องมีใบรับรองและ
ฉลากฮาลาลสำหรับสินค้าที่อยู่ในบรรจุภัณฑ์ทั้งหมด เช่น อาหาร เครื่องดื่ม ยา และเครื่องสำอาง ที่ผลิตและ
จำหน่ายในประเทศ ทั้งนี้ ใบรับรองดังกล่าวคาดว่าจะครอบคลุมส่วนประกอบและเครื่องมือที่ใช้ในการผลิตสินค้า
ด้วย รวมทั้งจะมีบทลงโทษท่ีรุนแรง ตั้งแต่การจำคุก 2 ปีและเสียค่าปรับเทียบได้กับ 100,000 เหรียญฯ จนถึงการ
จำคุก 8 ปี และเสียค่าปรับเทียบได้กับ 600,000 เหรียญฯ ดังนั้น ร่างกฎหมายใหม่ดังกล่าวคาดว่าจะเสริมความ
แข็งแกร่งให้กับกฎหมายคุ้มครองผู้บริโภค (Consumer Protection Act) ในส่วนของการบังคับใช้กฎหมาย และ
ประเด็นความมั่นคงของผลิตภัณฑ์ฮาลาลในประเทศ  
                            การจัดตั้งหน่วยงานใหม่ National Halal Products Certification Agency เพ่ือเป็น
หน่วยงานเดียวที่จะกำกับการรับรองฮาลาล ก็กำลังถูกผลักดันในร่างกฎหมายดังกล่าว อย่างไรก็ตาม เมื่อเร็วๆ นี้ 
Nahdlatul Ulama (NU) ซึ่งเป็นองค์กรอิสลามที่ใหญ่ที่สุดในประเทศ ได้เปิดตัวหน่วยงานใหม่ตามความต้องการ
ของสาธารณชน ที่จะออกใบรับรองสินค้าและบริการฮาลาลเอง สำหรับสมาชิกขององค์กรฯ ภายใต้ระเบียบอ้างอิง
ที่เข้มงวดกว่า ในการกำหนดว่าผลิตภัณฑ์ใดเป็นผลิตภัณฑ์ฮาลาล ทั้งนี้ อินโดนีเซียมีศักยภาพสูงในการเป็น
ศูนย์กลางฮาลาลโลก แต่ต้องแก้ปัญหาหลายประการ เช่น อินโดนีเซียยังขาดกฎระเบียบฮาลาลที่เบ็ดเสร็จ ขาดการ
กำกับดูแลและการตรวจสอบเรื่องฮาลาลที่เข้มงวด และผลิตภัณฑ์ฮาลาลส่วนใหญ่ในประเทศขาดการยอมรับอย่าง
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เป็นทางการ โดยผลิตภัณฑ์ฮาลาลทั้งหมดที่จำหน่ายในประเทศ มีเพียง 37% ที่มีใบรับรองฮาลาลอย่างเป็น
ทางการ เพราะการขาดความตระหนักในหมู่ผู้ผลิตถึงความจำเป็นในการมีใบรับรองฮาลาล 

                           ถึงแม้อินโดนีเซียจะเป็นหนึ่งในผู้นำการส่งออกสินค้าฮาลาลของประเทศกลุ่ม OIC แต่ก็ไม่ได้
จำกัดกิจกรรมการค้าฮาลาลกับกลุ่มประเทศดังกล่าว ในปี 2020 มูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์ฮาลาลของอินโดนีเซีย
เกินดุลกับทั้งประเทศกลุ่ม OIC และที่ไม่ใช่ OIC รวมประมาณ 47 พันล้านเหรียญฯ โดยในปีเดียวกัน มูลค่าการ
นำเข้าผลิตภัณฑ์ฮาลาลอยู่ที่ประมาณ 14.5 พันล้านเหรียญฯ ซึ่งการค้าเกินดุลดังกล่าวเป็นการปูทางให้
อุตสาหกรรมฮาลาลของอิน โดนี เซี ย    เข้ าถึ งตลาดโลกมากขึ้ น  และมี โอกาสทางการค้ า   มากขึ้ น 
                           แฟชั่นฮาลาลเป็นหนึ่งในสาขาที่ผู้บริโภคจับจ่ายใช้สอยสูง โดยเป็นอันดับ 3 มูลค่า 16 
พันล้านเหรียญฯ รองจากอันดับ 1 อาหารและเครื่องดื่ม มูลค่า 135 พันล้านเหรียญฯ และรองจากอันดับ 2 สื่อ
และสันทนาการ มูลค่า 21 พันล้านเหรียญฯ การส่งออกผลิตภัณฑ์แฟชั่นของอินโดนีเซีย ขยายตัวจาก 11.81 
พันล้านเหรียญฯ ในปี 2016 เป็น 14.63 พันล้านเหรียญฯ ในปี 2021 ส่วนการส่งออกไปยังประเทศกลุ่ม OIC มี
มูลค่า 0.36 พันล้านเหรียญฯ ในปี 2021 (หรือ 2.5% ของการส่งออกของอินโดนีเซียไปทั่วโลก ) นอกจากนี้            
แบรนด์ภายในประเทศ เช่น HIJUP มีบทบาทสำคัญในการนำเสนอนักออกแบบอินโดนีเซียให้เป็นที่รู้จักในระดับ
โลก อีกทั้งบริษัทต่างชาติ เช่น H&M, Calvin Klein และ Uniqlo ได้ตั้งโรงงานผลิตของตนในอินโดนีเซีย 

    รัฐบาลอินโดนีเซียได้ประกาศให้อินโดนีเซียมุ่งหน้าสู่แฟชั่นมุสลิมโลก โดยตั้งเป้าให้อินโดนีเซีย 
เป็นศูนย์กลางแฟชั่นมุสลิมในปี  2024 และ มีแผนแม่บท Indonesia Islamic Economic Masterplan ที่
เชื่อมโยงกับกลยุทธ์เศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ และครอบคลุมทุกสาขาในเศรษฐกิจอิสลาม  ซึ่งสอดคล้องกับ
ความพยายามอย่างต่อเนื่องในการทำตลาดผลิตภัณฑ์ฮาลาลของอินโดนีเซียทั่วโลก  ขณะเดียวกัน กระทรวง
พาณิ ชย์  ร่วมกับธนาคาร Bank Indonesia (BI) และกระทรวง Cooperatives and Small and Medium 
Enterprises (Kemenkop UKM) กำลังส่งเสริมแฟชั่นอินโดนีเซียในระดับนานาชาติ ทั้ง ธนาคาร BI ยังพร้อมที่จะ
สนับสนุนวิสัยทัศน์ของอินโดนีเซียในการเป็นศูนย์กลางของ modest fashion โลก ทั้งนี้ นักออกแบบอินโดนีเซีย
และความสวยงามของผ้าพ้ืนเมืองที่มีความโดดเด่น เช่น ผ้าบาติก ของอินโดนีเซียสามารถแข่งขันได้ในเวทีแฟชั่น
โลก ซึ่งแนวคิดของ modest fashion เป็นที่นิยม เพราะสามารถบูรณาการทั้งคุณค่าทางศาสนาและแฟชั่น หนึ่งใน
มาตรการส่งเสริม คือ การกระตุ้นให้อุตสาหกรรมแฟชั่นในประเทศ ได้ไปมีส่วนร่วมอย่างแข็งขันในงานสัปดาห์
แฟชั่นที่ มีชื่อเสียง เช่น New York Fashion Week, Paris Fashion Week, London Fashion Week และ 
Jakarta Muslim Fashion Week นอกจากนี้ มีการตั้งความหวังว่า งาน Indonesia Modest Fashion Week 
จะเป็นที่รู้จักในวงการแฟชั่นทั่วโลก จากความพยายามที่จะให้เกิดผลกระทบเชิงบวกต่อวงการแฟชั่นของโลก   

                          นอกจากนี้ ในส่วนของสมรรถนะการผลิตของภาคเอกชน Asia Pacific Rayon (APR) ของ
อินโดนีเซีย เป็นหนึ่งในผู้ผลิตเส้นใยเรยอนที่ใหญ่ที่สุดในเอเชีย โดยมีกำลังการผลิตเส้นใยเรยอน 240,000 ตัน/ปี 
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และ APR เป็นพันธมิตรร่วมกับโรงเรียนออกแบบ 7 แห่ง ที่ทำการวิจัยด้าน modest fashion ที่ยั่งยืน และให้
คำแนะนำแก่บริษัทแฟชั่นขนาดกลาง ขนาดย่อม และรายย่อย (MSMEs) ในท้องถิ่น 

4. สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 

                                สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์จัดอยู่ในอันดับ 2 ของดัชนีการค้าและการลงทุนฮาลาลของ
ประเทศ OIC ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์พัฒนาการขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมและเสริมความ
แข็งแกร่งให้กับระบบนิเวศน์ของเศรษฐกิจอิสลาม โดยการจัดตั้งศูนย์ Halal Trade and Marketing Center 
(HTMC) และศูนย์ Emirates International Accreditation Center (EIAC) เพ่ือเป็นศูนย์กลางการค้าที่สำคัญ
สำหรับผลิตภัณฑ์ฮาลาล และศูนย์ Dubai Islamic Economy Development Centre นอกจากนี้ ยังเป็นภาคี
ของข้อตกลงการค้าทั้งพหุภาคีและทวิภาคี และข้อตกลงพันธมิตรอุตสาหกรรม 3 ประเทศ กับจอร์แดนและอียิปต์ 
เพ่ือกระตุ้นการผลิตและการค้าในสาขาสำคัญๆ เช่น สิ่งทอ 

5. ซาอุดิอาระเบีย 

ซาอุดิอาระเบียจัดอยู่ในอันดับ 3 ของดัชนีการค้าและการลงทุนฮาลาลของประเทศ OIC  
โดยกำหนดวิสัยทัศน์ Vision 2030 เพ่ือทำให้เศรษฐกิจมีความหลากหลายและดึงดูดการลงทุนในสาขาที่ไม่ใช่
น้ำมัน เช่น การศึกษา และการท่องเที่ยว เป็นต้น นอกจากนี้ ในปี 2021 ยังได้กำหนดกลยุทธ์ระดับชาติด้านฮาลาล 
(National Halal Strategy) เพ่ือเป็นผู้นำโลกด้านกฎระเบียบ การวิจัยและพัฒนา การผลิต การส่งออก และโลจิ
สติกส์ฮาลาล 

                                ซาอุดิอาระเบียซึ่งเป็นประเทศที่เป็นแหล่งกำเนิดของอิสลาม เป็นศูนย์กลางของโลก
อิสลาม และเป็นประเทศผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ฮาลาลที่ใหญ่ที่สุดในตะวันออกกลาง กำลังพยายามเป็นผู้นำในการ
ส่งเสริมอุตสาหกรรมฮาลาล ปัจจุบัน ซาอุดิอาระเบียกำลังอยู่ในขั้นตอนของการเปลี่ยนผ่านทางเศรษฐกิจและ
สังคมอย่างรวดเร็ว และมีเศรษฐกิจฮาลาลที่กำลังขยายตัว เดิมเกี่ยวข้องเฉพาะไก่ เนื้อและสินค้าอาหารทั่วไป แต่
ปัจจุบันครอบคลุมทั้งเครื่องสำอาง ผลิตภัณฑ์ทำความสะอาด และของใช้ในครัวเรือน  อีกทั้งปัจจุบัน ยังมีการ
ถกเถียงกันว่า ผลิตภัณฑ์ที่มีความยั่งยืน ที่ผลิตอย่างมีความรับผิดชอบ และท่ีมีสีเขียวก็ควรอยู่ภายใต้ฮาลาลด้วย  
                               ซาอุดิอาระเบียเป็นตลาดที่มีศักยภาพสูงสำหรับอุตสาหกรรมฮาลาล บริษัทต่างๆ 
ต้องการมีบทบาทในอุตสาหกรรมฮาลาลที่กำลังเติบโต  เช่น Procter and Gamble, Unilever, Nestle และ
ผู้ผลิตอาหาร เครื่องสำอาง และเสื้อผ้าที่สำคัญท้ังหมด ต่างก็เล็งตลาดซาอุดิอาระเบีย   

ซาอุดิอาระเบียมีบทบาทสำคัญในการขยายตัวของอุตสาหกรรมฮาลาล เพราะต้องการ 
เป็นประเทศอ้างอิงระดับโลกของการให้การรับรองฮาลาล การตรวจสอบฮาลาล และคุณสมบัติฮาลาล โดยต้องการ
ให้มีมาตรฐานระดับโลกมากข้ึน และขจัดความไม่ชัดเจนในประเด็นที่ทำให้ผู้บริโภคสับสน 
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                         เมื่อเดือนตุลาคม 2022 กองทุน Public Investment Fund ของซาอุดิอาระเบียได้เปิดตัว

บริษัท Halal Products Development Co. โดยบริษัทที่ตั้งใหม่ดังกล่าว จะลงทุนในการผลิตในอุตสาหกรรมฮา

ลาลในซาอุดิอาระเบีย และเพ่ิมประสิทธิภาพของระบบนิเวศน์ในประเทศ ซึ่งครอบคลุมแผนที่จะส่งออกสินค้าฮา

ลาลไปยังตลาดโลก บริษัทดังกล่าวยังจะช่วยให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเติบโตและขยายไปยังตลาดฮา

ลาลทั่วโลก โดยเป็นพันธมิตรกับผู้เล่นที่สำคัญภายในประเทศและต่างประเทศ                                   

4. ตุรเกีย 

ตุรเกียจัดอยู่ในอันดับ 4 ของดัชนีการค้าและการลงทุนฮาลาลของประเทศ OIC ในเกือบ 
ทุกสาขา โดยเฉพาะแฟชั่น ในช่วงหลายสิบปีที่ผ่านมา ตุรเกียกระตุ้นการส่งออกและดึงดูดการลงทุนจากต่างชาติใน
สาขาฮาลาล โดยจัดตั้ งหน่วยงานเฉพาะ เช่น Foreign Economic Relations Board (DEK) และ Turkish 
Cooperation and Coordination Agency (TIKA) เพ่ือให้เกิดความร่วมมือกับพันธมิตรทางการค้าของตุรเกีย 
นำไปสู่การค้าและการลงทุนทวิภาคี โดยลงนามในข้อตกลงทางการค้ากว่า 22 ฉบับ (15 ฉบับลงนามกับประเทศ
สมาชิก OIC) อีกทั้งยังได้จัดตั้งหน่วยงาน Halal Accreditation Authority (HAK) เพ่ือให้บริการด้านการรับรอง
แก่องค์กรที่เกี่ยวข้องกับการประเมินมาตรฐานฮาลาล ทั้งในและนอกประเทศ ตามมาตรฐานของ Standards and 
Metrology Institute for Islamic Countries (SMIIC) ของ OIC ซึ่งแห่งที่ 2 ตั้งอยู่ที่นครอิสตันบุล  

5. บาห์เรน 

บาห์เรนจัดอยู่ในอันดับ 5 ของดัชนีการค้าและการลงทุนฮาลาลของประเทศ OIC  มี 
ระบบนิเวศน์ด้านการเงินฮาลาลที่ก้าวหน้า และเป็นประเทศชั้นนำของการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับชาวมุสลิม 
บาห์เรนมีบรรยากาศการลงทุนที่ดีมาก นับเป็นหนึ่งในประเทศที่เปิดกว้างมากท่ีสุดในตะวันออกกลางและแอฟริกา
เหนือ และมีคะแนนเสรีภาพในการลงทุน (Investment Freedom) สูงที่สุดในกลุ่มประเทศ OIC ในดัชนีชี้วัด
เสรีภาพทางเศรษฐกิจ (Heritage Index of Economic Freedom) ในปี 2021 โดยอนุญาตให้ต่างชาติเป็น
เจ้าของได้ 100% ในเกือบทุกสาขา บาห์เรนยังเป็นภาคีของข้อตกลงการค้าทวิภาคีกับ 40 ประเทศ ซึ่งรวม
ข้อตกลงการค้าเสรี 22 ฉบับ เช่น กับสหรัฐฯ สิงคโปร์ และจีน และสามารถส่งออกไปยังประเทศอาหรับ  17 
ประเทศ โดยไม่เสียภาษีนำเข้า 

6. ปากีสถาน  
                                ปากีสถานมีประชากรมุสลิมเป็นจำนวนมากที่เป็นฐานผู้บริโภค และมีตำแหน่งทาง
ภูมิศาสตร์ ที่ทำให้สามารถเข้าถึงผู้บริโภคประมาณ 40 ล้านคน ในอัฟกานิสถาน เอเซียกลาง และตะวันออกกลาง 
อย่างไรก็ตาม ปากีสถานยังต้องนำมาตรฐานฮาลาลระดับชาติไปปฏิบัติ และจนถึงปัจจุบัน ยังไม่มีหน่วยงานรับรอง
อย่างเป็นทางการ ทั้งนี้ ตลาดฮาลาลภายในประเทศ มีบริษัทนานาชาติที่ให้การรับรองฮาลาล  และรัฐบาล
ปากีสถานไม่มีบทบาทสำคัญในการพัฒนาตลาดฮาลาลของประเทศ ในขณะที่ภาคเอกชนมีบทบาทมากกว่า เช่น 
Halal Development Council (HDC) เป็น NGO ที่จัดตั้งโดยกลุ่มนักวิชาการ ผู้เชี่ยวชาญ นักกฎหมาย นักการ
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ทูต และผู้ประกอบการ เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฮาลาลในปากีสถาน และ Halal Research Council (HRC) จัดตั้ง
ด้วยความร่วมมือระหว่าง Federation of Pakistan Chamber of Commerce and Industry และ Trade 
Association of Pakistan เพ่ือทำการวิจัย ให้คำปรึกษา และให้การรับรองฮาลาล (โดยเฉพาะอาหาร) 

7. กาตาร์ 

กาตาร์เป็นหนึ่งในประเทศความร่วมมืออ่าวอาหรับ ที่ถูกมองว่าเป็นผู้เล่นหลัก และมี 
เศรษฐกิจฮาลาลที่เติบโตอย่างสูง กาตาร์กำลังพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการที่กำหนดโดยศาสนาอิสลาม อีกทั้งยังมี
บทบาทในการพัฒนาระบบนิเวศน์ของการให้การรับรองฮาลาลทั้งในระดับชาติและนานาชาติ โดยจัดตั้งศูนย์ 
Organization of Islamic Cooperation Halal Accreditation Center   

8. ประเทศอื่นๆ 
แม้แต่ประเทศท่ีประชากรส่วนใหญ่ไม่ได้เป็นชาวมุสลิม เช่น ไทย ญี่ปุ่น และเกาหลีใต้  

ต่างก็เล็งที่จะวางตัวเองเป็นผู้เล่นหลักในตลาดฮาลาล และจัดตั้งศูนย์ฮาลาลต่างๆ  
สิงคโปร์เป็นประเทศท่ีไม่ได้เป็นมุสลิมประเทศเดียว ที่ติดอันดับ GIEI 1 ใน 10 เลื่อนจาก 

อันดับ8 เป็นอันดับ 7 โดยติดอันดับในทุกสาขา เช่น ยา เครื่องสำอาง การท่องเที่ยว สื่อและสันทนาการ ยกเว้น
การเงินอิสลาม ส่วนใหญ่ส่งออกไปยังประเทศ OIC และเนื่องจากสิงคโปร์ล้อมรอบโดยประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็น
มุสลิม จึงมีศักยภาพยอดเยี่ยมท่ีจะขยายตัว และจากการเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นมิตรต่อชาวมุสลิม จึงพยายาม 
มีส่วนแบ่งในโอกาสมหาศาลดังกล่าว 
                               ในกรอบอาเซียนและเอเชีย  ในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา มีการกำหนดกลยุทธ์เศรษฐกิจ
อิสลาม เช่น พันธมิตรระหว่างอินโดนีเซียและฟิลิปปินส์ในการขยายการค้าฮาลาลระหว่างกัน มาเลเซียและญี่ปุ่นมี
แผนที่จะมีความร่วมมือระหว่างกัน สิงคโปร์และเกาหลีใต้ก็กำลังจัดทำข้อตกลงกับประเทศ OIC ในการแสวงหา
ความเป็นพันธมิตรนำเข้าส่งออกผลิตภัณฑ์ฮาลาลและบริการที่เกี่ยวข้อง ในส่วนของไทย ก็กำลังให้สิทธิประโยชน์
ในการส่งเสริมให้มีการลงทุนในอุตสาหกรรมอาหารฮาลาล  
                                การเติบโตของการค้าฮาลาลทั่วโลก จุดประกายความสนใจ  ให้กับหลายประเทศในซีก
โลกตะวันตก เช่น ในยุโรป เมืองท่า Rotterdam ต้องการที่จะเป็นจุดแรกเข้าสำหรับสินค้าฮาลาลในตลาดยุโรป 
โดยตั้งเป้าที่จะมีคลังสินค้าเฉพาะสำหรับผลิตภัณฑ์ฮาลาล เพ่ือไม่ให้ผลิตภัณฑ์ฮาลาลต้องไปสัมผัสกับผลิตภัณฑ์ที่
ไม่ใช่ฮาลาล ประชากรมุสลิมในยุโรปก็มีจำนวนเพิ่มเป็นสองเท่า ในช่วง 30 ปีที่ผ่านมา โดยคาดว่า จำนวน
ประชากรชาวมุสลิมจะเติบโตจาก 44.1 ล้านคน เป็น 58.2 ล้านคน ในปี 2030 นอกจากนี้ พฤติกรรมและ
ความชอบของผู้บริโภค แสดงให้เห็นว่า ผู้บริโภคมักมีแนวโน้มที่จะซื้อผลิตภัณฑ์ฮาลาล เพราะเชื่อว่ามีความ
ปลอดภัย และในปัจจุบัน ในยุโรปมีหน่วยงานรับรองฮาลาลหลายแห่ง เช่น European Halal Certification 
Institute, European Halal Development Agency, Islamic Food Council of Europe, Association 
Ritualle de la Grande Mosquee de Lyon, Islamic Centre of Hamburg, Halal Control e.K. (EU), 
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Halal Feed and Food Inspection Authority, Control Office of Halal Slaughtering & Halal Quality 
Control และ Total Quality Halal Certification  

                        ส่วนตลาดฮาลาลในสหรัฐฯ คาดว่าจะมีมูลค่า 12 พันล้านเหรียญฯ ต่อปี และเป็นหนึ่งใน
ตลาดบริโภคท่ีเติบโตเร็วที่สุดในสหรัฐฯ (แต่ส่วนใหญ่เป็นอาหาร)  

                             อีกหนึ่งตลาดฮาลาลที่กำลังก้าวขึ้นมามีความสำคัญ คือ รัสเซีย ทั้งนี้ ประชากรมุสลิม
ประมาณ 25 ล้านคนอาศัยอยู่ในรัสเซีย และมีความต้องการผลิตภัณฑ์ฮาลาลภายในประเทศที่เติบโตเฉลี่ย 30% - 
40% ต่ อ ปี  ผู้ ผ ลิ ต ได้ รั บ ก า รรั บ รอ งโด ย ศู น ย์  International Centre for Halal Standardisation and 
Certification ภายใต้ Russia Muftis Council  รวมทั้งมีการจัดงานแสดงสินค้าเพ่ือเพ่ิมความตระหนักและ
กระตุ้นการขยายตัวของอุตสาหกรรมฮาลาลในรัสเซีย เช่น งาน Moscow Halal Expo  

                             จีนก็เป็นตลาดสินค้าและบริการฮาลาลที่กำลังเติบโต โดยมีประชากรมุสลิมกว่า 23 ล้าน
คนที่อาศัยอยู่ในจีน โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ย  10% ต่อปี  แต่เช่นเดียวกับตลาดฮาลาลหลายแห่ง จีนยังไม่มี
มาตรฐานฮาลาลกลางแห่งชาติ  

                               นอกจากนี้ ทวีปแอฟริกาก็มีบทบาทสำคัญในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล แอฟริกาใต้
และเคนยามีฐานผู้บริโภคชาวมุสลิม 1 ล้านคน และ 10 ล้านคนตามลำดับ ทั้งนี้ ในแอฟริกาใต้ มีหน่วยงานรับรอง
ฮาลาล 4 หน่วยงาน คือ South African National Halal Authority (SANHA), National Independent Halal 
Trust (NIHT), Muslim Judicial Council Halal Trust (MJCHT) แ ล ะ  Islamic Council of South Africa 
(ICSA) 

9. ไทย 
                                ในตลาดฮาลาลโลก ไทยกำลังก้าวขึ้นมาเป็นซัพพลายเออร์หลักของผลิตภัณฑ์และ
บริการมากมายที่ถือว่า ได้รับอนุญาตให้บริโภคได้ภายใต้กฎหมายอิสลาม ถึงแม้จะมีประชากรส่วนน้อยที่เป็นมุสลิม 
แต่ภาครัฐและเอกชนของไทยต่างก็ใช้ประโยชน์จากประสบการณ์การผลิต การรับรองคุณภาพ และการตลาด เพ่ือ
ตอบสนองต่อตลาดผลิตภัณฑ์ฮาลาลที่กำลังขยายตัวทั่วโลก 

ปัจจุบัน ไทยเป็นผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์ฮาลาลเป็นอันดับที่ 12 ของโลก จากข้อมูลของ 
สำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน ไทยเป็นผู้ส่งออกฮาลาลอันดับแรกของประเทศสมาชิกอาเซียน โดยกว่า 
60% ส่งออกไปอินโดนีเซีย มาเลเซีย และบรูไน และจากรายงาน Global Islamic Report ล่าสุด การที่ตลาดคาด
ว่าจะขยายตัว 20% ต่อปี ไทยจึงต้องการมีบทบาทมากขึ้น โดยในปี 2021 ไทยตั้งเป้าที่จะเพ่ิมการส่งออก 3% ไป
ยังประเทศกลุ่ม OIC มูลค่า 3.8 พันล้านเหรียญฯ ซึ่งเป็นตลาดส่งออกใหญ่เป็นอันดับ 2 รองจากตลาดจีน 
                                ไทยได้กำหนดกลยุทธ์หลายประการที่จะส่งเสริมความแข็งแกร่งให้อุตสาหกรรมฮาลาล
ภายในประเทศ โดยเฉพาะอาหารฮาลาล การได้มาตรฐานโลก การส่งเสริมขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับ
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ผู้ประกอบการ การเพ่ิมสมรรถนะในการให้การรับรองฮาลาล และการกำหนดมาตรฐาน รวมทั้งการจัดตั้งสถาบัน
มาตรฐานฮาลาลแห่งประเทศไทย (Halal Standard Institute of Thailand)  และศูนย์วิทยาศาสตร์ฮาลาล 
(Halal Science Centre) ตั้งอยู่ที่จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย แสดงให้เห็นถึงความมุ่งมั่นของไทยในการเป็น
ศูนย์กลางฮาลาลที่เป็นเลิศ ในสาขาวิทยาศาสตร์และการทดสอบ ทั้งนี้ สถาบันมาตรฐานฮาลาลแห่งประเทศไทย 
ให้การรับรองมาตรฐานอาหารฮาลาลแห่งชาติ เพ่ือให้สอดคล้องกับกฎหมายอิสลามและมาตรฐานนานาชาติ ส่วน
ศูนย์วิทยาศาสตร์ฮาลาล สนับสนุนการตรวจสอบและขั้นตอนการรับรองฮาลาล จากการวิเคราะห์ทางห้องแลบ 
โดยใช้วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีในการวิเคราะห์ เช่น อาหาร เพ่ือให้ได้มาตรฐานฮาลาล นอกจากนี้ รัฐบาลยังมี
การจัดตั้งนิคมอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลในจังหวัดปัตตานี เพ่ือให้ไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันที่จะเป็น
ศูนย์กลางอาหารฮาลาลในภูมิภาค 
                        อนึ่ง ในการดำเนินการทางกลยุทธ์ สำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ได้
ขอการรับรองจากผู้มีอำนาจในประเทศมุสลิม เช่น Emirates Authority for Standardization and Metrology 
ในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เพ่ือเป็นหลักประกันว่า ผู้ส่งออกไทยสามารถส่งออกผลิตภัณฑ์ที ่ได้มาตรฐานและ
ข้อกำหนดฮาลาล 

Modest Fashion 

                        เศรษฐกิจฮาลาล (หรือเศรษฐกิจอิสลาม) เป็นสาขาผลิตภัณฑ์/บริการหลัก ที่ได้รับอิทธิพลจาก
ความเชื่อทางคุณธรรมและกฎหมายอิสลาม มีอยู่ 8 สาขา ซึ่งรวมสาขาเสื้อผ้าที่ปกปิดมิดชิด  หรือ modest 
clothing 

                        Modest fashion โดยทั่วไป หมายถึง การสวมใส่เสื้อผ้าที่ปกปิดมิดชิดตามหลักศาสนาอิสลาม 
โดยเน้นความสำคัญของการคงไว้ซึ่งความถ่อมตัว เช่น เสื้อคอสูง เชิ้ร์ตแขนยาว ชุดหลวมพลิ้ว ชุดยาวหลวมที่คลุม
ทั้งตัว และใช้ผ้าทึบ  เป็นต้น ผู้สวมใส่เสื้อผ้าปกปิดมิดชิดอาจต้องการคลุมร่างกายของตนจากศีรษะถึงเท้าที่เป็น
มาตรฐาน ในขณะที่บางคนอาจต้องการสวมใส่เสื้อผ้าที่ผ่อนคลายมากกว่า The Halal Times ให้คำจำกัดความ
ของ modest fashion ว่าเป็น “รูปแบบของการแต่งกายที่ครอบคลุมสไตล์ที่หลวม ทึบ และปกคลุมส่วนของ
ร่างกายที่ถือว่าเป็นส่วนตัว” ส่วนอินฟลูเอนเซอร์แฟชั่นรายหนึ่งมองว่า เป็นการแต่งตัวที่ทำให้ไม่เห็นรูปร่างหรือ
ผิวหนัง หลายคนมองว่า modest fashion จำกัดเฉพาะสตรีมุสลิมเท่านั้น แต่สตรีที่ไม่ใช่มุสลิมหลายคนก็เลือกที่
จะแต่งตัวมิดชิดเช่นกัน ดังนั้น สตรีจึงควรสามารถท่ีจะแต่งตัวที่ชอบได้ แต่ก็ยึดมั่นในการแต่งกายปกปิดมิดชิดด้วย 
บ่อยครั้ง การตัดสินใจที่จะแต่งกายปกปิดมิดชิดได้รับอิทธิพลจากหลายปัจจัย เช่น การเลี้ยงดู วัฒนธรรม ประเพณี 
และความรู้สึกเชื่อมโยงกับศาสนาของตน  ปัจจุบัน ผู้ผลิตมุสลิมใช้ความยั่งยืนและคุณธรรมกับวัสดุฮาลาล เพ่ือ
ดึงดูดความสำคัญและความสนใจจากชาวมุสลิมและที่ไม่ใช่มุสลิมทั่วโลก         
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                       Modest fashion เป็นสาขาท่ีเกิดจากการเป็นสาขาย่อยของอุตสาหกรรมแฟชั่น และกลายมามี

บทบาทในงานแสดงแฟชั่นและร้านทั่วไป สาขาดังกล่าวเติบโต 20% ระหว่างปี 2014-2019 โดยมีมูลค่าสูงถึง 277 

พันล้านเหรียญฯ ในปี 2019 เป็นที่คาดว่า ตลาดจะขยายตัว 2.7% ต่อปี และคาดว่า มูลค่าจะสูงถึง 312 พันล้าน

เหรียญฯ ในปี 2024 ทั้งนี้   ประเทศสมาชิก OIC 5 ประเทศแรกที่ใช้จ่ายไปกับ modest fashion มากที่สุด

ระหว่างปี 2018-2019 คือ อิหร่าน มูลค่า 32.5 พันล้านเหรียญฯ ตามด้วยตุรเกีย มูลค่า 28.5 พันล้านเหรียญฯ 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 23 พันล้านเหรียญฯ ไนจีเรีย 20 พันล้านเหรียญฯ และซาอุดิอาระเบีย มูลค่า 19.5 พันล้าน

เหรียญฯ   และจากรายงานของ DinarStandard ชาวมุสลิมใช้จ่ายเงินประมาณ 2.2 ล้านล้านเหรียญฯ สำหรับ

สาขาฮาลาลและไลฟ์สไตล์อิสลาม โดย 10% เป็นการใช้จ่ายในสาขา modest fashion และจากข้อมูลของ 

Islamic Fashion & Design Council การบริโภค modest fashion นำโดยตุรเกีย ด้วยมูลค่ากว่า 25 พันล้าน

เหรียญฯ ต่อปี ตามด้วยอิหร่าน อินโดนีเซีย อียิปต์ ซาอุดิอาระเบีย และปากีสถาน 

                        ราย งาน  State of the Global Islamic Economy Report 2020/1 ระบุ ว่ า  modest 
fashion ได้กลายมาเป็นหนึ่งในสาขาที่กำลังสร้างกระแสทั่วโลก ปัจจุบันมีมูลค่า 277 พันล้านเหรียญฯ และคาดว่า
จะสูงถึง 311 พันล้านเหรียญฯภายในปี 2024 แบรนด์สำคัญๆ เช่น Louis Vuitton และ Max Mara ได้ออกคอล
เลกชั่นของเสื้อผ้าที่ปกปิดมิดชิด ในช่วงเดือนถือศีลอด และวันอีด ซึ่งเป็นวันเฉลิมฉลองในศาสนาอิสลาม เพื่อเจาะ
ลูกค้ามุสลิม ส่วนผู้ค้าปลีกต่างประเทศที่เปิดตัวคอลเลกชั่น modest fashion ของตน เพื่อตอบสนองต่อความนิยม
ที่เพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ ได้แก่ Macy’s และ H&M ทั้งนี้  คาดว่าชาวมุสลิมจะจับจ่ายใช้สอยไปกับเสื้อผ้าสูงถึง 361 
พันล้านเหรียญฯ ภายในปี 2023 โดยกระโดดจาก 270 พันล้านเหรียญฯ ในปี 2017  

                        ในช่วงสองสามปีที่ผ่านมา modest fashion เป็นที่สนใจอย่างมากในอุตสาหกรรมแฟชั่น โดย
เป็นสไตล์ของเสื้อผ้าที่คลุมร่างกายอย่างเหมาะสม ตามวัฒนธรรมหรือความเชื่อทางศาสนา สำหรับชาวมุสลิม 
modest fashion เป็นส่วนสำคัญของวัฒนธรรมมุสลิม เพราะสอดคล้องกับหลักการของอิสลามในการแต่งกาย
อย่างมิดชิด การปฏิบัติตามวัฒนธรรมและศาสนาของชาวมุสลิม มีอิทธิพลอย่างมากต่อการแต่งกายของชาวมุสลิม 
ทั้งนี้ modest fashion ในวัฒนธรรมอิสลามมีความสำคัญ การแต่งกายที่มิดชิดถือว่าเป็นการบูชาในศาสนาอิสลาม 
เพราะสะท้อนคุณค่าของความถ่อมตัว ความนอบน้อม และความบริสุทธิ์ ซึ่งเป็นสิ่งที่สำคัญมากในวัฒนธรรม
อิสลาม และเกี่ยวโยงลึกซึ้งกับความเชื่อทางศาสนาอิสลาม ชาวมุสลิมเชื่อว่า การแต่งกายอย่างมิดชิดเป็นการ
ปฏิบัติตามหลักการของศาสนาและส่งเสริมความปรองดองทางสังคมและความเคารพซึ่งกันและกัน  การแต่งกาย
แบบมิดชิดไม่เพียงแต่เป็นการทำตามข้อกำหนดทางศาสนา แต่เป็นการแสดงออกซึ่งสไตล์ของตัวเอง โดยยึดมั่นต่อ
คำสอนของอิสลาม การแต่งกายที่ปกปิดมิดชิดไม่เพียงแต่เป็นการปกปิดร่างกายเท่านั้น แต่เป็นการแสดงความ
เคารพต่อพระอัลเลาะห์อีกด้วย ทั้งนี้ modest fashion สะท้อนความเชื่อในศาสนาอิสลามที่ว่า ร่างกายเป็น
ของขวัญที่ศักดิ์สิทธิ์จากพระอัลเลาะห์ และควรปกปิดและปกป้อง modest fashion จึงเป็นการแสดงออกสำหรับ
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ชาวมุสลิมเกี่ยวกับสไตล์ของตนเอง ในขณะที่ยังยึดมั่นกับความเชื่อทางศาสนาของตน ทั้งนี้ modest fashion ได้
ผ่านการพัฒนา และปัจจุบันครอบคลุมสไตล์และการออกแบบต่างๆ ที่ตอบสนองต่อรสนิยมและความชอบที่
แตกต่างกัน ดังนั้น จากความเชื่อทางศาสนาอิสลามที่มีอิทธิพลสูงต่อ modest fashion บ่อยครั้ง นักออกแบบ 
modest fashion มักบูรณาการลวดลายอิสลามและตัวหนังสืออิสลามเข้าไปในงานออกแบบของตน ทำให้เสื้อผ้ามี
จิตวิญญาณอีกด้วย 

                        Modest fashion ถึงแม้ไม่ใช่แนวคิดใหม่ แต่ธุรกิจในสาขาดังกล่าวก็เติบโตอย่างต่อเนื่อง
ในช่วงสองสามปีที่ผ่านมา ขับเคลื่อนโดยการเติบโตของการค้าปลีกออนไลน์ ความนิยมของสื่อโซเชียล และความ
สนใจที่เพ่ิมขึ้นจากนักลงทุนและแบรนด์แฟชั่นทั่วไป ชาวมุสลิมที่เป็นรุ่น millennials โดยเฉพาะสตรี ก็กำลัง
ขับเคลื่อนตลาด ทั้งผู้บริโภคและนักออกแบบ 

                       ตัวกำหนดในการแต่งตัว (dress code) ในศาสนาอิสลาม ทั้งสำหรับบุรุษและสตรี มีมานาน 
หลายศตวรรษและแตกต่างกันแล้วแต่ประเทศและภูมิภาค เสื้อผ้าตามประเพณีของอิสลามสำหรับสตรี ครอบคลุม 
ผ้าคลุมฮิญาบ เสื้อคลุมจากหัวจรดเท้า และ ผ้าปิดหน้า ในขณะที่สำหรับบุรุษ จะครอบคลุมเสื้อผ้าที่มีความยาว
จรดข้อเท้า หมวกที่คลุมใบหู และผ้าโพกศีรษะ ซึ่งตัวกำหนดในการแต่งตัวดั้งเดิมเหล่านี้ได้มีวิวัฒนาการ และใน
ปัจจุบัน modest fashion ก็กำลังมีความนิยมมากยิ่งขึ้นในโลกมุสลิม ทั้งนี้ อุปสงค์ที่เพ่ิมขึ้นของเสื้อผ้าที่ปกคลุม
มิดชิดแต่นำสมัยในหมู่ผู้บริโภคชาวมุสลิม กระตุ้นให้เกิดอุตสาหกรรมแฟชั่นที่มีความสวยงาม อินฟลูเอนเซอร์
แฟชั่นก็มีบทบาทสำคัญในการส่งเสริม modest fashion ในวัฒนธรรมอิสลาม โดยใช้แพลทฟอร์มสื่อโซเชียล เช่น 
Instagram, TikTok และ YouTube เพ่ือนำเสนอสไตล์แฟชั่นที่ลุ่มลึก อินฟลูเอนเซอร์ของ modest fashion 
หลายคนมีผู้ติดตามเป็นจำนวนมาก สามารถเข้าถึงผู้คนได้ทั่วโลก โดยนำเสนอสไตล์และการออกแบบที่ไม่เหมือน
ใคร และได้ร่วมงานกับแบรนด์แฟชั่นเพื่อผลิตเสื้อผ้าแฟชั่นที่สวยงาม แบรนด์แฟชั่นหลายรายก็ใช้สื่อโซเชียลในการ
ทำตลาดผลิตภัณฑ์ของตน โดยเชื่อมโยงกับลูกค้าทั่วโลก นอกจากนี้ ความร่วมมือระหว่าง modest fashion และ
แบรนด์แฟชั่นทั่วไป ก็นำไปสู่ความนิยมที่มากขึ้น แบรนด์แฟชั่นทั่วไปหลายรายตระหนักถึงศักยภาพของ modest 
fashion และทำงานร่วมกับนักออกแบบ modest fashion เพ่ือผลิตคอลเลกชั่นเสื้อผ้าที่ตอบสนองต่อลูกค้าชาว
มุสลิม ซึ่งความร่วมมือดังกล่าวทำให้ modest fashion เป็นที่รู้จักมากขึ้น และเป็นการส่งเสริมความหลากหลาย
และการรวม modest fashion เข้ามาอยู่ในอุตสาหกรรมแฟชั่น  
                        Modest fashion มีศักยภาพในการส่งเสริมความหลากหลายและการครอบคลุมใน
อุตสาหกรรมแฟชั่น จากการที่ แบรนด์แฟชั่นสำหรับผู้มีน้ำหนักมาก (fair fashion) นำเสนอเสื้อผ้าที่ตอบสนองต่อ
ความเชื่อทางวัฒนธรรมและศาสนาที่แตกต่างกัน และสามารถช่วยทลายกำแพงวัฒนธรรมและส่งเสริมการเข้าใจ
และการยอมรับ แต่เช่นเดียวกับอุตสาหกรรมอ่ืนๆ ตลาดของ modest fashion ก็ประสบทั้งความท้าทายและ
โอกาส หนึ่งในความท้าทายหลัก คือ ความจำเป็นในการสร้างความสมดุลระหว่างความอ่อนไหวทางศาสนาและ
ทางวัฒนธรรม ด้วยเทรนด์ของ modern fashion อีกความท้าทายคือ การขาดความหลากหลายในอุตสาหกรรม 
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modest fashion ในขณะที่แบรนด์และนักออกแบบหลายรายล้มเหลวที่จะสะท้อนความหลากหลายของชุมชน
มุสลิมต่างๆ อย่างไรก็ตาม ยังมีโอกาสของการเติบโต เช่น ความต้องการที่เพ่ิมขึ้นสำหรับแฟชั่นที่ยั่งยืนและมี
คุณธรรม  

                       ถึงแม้ modest fashion บ่อยครั้งจะหมายถึงสตรีชาวมุสลิม แต่ก็ยังครอบคลุมสตรีที่นับถือ
ศาสนาอ่ืนและมาจากวัฒนธรรมอ่ืนด้วย จากรายงานของ Thomson Reuters และ DinarStandard ในปี 2018 
ผู้บริโภคชาวมุสลิมใช้จ่ายเงินไปกับ modest fashion มูลค่า 270 พันล้านเหรียญฯ ในปี 2017 และคาดว่าเติบโต 
4.8% จากปีก่อนหน้า และยอดจำหน่ายจะสูงถึง 402 พันล้านเหรียญฯ ภายในปี 2024 ดังนั้น แบรนด์แฟชั่นต่างก็
ทราบถึงเทรนด์ที่กำลังขยายตัวดังกล่าว และรีบตอบสนองต่ออุตสาหกรรมดังกล่าวที่ยังไม่ค่อยมีการดึงศักยภาพ
ออกมาใช้ประโยชน์มากนัก ผลก็คือ แบรนด์แฟชั่น ต่างก็ออกแบบเพ่ือดึงดูดตลาดเป้าหมายในตะวันออกกลาง 
ทั้งนี้ ในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา ความต้องการเสื้อผ้าชั้นสูงในตะวันออกกลางได้เพ่ิมข้ึน โดยตลาด modest fashion 
ขยายตัวอย่างมากในสาขาขายปลีก ในปี 2016 Dolce & Gabbana ได้เปิดตัวคอลเลกชั่นอาบายา (เสื้อคลุม
หลวม) และผ้าฮิญาบ ซึ่ง Forbes กล่าวว่า เป็นความเคลื่อนไหวที่ฉลาดที่สุดในรอบหลายปีที่ผ่านมา ส่วน 
Hermes ระบุว่า ระหว่างปี 2009-2011 ตะวันออกกลางคิดเป็น 30%-35% ของยอดจำหน่ายต่อปีของแบรนด์
ของตน และในปีต่อๆ มา Nike ก็เข้าร่วมขบวนความนิยมดังกล่าว โดยการออกคอลเลกชั่นเสื้อกีฬาและชุดว่ายน้ำ
ที่ปกปิดมิดชิด ทั้งนี้ การเป็นพันธมิตรกับนักออกแบบ modest fashion และการเน้นความยั่งยืน จะช่วยให้แบ
รนด์ตะวันตกใหญ่ๆ ประสบความสำเร็จได้ในโลกมุสลิม 

                        โดยดั้งเดิมแล้ว อุตสาหกรรม modest fashion เป็นความเคลื่อนไหวระดับรากหญ้าที่เกิดจาก
สตรีชาวมุสลิมรุ่นใหม่ที่ต้องการแสดงออกซึ่งเอกลักษณ์มุสลิมของตน ตั้งแต่นั้นมา สาขาดังกล่าวก็ขยายไป
นอกเหนือจากองค์ประกอบดั้งเดิม เช่น ฮิญาบ โดยรวมเสื้อผ้าที่หลวมและปกปิดมิดชิด Rabia Zargarpur       
นักออกแบบและผู้ประกอบการ เป็นหนึ่งในผู้คิดคำว่า modest fashion ซึ่งเป็นความหมายที่กว้างกว่าแฟชั่น
อิสลาม โดยเน้นสตรีทำงานและสตรีที่ตระหนักเรื่องรูปร่าง จากการที่เธอไม่สามารถหาซื้อเสื้อผ้าที่ปกปิดมิดชิดตาม
ศูนย์การค้าในสหรัฐฯ ในช่วงต้นทศวรรษปี 2000 ดังนั้น ในปลายปี 2001 เธอจึงได้ก่อตั้งแบรนด์ Rabia Z ขึ้น โดย
ผลิตผ้าโพกศีรษะพร้อมสวม เสื้อเชิร์ตตัวยาว และชุดทูนิคร่วมสมัย ปัจจุบัน แบรนด์ของเธอเป็นหนึ่งในแบรนด์      
ที่เป็นที่รู้จักมากที่สุดในสาขา modest fashion ที่กำลังขยายตัว ทั้งนี้ ในการเข้าถึงตลาด modest fashion    
แบรนด์แฟชั่นต้องรวมสตรีชาวมุสลิมที่ตระหนักเรื่องแฟชั่นเข้ามาด้วย   
                       อีกหนึ่งปัจจัยการเติบโต คือ การเข้ามาของ YouTube ทั้งนี้ ในปี 2016 สตรีมุสลิมชื่อ Dina 
Torkia ใช้ YouTube โดยการรวมสองสิ่งเข้าด้วยกัน คือ การแต่งกายมิดชิดและแฟชั่น  ด้วยยอดวิวกว่า 92 ล้าน
ยอดวิว Dina Torkia ได้รับการยอมรับสำหรับงานของเธอ ในการนำความหลากหลายเข้ามาในอุตสาหกรรมแฟชั่น 
และได้รับเลือกให้เป็นหนึ่งในผู้สร้างการเปลี่ยนแปลงของ YouTube ซึ่งเป็นการให้เกียรติผู้ที่เป็นยูทูบเบอร์อายุ
น้อย ที่ใช้ช่องของตนในการก่อให้เกิดความเปลี่ยนแปลงทางสังคม เพ่ือส่งเสริมการยอมรับในความแตกต่าง และ
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ผลก็คือ แบรนด์ของเธอได้รับคำยกย่องเกี่ยวกับนวัตกรรมและความกล้าหาญที่จะมีความแตกต่างในการผลิต         
คอลเลกชั่นเสื้อผ้าปกปิดมิดชิด ต่อมา อินฟลูเอนเซอร์ของฮิญาบที่ได้รับแรงบันดาลใจจากเธอ ก็ดำเนินรอยตาม    
จนเกิดเป็นแพลทฟอร์มพันๆ แพลทฟอร์มในสื่อโซเชียล นอกจากนี้ เมื่อปี 2013 บล็อกเกอร์ Mariah Idrissi ได้รับ
การติดต่อจาก H&M ให้เป็นส่วนหนึ่งของการรณรงค์แฟชั่นของบริษัทฯ ชื่อ ‘แฟชั่นไม่มีกฎเกณฑ์’ โดยเธอเป็น
นางแบบคนแรกที่สวมใส่ผ้าคลุมศีรษะ อนึ่ง นักออกแบบ modest fashion รายหนึ่ง มองความเชื่อมโยงระหว่าง
การปกปิดมิดชิด แฟชั่นและศาสนา ว่าเป็นเรื่องของการแสดงออก และการเชื่อมโยงกับสิ่งนอกกาย 

                        แบรนด์ตะวันตกก็พยายามมีส่วนแบ่งในตลาดดังกล่าว เมื่อเร็วๆ นี้ แบรนด์ที่จำหน่ายตาม
ห้างสรรพสินค้า เช่น Mango และ Uniqlo ได้เปิดตัว Ramadan collections เช่นเดียวกับแบรนด์หรู เช่น 
Dolce & Gabbana และ DKNY ส่วนผู้ค้าปลีกออนไลน์สำหรับตลาดบน Net-a-Porter จะจัดกิจกรรมประจำปี  
ที่มีการออกแบบเฉพาะจากแบรนด์ต่างๆ เช่น Oscar de la Renta, Jenny Peckham และ SemSem ตั้งอยู่ที่
นครดูไบ ส่วนแบรนด์กีฬา Nike และ Adidas ก็นำเสนอผ้าคลุมฮิญาบสำหรับเล่นกีฬา นิตยสารและเวทีสำหรับ
เดินแฟชั่นก็กำลังมีบทบาทมากขึ้น ในปี 2017 นางแบบชาวอเมริกันจากโซมาเลียเป็นสตรีที่สวมผ้าคลุมฮิญาบ        
คนแรกที่ปรากฎบนหน้าปกของนิตยสาร Vogue ในขณะที่ H&M ก็มีนางแบบคนแรกที่สวมผ้าคลุมฮิญาบ 
นางแบบที่สวมผ้าคลุมฮิญาบจึงเป็นที่ต้องการมากขึ้นเรื่อยๆ ในงานแสดงแฟชั่นทั่วโลก ผลการตอบรับเชิงบวกของ 
modest fashion สร้างความประหลาดใจให้กับนักออกแบบแฟชั่นทั่วไปหลายคน เพราะเมื่อใดก็ตามที่นางแบบ
ปรากฏตัวพร้อมผ้าคลุมฮิญาบออนไลน์ ก็จะแพร่กระจายไปอย่างรวดเร็วในอินเตอร์เน็ต    

                         แบรนด์ต่างๆ กำลังใช้อินฟลูเอนเซอร์อิสลามที่ใช้สื่อโซเชียลและมีผู้ติดตามเรื่อง modest 
fashion ในขณะเดียวกัน ผู้ค้าปลีกออนไลน์ของ modest fashion ก็กำลังทำให้แบรนด์ต่างๆ เหล่านี้ เข้าถึงผู้ซื้อ
ได้ทั่วโลก Modanisa เป็นหนึ่งในเว็บไซด์ดังกล่าว ก่อตั้งในปี 2011 ที่นครอิสตันบุล โดยในช่วงแรกเป็นการยากที่
จะโน้มน้าวนักออกแบบเสื้อผ้าปกปิดมิดชิด แต่ปัจจุบัน เว็บไซต์ดังกล่าวมีสต็อกของแบรนด์กว่า 850 ราย จากบูติค
เล็กๆ ไปจนถึงแบรนด์นานาชาติขนาดใหญ่ และเชื่อมโยงแบรนด์ดังกล่าวกับลูกค้าใน 135 ประเทศ เดิมผู้ผลิต         
บางรายมีเครื่องจักรเพียงสองหรือสามตัว และไม่มีช่องทางจัดจำหน่าย เพราะผลิตให้กับลูกค้าในละแวกเดียวกัน
เท่านั้น แต่ปัจจุบัน กลายมามีโรงงานที่มีเครื่องจักร 200 ตัวหรือมากกว่า และกำลังติดต่อไปยังตลาดต่างประเทศ 
ส่วน Modanisa เองก็มียอดจำหน่ายกว่า 1 พันล้านเหรียญฯ บริษัทฯ เชื่อว่า ธุรกิจดังกล่าวไม่ใช่เป็นเพียงการ
จำหน่ายเสื้อผ้า แต่เกี่ยวข้องกับสิทธิของสตรีที่จะรู้สึกสบายใจ บริษัทฯ ไม่ได้ขายชุดว่ายน้ำที่ปกปิดมิดชิด แต่ทำให้
ลูกค้าได้เพลิดเพลินกับท้องทะเล ซึ่งเป็นการช่วยให้สตรีเปิดโอกาสของตัวเองให้กว้าง โดยยังยึดมั่นกับคุณค่าและ
ความเชื่อของตน 

                        อย่างไรก็ตาม ไม่ได้หมายความว่า อุตสาหกรรมดังกล่าวจะรอดพ้นจากความท้าทายต่างๆ ที่              
ผู้ค้าปลีกรายอ่ืนๆ ประสบ เช่น Modist ตั้งอยู่ที่นครดูไบ เป็นคู่แข่งของ Modanisa และต้องปิดกิจการดิจิทัลของ
ตนเองลง เนื่องจากโควิด-19  อีกทั้งแบรนด์และผู้ค้าปลีกเสื้อผ้าปกปิดมิดชิดบางรายต้องประสบกับปัญหาทางการ
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เงิน เนื่องจากผู้ลงทุนในอุตสาหกรรมเฉพาะกลุ่มดังกล่าว ยังมีความตระหนักที่ต่ำเกี่ยวกับศักยภาพของ
อุตสาหกรรม โดยต้องการดูกรณีตัวอย่างก่อน ซึ่งแบรนด์ใหญ่ๆ ที่มีประสบการณ์ด้านนี้มาก่อน ควรต้องแบ่งปัน
ประสบการณ์ท้ังความสำเร็จและความล้มเหลว  

                       แบรนด์ตะวันตกก็ประสบปัญหาเช่นกัน เมื่อ Banana Republic ผู้ค้าปลีกสหรัฐฯ เริ่มจำหน่าย
ผ้าคลุมฮิญาบ ก็ถูกวิพากษ์วิจารณ์ว่า ใช้นางแบบที่สวมเสื้อแขนสั้นในการโฆษณา หรือ Marks & Spencer ของ 
สหราชอาณาจักร เมื่อเปิดตัวส่วนที่เป็นเสื้อผ้าปกปิดมิดชิด บนเว็บไซต์ของตนเมื่อปี 2018 ก็ถูกวิพากษ์วิจารณ์ว่า 
นางแบบสวมใส่ชุดที่ไม่ปกปิดมิดชิด เป็นต้น อย่างไรก็ตาม ถึงแม้ modest fashion จะเติบโตมาประมาณ 10 ปี
แล้ว ทว่าชาวมุสลิมหนุ่มสาวก็ยังต้องการเสื้อผ้าที่ช่วยให้พวกเขาได้สามารถแสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ของตน โอกาส
ตลาดจึงมีอยู่  

                        ผู้บริโภคมุสลิมสนใจแบรนด์นานาชาติ เพราะมีลักษณะเฉพาะ แต่ความท้าทายของแบรนด์
ดังกล่าว คือ การรักษาไว้ซึ่งลักษณะดังกล่าวในตลาดเสื้อผ้าปกปิดมิดชิด โดยไม่ผลิตชุดแขนยาวแต่เพียงอย่างเดียว 
แบรนด์นานาชาติบางรายแก้ปัญหาโดยการเป็นพันธมิตรกับนักออกแบบ modest fashion เช่น ในปี 2018 
ห้างสรรพสินค้า Macy’s ของสหรัฐฯ ได้ร่วมงานกับแบรนด์ modest fashion คือ Verona Collection เพ่ือ
เปิดตัวกระโปรง เสื้อ และกางเกง ซึ่งเป็นเรื่องชาญฉลาด เพราะสามารถมั่นใจได้ว่า ความร่วมมือดังกล่าวจะทำให้
ผลิตเสื้อผ้าที่ผู้ซื้อต้องการ ซึ่งมีผู้มองว่า เมื่อแฟชั่นที่เป็นที่นิยมทั่วไปร่วมมือกับแฟชั่นเสื้อผ้าที่ปกปิดมิดชิด  ก็มี
โอกาสที่จะประสบความสำเร็จอย่างมาก   

                        แฟชั่นที่ยั่งยืนและมีคุณธรรม ได้กลายมาเป็นความสำคัญอันดับแรกๆ ในหมู่แบรนด์เสื้อผ้า
ปกปิกมิดชิด โดยครอบคลุมความรับผิดชอบต่อสังคมด้วย เพราะถึงแม้ว่าผู้บริโภคจะมองว่าการปกปิดร่างกายเป็น
ส่วนหนึ่งของจริยธรรม แต่หากการผลิตสิ่งทอเป็นการทำร้ายโลก หรือหากโรงงานที่ผลิตสิ่งทอเอาเปรียบคนงาน ก็
จะถือว่าไม่มีคุณธรรม สิ่งที่สำคัญ ก็คือ แบรนด์ต่างๆ มีพ้ืนที่ที่จะเติบโตในการผลิตคอลเลกชั่น เช่น คอลเลกชั่น 
Ramadan ที่มีจำนวนจำกัด ส่วนนักออกแบบก็สามารถประสบความสำเร็จได้ โดยการตอบสนองต่อรสนิยมและ
การตีความที่หลากหลายของการปกปิดมิดชิด เช่น ผู้บริโภคในแอฟริกาหรือตุรเกียอาจชอบสีสันสดใสและลาย
ใหญ่ๆ แต่ต้องไม่ใช้วิธีการที่เบ็ดเสร็จสำหรับสตรีที่สวมใส่เสื้อผ้าปกคลุมมิดชิด กล่าวคือ จำเป็นต้องก้าวไปอีกก้าว 
เพ่ือให้เข้าใกล้ผู้บริโภคมากข้ึน และเข้าใจในสิ่งที่ลูกค้าต้องการมากขึ้น 
                        เทรนด์ล่าสุดที่ปรากฏในงานแสดงแฟชั่น Modest Fashion Week ที่ลอนดอน อิสตันบุล ดูไบ 
และริยาด ทำให้ได้เห็น Halima Aden นางแบบที่สวมผ้าคลุมฮิญาบเป็นคนแรกที่ได้ก้าวสู่การเป็นนางแบบชั้นนำ 
ก่อนที่จะเลิกเป็นนางแบบในปี 2021 เพราะค ิดว่าเป็นการขัดต่อความเชื่อทางศาสนาของเธอ แต่ต่อมาเธอก็หวน
กลับมาอุตสาหกรรมแฟชั่น ด้วยเงื่อนไขของเธอเอง ส่วนในงาน Modest Fashion Week ที่เมืองริยาด มีการ
แสดงความหลากหลายของ modest fashion โดยเทรนด์หลัก ได้แก่ สีพาสเทล สีเป็นประกาย ลายดอก พลีท
และรูปทรงหวานพลิ้ว ในขณะเดียวกัน แบรนด์ MTM Dresses ตั้งอยู่ที่กรุงลอนดอน ก็ได้จัดแสดงชุดกลางคืน    

https://www.riyadhmodestfashionshow.co/
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ที่สง่างาม และผ้าโพกศีรษะที่ตกแต่งด้วยเลื่อมและคริสตัลปัก หรือแบรนด์ชุดกีฬาก็นำเสนอชุดกีฬาและเสื้อผ้า
สไตล์กีฬาที่สามารถสวมใส่ในชีวิตประจำวันได้สำหรับสตร ีมุสลิม 

                       ถึงแม้สหราชอาณาจักรเป็นประเทศตะวันตก แต่ก็มีประชากรมุสลิมอาศัยอยู่เป็นจำนวนมาก 
จากการคาดการณ์ของ Pew Research Centre ประชากรมุสลิมในสหราชอาณาจักรจะเพ่ิมขึ้น 3 เท่าตัว ภายใน 
30 ปี จาก 4.1 ล้านคน ในปี 2016 เป็น 13 ล้านคน ในปี 2050 ตลาดฮาลาลในสหราชอาณาจักรในปัจจุบัน มี
มูลค่า 4.5 พันล้านเหรียญฯ และคาดว่าเติบโต 5% ต่อปี จนถึงปี 2020  

                        แฟชั่น modest fashion ในสหราชอาณาจักร ได้รับความนิยมมากข้ึนเรื่อยๆ ผู้ค้าปลีกแฟชั่น
หลักๆ ก็กำลังเข้าสู่ตลาด modest fashion โดยในปี 2018 H&M ได้ออกคอลเลกชั่นเสื้อผ้า modest ชื่อ LTD 
Collection ในการดำเนินความพยายามที่จะดึงดูดผู้บริโภคชาวมุสลิม ส่วนผู้ค้าปลีกออนไลน์ ASOS ก็ได้เปิดตัว
คอลเลกชั่น modest ประกอบด้วยฮิญาบ บุรเกาะอ์ (สิ่งห่อหุ้มเสื้อผ้าชั้นนอกที่คลุมร่างกายและใบหน้าของสตรี
ชาวมุสลิม) และเสื้อผ้าที่ปกคลุมมิดชิด 

                       เพ่ือตอบสนองต่อจำนวนผู้บริโภคที่กำลังเพ่ิมข้ึน งานแสดงสินค้าท่ีเกี่ยวกับฮาลาลได้เปิดตัวและ
ประสบความสำเร็จในสหราชอาณาจักร ในปี 2017 กรุงลอนดอนได้จัดเทศกาล Modest Fashion Festival เป็น
ครั้งแรก โดยนำเสนอแบรนด์ modest fashion หรูและร่วมสมัย และพิสูจน์ให้เห็นว่าทุกคนสามารถชอบได้ ไม่ว่า
จะมีอัตลักษณ์ทางศาสนาหรือวัฒนธรรมใด ส่วนเทศกาล London Muslim Shopping Festival จัดเป็นปีที่ 5 
เมื่อปี 2020 และดึงดูดชาวต่างชาติหลายหมื่นคน โดยเป็นงานแสดงสินค้าอาหารและแฟชั่นฮาลาลที่ใหญ่ที่สุดใน
ยุโรป 

                        อีกหนึ่งงานแสดงสินค้า คือ Halal Expo London ซึ่งเป็นงานแสดงสินค้านานาชาติ Halal 
B2B and Consumer Trade Show แห่งแรกของสหราชอาณาจักร  โดยคาดว่ามีผู้เข้าร่วมงาน 15,000 คนจาก 
50 ประเทศ เพ่ือติดต่อธุรกิจและมีผู้แสดงสินค้า 500 รายที่นำเสนอผลิตภัณฑ์และบริการล่าสุดสำหรับตลาด     
ฮาลาล ทั้งนี้ เป็นเวทีให้ผู้เข้าร่วมมีโอกาสทางการค้าและการลงทุนในเศรษฐกิจฮาลาล อีกทั้งงานแสดงสินค้า
ดังกล่าวยังจัดให้มีการแข่งขันทั่วประเทศ เรียกว่า “#pitchperfect!” เพ่ือค้นพบบริษัท Start-up และ SMEs ที่
เน้นฮาลาล ซึ่งผู้ชนะจะได้รับเงินรางวัล 50,000 ปอนด์ เพ่ือใช้ลงทุนในสาขาฮาลาลที่กำลังขยายตัวอย่างรวดเร็ว 

       สหราชอาณาจักร ส่งออกผลิตภัณฑ์แฟชั่นไปยังประเทศกลุ่ม OIC มูลค่า 0.36 พันล้านเหรียญฯ 
ในปี 2021(หรือ 6% ของการส่งออกของสหราชอาณาจักรไปทั่วโลก) ขนาดของอุตสาหกรรมแฟชั่นของสหราช
อาณาจักร คาดว่าอยู่ที่ 60.1 พันล้านปอนด์ ในปี 2022 มีแบรนด์ modest fashion ทั่วโลกในสหราชอาณาจักร 
เช่น Haute Hijab ของสหรัฐฯ และ Leem ของซาอุดิอาระเบีย ส่วนบริษัทภายในประเทศ เช่น Debenhams 
และ Marks & Spencer ก็นำเสนอ modest fashion ภายในประเทศ และในประเทศที่มีประชากรส่วนใหญ่เป็น
มุสลิม 

https://www.pewresearch.org/fact-tank/2017/12/04/europes-muslim-population-will-continue-to-grow-but-how-much-depends-on-migration/
https://www.muslimshoppingfest.com/
https://halalexpolondon.com/
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                      ในส่วนของปัจจัยสนับสนุนจากรัฐบาล รัฐบาลสหราชอาณาจักรได้จัดสรรงบประมาณ 30 ล้าน
ปอนด์ผ่านทาง UK Research and Innovation เพ่ือจัดตั้งศูนย์วิจัยใหม่ 5 แห่ง ที่จะพัฒนาห่วงโซ่อุปทาน
หมุนเวียนตั้งอยู่ในสหราชอาณาจักร โดยหนึ่งในศูนย์จะเน้นเทคโนโลยีสิ่งทอหมุนเวียน  นอกจากนี้ สหราช
อาณาจักรมีวิทยาลัยแฟชั่นและนักออกแบบชั้นนำระดับโลก และผู้ค้าปลีกอุตสาหกรรมแฟชั่นเชิงนวัตกรรม โดย
เน้นการค้าปลีกแฟชั่นออนไลน์ เสื้อผ้ายั่งยืน การวิจัยและพัฒนา และการผลิตสิ่งทอสมัยใหม่ ส่วนธนาคารกลาง
ของสหราชอาณาจักรก็อำนวยความสะดวกให้กับธนาคารอิสลามใน สหราชอาณาจักร ในส่วนของสภาพคล่อง      
ที่สอดคล้องกับกฎหมายชารีอะห์ 

                       นอกจากนี้ จากการที่ modest fashion เป็นแรงขับเคลื่อนหลักของเศรษฐกิจ ได้มีการศึกษา
โอกาสและอุปสรรคของ modest fashion ในประเทศสมาชิก OIC พบว่า รัฐบาลกลุ่ม OIC ได้ส่งเสริมสาขา
ดังกล่าวในตลาดโลก และพัฒนาผู้ที่มีศักยภาพในประเทศ เพ่ือเป็นการสร้างงาน และเพ่ือดำเนินมาตรการ SDGs 
โดยปรับปรุงกฎข้อบังคับของอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มให้มีคุณธรรมและยั่งยืนมากขึ้น อีกทั้งจัดงาน
แสดงสินค้าซึ่งเป็นวิธีที่สำคัญในการขยายตลาดสำหรับบริษัท modest fashion ทั้งนี้ ในช่วงสองสามปีที่ผ่านมา 
งานแสดง modest fashion จัดทั้งกายภาพ ออนไลน์ และทั้งสองอย่าง ทั้งในและนอกประเทศกลุ่ม OIC ซึ่งเป็น
การสร้างโอกาสสำหรับลูกค ้าในการเห็นผลิตภัณฑ์ที่นำเสนอ และสร้างความตระหนักทั่วไปเกี่ยวกับ modest 
fashion ในฐานะเป็นอุตสาหกรรม และการทำการตลาดควบคู่กับการท่องเที่ยวและการค้าปลีก โดยใช้ modest 
fashion เป็นตัวเชื่อม เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวมุสลิมให้เข้ามาในประเทศ OIC ตัวอย่างช่องทางการซื้อที่เพ่ิมขึ้นที่ทำ
ให้ลูกค้าซื้อสินค้ามากขึ้น ได้แก่ ตลาดออนไลน์เสื้อผ้าปกปิดมิดชิด Modanisa ของตุรเกีย ที่เปิดตัวเว็บไซต์สำหรับ
ผู้บริโภคมาเลเซียโดยเฉพาะ หรือ Leem แบรนด์ modest fashion ของซาอุดิอาระเบีย เปิดตัว app สำหรับ
การช้อปปิ้ง หรือ Lilit แบรนด์ออนไลน์ modest fashion ของมาเลเซีย เปิดร้านค้าแห่งแรกในกรุงกัวลาลัมเปอร์ 
และปัจจุบันมีร้านค้า 5 แห่งด้วยกัน หรือแบรนด์ Kashka ของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เปิดร้านค้าแห่งที่ 9            
ในประเทศ และแห่งที ่4 ในโอมาน เป็นต้น 

              นักลงทุนมีโอกาสผลตอบแทนที่สูง จากการลงทุนในแบรนด์ modest fashion บริษัทที่มี 
ผลิตภัณฑ์ที่ดึงดูดฐานลูกค้าทั่วไปจะมีโอกาสการลงทุนที่ดี ซึ่งจะรวมบริษัทที่ผลิตผลิตภัณฑ์เชิงนวัตกรรม และ
ผลิตภัณฑ์พิเศษ เช่น เสื้อกีฬาที่ปกปิด (modest athletic wear) หรือชุดทำงานที่ปกปิด (modest utility wear) 
ซึ่งนักลงทุนควรลงทุนโดยตรงในการวิจัยและพัฒนา เพราะจะช่วยให้แบรนด์มีความแตกต่าง 

                        ปัจจุบัน ฮาลาลไม่ได้หมายถึงการผลิตและการบริโภคอาหารเท่านั้น แต่ยังครอบคลุมธุรกิจและ

การค้า และกำลังกลายมาเป็นสัญญลักษณ์ของการประกันคุณภาพและทางเลือกไลฟ์สไตล์อย่างรวดเร็ว สำหรับทั้ง

ชาวมุสลิมและที่ไม่ใช่ชาวมุสลิม ผลิตภัณฑ์ฮาลาลเป็นที่ยอมรับมากยิ่งขึ้น ไม่ใช่เพียงเพราะเป็นการปฏิบัติตาม

ข้อกำหนดของชารีอะห์เท่านั้น แต่ยังมีประเด็นเรื่องสุขลักษณะ ความสะอาด และความปลอดภัย ความต้องการ         

ที่เพ่ิมขึ้นของผลิตภัณฑ์ฮาลาลเห็นได้ในหลายประเทศมุสลิมที่มีการเติบโตทางเศรษฐกิจที่แข็งแกร่ง ระดับรายได้         
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ที่สูงขึ้นในตลาดหลักเหล่านี้ นำไปสู่อัตราการบริโภคที่สูงขึ้นและโอกาสมากขึ้นสำหรับผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ฮาลาล 

ตลาดที่ใหญ่ที่สุดตั้งอยู่ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้และเอเชียตะวันตก อย่างไรก็ตาม การขาดมาตรฐานฮาลาลที่เป็น

ที่ยอมรับทั่วโลกและขั้นตอนการให้การรับรอง ทำให้ผู้บริโภคขาดความเชื่อมั่นและทำให้เกิดความไม่แน่นอน           

แก่ธุรกิจ เพราะโลโก้ฮาลาลต่างกันไป ตามแต่ละบริษัทและแต่ละประเทศ จึงไม่มีหลักประกันว่าผลิตภัณฑ์และ    

ห่วงโซ่อุปทานจะได้มาตรฐานฮาลาล 

                        อีกความท้าทายสำคัญของ modest fashion คือ การผลิตให้ได้ขนาดและการผลิตที่มี
ประสิทธิภาพ เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีราคาที่แข่งขันได้ และความยั่งยืนสำหรับธุรกิจ  บริษัท modest fashion             
บางรายในประเทศ OIC ประสบความสำเร็จในการหา (sourcing) เสื้อผ้าสมัยใหม่ เช่น การผลิตแบบ just-in-
time ในขณะที่บริษัท modest fashion ที่กำลังเข้ามาในตลาด บ่อยครั้งต้องพบกับความท้าทายในการตอบสนอง
ต่อการเปลี่ยนแปลงของตลาดอย่างรวดเร็ว โดยปรับขั้นตอนการผลิต จากการออกแบบผ่านไปยังการผลิตและการ           
ส่งมอบ จึงทำให้พลาดโอกาส อีกทั้ง modest fashion ยังขาดมาตรฐาน โดยผู้ค้าปลีกรายใหญ่ๆ ถูกวิจารณ์ว่า
เสื้อผ้าที่จำหน่ายยังปกปิดมิดชิดไม่เพียงพอ ในขณะที่ผู้บริโภคมีความกังวลเกี่ยวกับมาตรฐานคุณธรรมมากขึ้น 
ตั้งแต่สภาพการทำงานไปจนถึงการจัดหาที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  และเนื่องจากธุรกิจ modest fashion 
ส่วนมากมีขนาดเล็ก การส่งออกผลิตภัณฑ์อาจซับซ้อนและมีราคาแพง โดยเฉพาะระหว่างช่วงวิกฤติ/ความขัดแย้ง
ในโลกที่มีความรุนแรง  เช่น ช่วงโควิด-19 และวิกฤติยูเครน อีกทั้งผู้ประกอบการ modest fashion อาจประสบ
ปัญหาเรื่องเงินทุน เพ่ือผลิตให้ได้ขนาดอย่างมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะในช่วงเวลาที่บริษัทแฟชั่นทั่วไปในโลกกำลัง
เพ่ิมการแข่งขันในตลาดดังกล่าว จึงอาจกระทบบริษัทแฟชั่นขนาดเล็ก จากการขาดงบประมาณการตลาดและการ
มีร้านค้าปลีก 

                       ดังนั้น เพ่ือให้ก้าวทันวงการแฟชั่นโลก แบรนด์ modest fashion จึงเริ่มที่จะขยายขนาดและ
การออกแบบเสื้อผ้าสำหรับลูกค้าที่หลากหลาย เช่น Nesma Yahia นักออกแบบอียิปต์ เปิดตัวแบรนด์แฟชั่น 
Breeze เพ่ือตอบสนองต่อลูกค้าท่ีตัวเตี้ย หรือ Lilit แบรนด์มาเลเซีย เปิดตัวเสื้อออกกำลังกายที่ปกปิดมิดชิดและที่
สวมใส่ได้ในชีวิตประจำวัน ซึ่งรวมชุดว่ายน้ำที่ปกปิดมิดชิด สำหรับสตรีร่างอ้วนใหญ่ 

                       แบรนด์ที่เป็น modest fashion จะตอบสนองต่อความต้องการเฉพาะของลูกค้า เนื่องจาก
ผู้บริโภคของ modest fashion มีความต้องการพิเศษในส่วนของการปกปิดร่างกายของเสื้อผ้า ทั้งนี้ เสื้อผ้าออก
กำลังกายที่สวมใส่ได้ในชีวิตประจำวัน  ส่วนใหญ่จะเน้นเสื้อผ้าเข้ารูป จึงทำให้เกิดปัญหา และผู้บริโภคยังต้องการ
ผ้าพิเศษ เพราะหลายคนอาศัยอยู่ในประเทศร้อนชื้น ดังนั้น RB Fashion ของจอร์แดน จึงเน้นเสื้อผ้าออกกำลัง
กายที่ปกปิดมิดชิดและที่สวมใส่ได้ในชีวิตประจำวัน โดยทำความเข้าใจกับความต้องการเฉพาะของลูกค้า  หรือ 
NanoTextile บริษัทนาโนเทคโนโลยีของมาเลเซีย เปิดตัวผลิตภัณฑ์ Beneath Hijab โดยเน้นผ้าคลุม functional 
สำหรับผู้สวมใส่ผ้าคลุมฮิญาบ โดยใช้นาโนเทคโนโลยีที่ฝังเข้าไปในผลิตภัณฑ์ ทำให้ผ้ามีคุณสมบัติป้องกันแบคทีเรีย 
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ปกป้องจากแสงยูวี ไม่มีกลิ่น แห้งเร็ว กันน้ำ และทำความสะอาดได้ด้วยตัวเอง หรือคอลเลกชั่นที่สองของ Vibe 
โดย Muneera แบรนด์เสื้อผ้าออกกำลังกายปกปิดมิดชิดและสวมใส่ได้ในชีวิตประจำวัน เปิดตัวเสื้อคลุมอาบายา
สำหรับเล่นกีฬา และชุดเสื้อและกางเกงที่เย็บติดกัน เพ่ือตอบสนองเฉพาะสำหรับกีฬาที่เป็นที่นิยมในกาตาร์  

   งานแสดงสินค้าก็เป็นเวทีสำคัญสำหรับแบรนด์ modest fashion ที่จะทำความรู้จักกับเวที 
นานาชาติทั้งกายภาพและแบบเสมือนจริง เพ่ือให้สามารถเข้าถึงผู้อยู่ในวงการนานาชาติได้มากขึ้น ซึ่งเป็นวิธี         
ที่ไม่แพงในการประชาสัมพันธ์งาน มีการจัดงานต่างๆ เช่น 17th Malaysia International Halal Showcase 
(MIHAS) ที่นำเสนอเสื้อผ้าปกปิดมิดชิด หรือแบรนด์เสื้อผ้าปกปิดมิดชิดของอินโดนีเซีย นำเสนอผลิตภัณฑ์ของตน 
ที่กรุงอังการาในตุรเกีย เนื่องจากตุรเกียและอินโดนีเซียเป็นตลาดแฟชั่นที่ใหญ่ที่สุดในโลกมุสลิม และเป็นโอกาส  
อันดีในการร่วมมือและลงทุน หรืองานแสดงสินค้า Heya Arabian Fashion Exhibition ครั้งที่ 18 จัดที่กาตาร์ ซึ่ง
นอกจากแฟชั่นโชว์แล้ว ยังมีเวทีแลกเปลี่ยนความรู้ให้แก่นักออกแบบและผู้ประกอบการรุ่นใหม่ ร่วมกับพันธมิตร
จากภาครัฐและเอกชน ส่วนงานแสดง Modest Fashion Week ครั้งที่ 3 จัดที่นครดูไบ มีเวทีหารือกับผู้ที่อยู่ใน
วงการ โดยมีการแสดงผลงานจากนักออกแบบและแบรนด์ที่คัดเลือกมาแล้วโดยเฉพาะประมาณ 40 ราย จาก
ภูมิภาคและที่ อ่ืน หรืออินโดนีเซียจัดงาน Indonesia Sharia Economic Festival (ISEF) และงาน Jakarta 
Muslim Fashion Week ซึ่งเป็นเวทีสำหรับนักออกแบบอินโดนีเซียที่จะเชื่อมโยงกับผู้ซื้อ กระทรวง Indonesian 
Ministry of Trade ก็มีแผนที่จะจัดงาน Jakarta Muslim Fashion Week ทุกปี ไปจนถึงปี 2024 และคาดว่าจะ
เป็นที่ยอมรับให้เป็นงาน International Fashion Week นอกจากนี้ งาน OIC Halal Expo ครั้งที่ 8 จัดที่นครอิส
ตันบุล เมื่อเดือนพฤศจิกายน 2021 ก็มีผู้ออกงานแสดงสินค้า modest fashion และสนับสนุนโดย ICDT, SMIIC 
และ Ministry of Trade of Republic of Türkiye อีกทั้ งเป็นเวทีสำหรับผู้ซื้อต่างชาติที่จะติดต่อกับธุรกิจ 
modest fashion ทั่วประเทศสมาชิกกลุ่ม OIC 

  รัฐบาลประเทศกลุ่ม OIC ได้ดำเนินโครงการสนับสนุนอุตสาหกรรม modest fashion ทั้ง 
โครงการบ่มเพาะ และโครงการอ่ืนๆ ที่จำเป็นต่อการเติบโตของอุตสาหกรรม เช่น โครงการกองทุนผู้ก่อตั้งการ             
บ่มเพาะ modest fashion ของอินโดนีเซีย รับผู้ประกอบการเป็นรุ่นที่สอง โดยโครงการดังกล่าวดำเนินการทั้ง
ออนไลน์และทางกายภาพ เริ่มจากการสัมมนาเชิงปฏิบัติการเชิงสร้างสรรค์ ตามด้วยวิทยากรทั้งในและต่างประเทศ
ที่จะมาให้คำแนะนำและพบกับนักลงทุน  หรือ The Jakarta Fashion Hub (JFH) เปิดตัวเมื่อปี 2021 เพ่ือ
ต้องการเป็นแพลทฟอร์มสำหรับความคิดสร้างสรรค์ และดึงศักยภาพของแฟชั่นและสิ่งทอที่ยั่งยืน ตลอดจน
อุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ โดยจัดพ้ืนที่ให้สมาชิกสามารถออกแบบแนวความคิดและผลิตภัณฑ์
แฟชั่น และใช้ประโยชน์จากบริเวณพ้ืนที่สัมมนาเชิงปฏิบัติการ พ้ืนที่ทำงานร่วม และสตูดิโอรูป เป็นต้น  

  การพัฒนาแพลทฟอร์มพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ก็ได้รับความสนใจ เช่น Nejree เป็นแพลทฟอร์ม 
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ตั้งอยู่ในซาอุดิอาระเบีย ที่ให้ลูกค้าเลือกผลิตภัณฑ์ไปลองดูก่อนที่จะตัดสินใจซื้อ  หรือ 
Trendyol บริษัทพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ที่ใหญ่ที่สุดของตุรเกีย อุทิศพ้ืนที่ส่วนหนึ่งให้กับ modest fashion ดังนั้น 
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สาขา modest fashion  จึงมีโอกาสมากมาย โดยเฉพาะมีความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ผสมผสานระหว่างแฟชั่นและ
การใช้งาน ซึ่งเป็นความสำเร็จสำหรับบริษัทที่สนใจในนวัตกรรมในสาขาดังกล่าว อีกทั้งยังเป็นโอกาสสำหรับแบ
รนด์ต่างๆ ในการพัฒนาช่องทางการจำหน่ายสินค้า และสำหรับผู้ผลิตที่ผลิตเสื้อผ้าสำหรับแบรนด์ระดับโลก ก็เป็น
โอกาสในการขยายไปยังอุตสาหกรรม modest fashion   

สิ่งทอฺและเครื่องแต่งกายฮาลาลกับซอฟต์พาวเวอร์ (Soft Power) 

                       ซอฟท์พาวเวอร์ (Soft Power) หรือ อำนาจอ่อน เป็นแนวคิดซึ ่งก่อเกิดในสาขารัฐศาสตร์             
ที่พัฒนาโดยศาสตราจารย์ Joseph S. Nye, Jr. แห่งมหาวิทยาลัย Harvard ในช่วงปลายทศวรรษปี 1980 
หมายถึง ความสามารถของประเทศในการกำหนดความชอบของผู้อื่นผ่านการดึงดูดมากกว่าการบังคับขู่เข็ญ Soft 
Power เป็นรูปแบบหนึ่งของพลังที่มีรากฐานมาจากการดึงดูดทางวัฒนธรรมและสังคมของประเทศ เช่นเดียวกับ
ค่านิยมทางการเมืองและนโยบายต่างประเทศ Soft Power แตกต่างจาก Hard Power ซึ่งหมายถึงความสามารถ
ของประเทศในการโน้มน้าวผู้อื่นด้วยวิธีการทางทหาร 

                 Nye ต้องการให้รัฐบาลสหรัฐฯ พุ่งเป้าการสร้างเครือข่ายยุคหลังสงครามเย็น จึงกล่าวถึงการใช้
อำนาจแบบใหม่ สำหรับโน้มน้าวกลุ่มเป้าหมายผ่านกลไกผสมผสาน เช่น ความช่วยเหลือระหว่างประเทศ 
ภาพลักษณ์ทางการเมือง และเสน่ห์วัฒนธรรม โดย Nye เชื่อว่า Soft Power จะทำให้ทุกฝ่ายเปิดรับปฏิสัมพันธ์
กับสหรัฐฯ ในระดับที่ลึกขึ้น เพราะต่างจากอำนาจทางทหาร หรือ การขู่เข็ญบังคับ แม้แฝงเจตนาเดียวกัน แบบ
หนึ่งอ่อนโยน อีกแบบแข็งกร้าว  

                       อย่างไรก็ตาม เมื่อเกาหลีใต้อ้างว่า การส่งออกความบันเทิงเป็น Soft Power ความเข้าใจ
ของผู ้คนก็เริ่มเปลี ่ยนไป หลายคนมองว่า Soft Power เป็นการสร้างความนิยมเพื่อผลทางการค้า แต่จริง ๆ 
แล้ว Soft Power คืออำนาจที่ต้องอาศัยกระบวนการจัดการและตอบสนองต่อภาคการเมือง หากพิจารณา
องค์ประกอบตลอดกระบวนการ จะเห็นว่า Soft Power เป็นมากกว่าการส่งเสริมเศรษฐกิจผ่านทางความ
บันเทิง 

                       Soft Power มีพ้ืนฐานมาจากสามแหล่งหลัก ได้แก่ วัฒนธรรม ค่านิยมทางการเมือง และ
นโยบายต่างประเทศ วัฒนธรรมของประเทศ เช่น ภาษา ดนตรี ศิลปะ และประเพณี สามารถมีอิทธิพลอย่างมาก
ต่อส่วนอ่ืน ๆ ของโลก ค่านิยมทางการเมือง เช่น ประชาธิปไตย สิทธิมนุษยชน และหลักนิติธรรม สามารถเป็น
แหล่งของอำนาจที่นุ่มนวลได้เช่นกัน ส่วนนโยบายต่างประเทศของประเทศ เช่น ความมุ่งมั่นในการรักษาสันติภาพ 
ความช่วยเหลือด้านมนุษยธรรม และการปกป้องสิ่งแวดล้อม  สามารถเพ่ิมพลังที่นุ่มนวลได้ 

                       นอกจากนี้ Soft Power ยังสามารถแบ่งออกได้เป็นสามมิติหลัก คือ การเมือง เศรษฐกิจ และ
วัฒนธรรม อำนาจอ่อนทางการเมือง หมายถึงความสามารถของประเทศหนึ่งในการโน้มน้าวประเทศอ่ืนผ่าน
ค่านิยมทางการเมืองและนโยบายต่างประเทศ อำนาจทางเศรษฐกิจ หมายถึงความสามารถของประเทศในการ           

https://www.nanitalk.com/interesting-story/important-day/5208
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ชักจูงผู้อ่ืนผ่านความแข็งแกร่งทางเศรษฐกิจและนโยบายการค้า ส่วนด้านวัฒนธรรม หมายถึงความสามารถของ
ประเทศหนึ่งในการโน้มน้าวผู้อื่นผ่านวัฒนธรรม รวมถึงศิลปะ ดนตรี วรรณกรรม ซีรีส์ และภาพยนตร์ 

                       หนึ่งในตัวอย่างที่ดีที่สุดของ Soft Power คือ สหรัฐฯ สหรัฐฯ สามารถใช้อิทธิพลอย่างมี
นัยสำคัญต่อส่วนอ่ืนๆ ของโลกผ่านวัฒนธรรม ค่านิยมทางการเมือง นโยบายต่างประเทศ ภาพยนตร์ เพลง และ
รายการโทรทัศน์อเมริกันเป็นที่นิยมทั่วโลก และช่วยเผยแพร่ค่านิยมและความคิดของชาวอเมริกัน สหรัฐฯ ยัง
สามารถส่งเสริมประชาธิปไตยและสิทธิมนุษยชนทั่วโลก ซึ่งได้ช่วยเพิ่มอำนาจที่นุ่มนวลของตน 

                       อีกตัวอย่างหนึ่งของการใช้ Soft Power คือ ญี่ปุ่น ญี่ปุ่นสามารถใช้อิทธิพลอย่างมากต่อส่วน
อ่ืน ๆ ของโลกผ่านวัฒนธรรมของตน ซึ่งรวมถึงอนิเมะ มังงะ และวิดีโอเกมส์ อีกทั้งญี่ปุ่นยังสามารถส่งเสริมความ
แข็งแกร่งทางเศรษฐกิจ ผ่านบริษัทต่าง ๆ ของตน เช่น โตโยต้า โซนี่ และนินเทนโด 

                       นอกจากนี้ ยังมีอีกหลายประเทศที่ใช้ Soft Power เพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ เช่น จีน ใช้
อำนาจที่นุ่มนวลเพ่ือขยายอิทธิพลในเอเชียและที่อ่ืน ๆ ผ่านโครงการริเริ่ม เช่น หนึ่งเข็มขัดเศรษฐกิจ หนึ่งเส้นทาง 
(Belt and Road Initiative) และโครงการการทูตทางวัฒนธรรม นอกจากนี้ ประเทศอ่ืน ๆ เช่น แคนาดาและ
เดนมาร์ก ก็ใช้ Soft Power เพ่ือส่งเสริมคุณค่าและความสนใจของตน ผ่านการทูตทางวัฒนธรรมและความคิด
ริเริ่มอื่น ๆ 

                       Soft Power มีความสำคัญ เนื่องจากช่วยให้ประเทศต่าง ๆ บรรลุวัตถุประสงค์โดยไม่ต้องอาศัย
การบีบบังคับ อำนาจที่นุ่มนวลสามารถช่วยส่งเสริมค่านิยมและผลประโยชน์ของประเทศ ตลอดจนเพ่ิมสถานะและ
อิทธิพลในระดับโลก อีกทั้งยังสามารถช่วยสร้างพันธมิตรและหุ้นส่วน เนื่องจากประเทศท่ีมีค่านิยมและความสนใจ
เหมือนกัน มีแนวโน้มที่จะทำงานร่วมกัน 

                       อย่างไรก็ตาม ความท้าทายของ Soft Power มีอยู่หลายประการ หนึ่งในความท้าทายที่สำคัญ
ที่สุด คือการวัดและหาปริมาณได้ยาก ความท้าทายอีกประการหนึ่ง คือ การบำรุงรักษาได้ยากเมื่อเวลาผ่านไป 
อำนาจที่อ่อนแอของประเทศสามารถได้รับอิทธิพลจากปัจจัยหลายอย่าง รวมถึงการเปลี่ยนแปลงผู้นำ การ
เปลี่ยนแปลงของความคิดเห็นสาธารณะ และเหตุการณ์ระดับโลก นอกจากนี้ อำนาจที่อ่อนแอ อาจถูกกัดกร่อน
โดยการรับรู้เชิงลบต่อประเทศ เช่น การกล่าวหาว่าละเมิดสิทธิมนุษยชน หรือนโยบายต่างประเทศที่ก้าวร้าว 

                       นอกจากนี้ อนาคตของ Soft Power ไม่แน่นอน ในขณะที่โลกเชื่อมโยงกันมากขึ้นและเป็น
โลกาภิวัตน์ ความสำคัญของ Soft Power ก็มีแนวโน้มที่จะเติบโตต่อไป อย่างไรก็ตาม ความท้าทายและโอกาส 
ใหม่ ๆ จะเกิดขึ้น ในขณะที่ประเทศต่าง ๆ พยายามปรับตัวให้เข้ากับความเป็นจริงทางภูมิรัฐศาสตร์ที่เปลี่ยนแปลง
ไปและความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี 

https://www.nanitalk.com/category/entertainment-news/series
https://www.nanitalk.com/category/entertainment-news/movies
https://www.nanitalk.com/tag/anime
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                       ด้านหนึ่งที่มีศักยภาพในการเติบโตสำหรับ Soft Power คือขอบเขตของการทูตดิจิทัล สื่อ          
โซเชียล และแพลตฟอร์มดิจิทัลอ่ืน ๆ ในการสร้างโอกาสใหม่ ๆ สำหรับประเทศต่าง ๆ ในการมีส่วนร่วมซึ่งกันและ
กันและกำหนดความคิดเห็นของสาธารณชนทั่วโลก นอกจากนี้ ความก้าวหน้าด้านปัญญาประดิษฐ์และเทคโนโลยี  
อ่ืน ๆ อาจสร้างโอกาสใหม่ๆ สำหรับประเทศต่าง ๆ ในการใช้ Soft Power เพ่ือบรรลุวัตถุประสงค์ของตน 

                       วัฒนธรรมมีบทบาทสำคัญในการใช้อำนาจที่นุ่มนวล วัฒนธรรมของประเทศ รวมถึงภาษา 
ดนตรี ศิลปะ และประเพณี สามารถมีอิทธิพลอย่างมากต่อส่วนอ่ืน ๆ ของโลก การทูตวัฒนธรรม ซึ่งเกี่ยวข้องกับ
การส่งเสริมวัฒนธรรมและค่านิยมของประเทศผ่านศิลปะ ดนตรี และการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมอ่ืน ๆ จึงเป็น
เครื่องมือสำคัญในการสร้างอำนาจที่นุ่มนวล 

                       การทูตเชิงเศรษฐกิจเป็นลักษณะสำคัญอีกประการหนึ่งของอำนาจที่อ่อนนุ่ม ความเข้มแข็งทาง
เศรษฐกิจและนโยบายการค้าสามารถช่วยเพ่ิมอำนาจอ่อนของประเทศได้ ตัวอย่างเช่น ประเทศที่ถูกมองว่าเป็น
ผู้นำด้านนวัตกรรมและเทคโนโลยี อาจดึงดูดให้ประเทศอ่ืนเข้ามาเป็นหุ้นส่วนหรือพันธมิตรได้ 

                       การทูตสาธารณะเป็นองค์ประกอบสำคัญของอำนาจที่นุ่มนวล การทูตสาธารณะเกี่ยวข้องกับ
การมีส่วนร่วมกับสาธารณชนต่างประเทศ รวมถึงผ่านทางสื่อ การแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม และโปรแกรมการศึกษา 
การทูตสาธารณะที่มีประสิทธิภาพ สามารถช่วยสร้างความไว้วางใจและความเข้าใจระหว่างประเทศ ซึ่งสามารถ
เพ่ิมอำนาจที่นุ่มนวลได ้

                       สื่อสังคมออนไลน์ก็กลายเป็นเครื่องมือสำคัญมากข้ึนในการสร้างพลังที่นุ่มนวล แพลตฟอร์มเช่น 
Twitter, Facebook และ Instagram สามารถใช้เพ่ือส่งเสริมค่านิยมและความสนใจของประเทศ มีส่วนร่วมกับ
สาธารณชนต่างประเทศ และกำหนดความคิดเห็นสาธารณะทั่วโลก 

                        นอกจากนี้ ความเป็นผู้นำก็มีบทบาทสำคัญในการใช้อำนาจที่นุ่มนวล การกระทำและถ้อย
แถลงของผู้นำประเทศอาจมีผลกระทบอย่างมากต่ออำนาจที่อ่อนแอ ผู้นำที่มีประสิทธิภาพสามารถแสดงวิสัยทัศน์
ที่ชัดเจนสำหรับประเทศของตน และส่งเสริมค่านิยมและความสนใจของประเทศด้วยวิธีที่น่าสนใจ 
                Soft Power แบ่งกระบวนการทางอำนาจออกเป็นสองฝั่ง คือ ฝั่งผู้ใช้อำนาจและฝั่งผู้รับอำนาจ  ใน
ฝั่งผู้ใช้อำนาจ ตัวขับเคลื่อนประกอบด้วยหลัก 4A ดังนี้: 

                     วาระของประเทศ (Agenda) มักแบ่งเป็นวาระลับและวาระสาธารณะ เช่น อาจพบว่า วาระ
สาธารณะ คือการขยายเครือข่ายโลกาภิวัตน์ แต่วาระลับเป็นเรื่องความมั่นคงทางทหาร พลังงาน และการเมือง  
                     ผู้เล่นทางอำนาจ (Actor) ได้แก่ รัฐ เอกชน ประชาชน องค์กรไม่แสวงผลกำไร เป็นต้น ใน
กรณีของสหรัฐฯ ช่องทางจำนวนมากถูกนำไปใช้เพื่อภารกิจ Soft Power หนึ่งในนั้นคืออุตสาหกรรมฮอลลีวูด 
ซึ่งอาศัยผู้เล่นได้แก่ นายทุนภาพยนตร์ และผู้ผลิตภาพยนตร์ เป็นต้น 
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            ทุนทางอำนาจ (Asset) เช่น เสน่ห์วัฒนธรรม การศึกษา ความช่วยเหลือ เป็นต้น ในเวลา
เดียวกัน ก็หมายถึงทุนที่เป็นเม็ดเงินด้วย เช่น กรณีฮอลลีวูดบ่งชี้ว่า ทุนของสหรัฐฯ คือวัฒนธรรมภาพยนตร์ซึ่งมี
ลักษณะเด่นตรงที่เน้นการผลิตชิ้นงานเพ่ือจับใจผู้ชม พร้อมคุณภาพความสนุกซึ่งเกิดจากจินตนาการ ทักษะการ
เล่าเรื่อง เทคโนโลยี และงบผลิตขั้นสูง แต่งานแทบทุกชิ้นจะเร่งเร้าให้ผู้ชมเห็นพ้องกับสหรัฐฯ หรือยกย่อง
สหรัฐฯ  
                     ปฏิบัติการ (Action) หรือ ยุทธศาสตร์ที่จะช่วยให้เกิดการใช้อำนาจตามความคาดหวัง เช่น 
ปฏิบัติการทั้งหมดต้องเป็นไปเพ่ือประกันคุณภาพงานและปฏิกิริยาตอบรับเชิงบวกจากชาติเป้าหมายเช่นนายทุน          
ฮอลลีวูดสนับสนุนเม็ดเงิน และผู้ผลิตพัฒนาทักษะการสื่อสาร เทคนิค และสร้างเนื้องานให้ทรงพลัง  เป็นต้น  
                ฝั่งผู้รับอำนาจ องค์ประกอบจะต่างออกไปด้วยหลัก 2R ดังนี้: 

                     ปฏิกิริยาตอบรับ (Reaction) อาจอยู ่ในรูปของการบริโภค การให้ความร่วมมือ การสร้าง
เครือข่ายสนับสนุนผู้ใช้อำนาจ เช่น ในไทย การตอบรับภาพยนตร์ฮอลลีวูดเป็นไปด้วยดีเสมอ อัตราการบริโภค
แต่ละปีมากกว่า 80% ขณะที่ภาพยนตร์ไทยกลับไม่เป็นที่นิยม การตอบรับฮอลลีวูดยังเห็นได้จากภาคการฉาย
ซึ่งมักเปิดโรงให้แก่งานฮอลลีวูดไม่ต่ำกว่า 75% ของรอบฉายทั้งหมด รวมทั้งเครือข่ายแฟนภาพยนตร์และกลุ่ม
นักวิจารณ์ที่ร่วมสร้างวัฒนธรรมการชมงานจากฮอลลีวูดเป็นการเฉพาะ หมายความว่า ฮอลลีวูดได้รับความ
ร่วมมือจากคนไทยในวงกว้าง อันเป็นผลมาจากความพึงพอใจเนื้องาน 

                      ผลการตอบรับอำนาจ (Result) ได้แก่ การเปลี่ยนแปลงในระดับรัฐ เอกชน หรือ ประชาชน 
เช่น เมื่องานฮอลลีวูดได้รับการตอบรับ สิ่งที่ตามมา คือ โลกทัศน์แบบอเมริกันซึ่งฝั่งรากลึกในสังคมไทย เป็นต้น  
                      ดังนั้น Soft Power จึงเป็นเรื่องของการจัดการอำนาจอย่างมียุทธวิธีและอาศัยวาระนำทาง 
สูตรความเข้าใจแบบ 4A 2R ชี้ให้เห็นว่า Soft Power จะประสบความสำเร็จเมื่อพร้อมด้วยวาระที่จูงใจ ความ
ร่วมมือจากทุกฝ่าย ทรัพยากรทางอำนาจที่มีพลังในการโน้มน้าวและเข้าถึงผู้คน และการจัดการ เพื่อให้มั่นใจว่า 
Soft Power จะบังเกิดผลในชาติเป้าหมาย โดยรวมเรื ่องของความพยายามสร้างปฏิกิร ิยาตอบรับในชาติ
เป้าหมายให้มากที่สุด 

                        สำหรับ Soft Power ของไทย  นโยบายต่อเนื่องในการสนับสนุน Soft Power และ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย มุ่งส่งเสริมวัฒนธรรม 5 F ที่เป็น Soft Power ของไทยให้กลายเป็นสินค้า
ส่งออกทางวัฒนธรรมสำคัญของไทย กล่าวคือ อาหาร (Food) ภาพยนตร์และวีดิทัศน์ (Film) การออกแบบ
แฟชั่นไทย (Fashion) ศิลปะการป้องกันตัวแบบไทย (Fighting) และเทศกาลประเพณีไทย (Festival)  
                       เอกลักษณ์วัฒนธรรมไทย มีประวัติศาสตร์ที่ยาวนาน เป็นรากฐานที่เป็นทุนทางวัฒนธรรม 
สะท้อนผ่านอาหาร ศิลปะ วัฒนธรรม บันเทิง เพลง ภาพยนตร์ และสถานที่ท่องเที่ยว กลายเป็น Soft Power 
ของไทย ให้ที่เป็นที่รู้จักและได้รับการชื่นชมจากคนทั่วโลก จากพลังและศักยภาพอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของ
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ไทย ที่ประกอบด้วยศิลปินไทยที่มีความสามารถ ทีมงานบุคลากรเบื้องหลังที่มีทักษะและความเชี่ยวชาญ และ
การสนับสนุนของภาครัฐ จะเป็นการสร้างโอกาสและช่องทางใหม่ๆ ผลักดันอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ และ  
Soft Power กลายเป็นสินค้าส่งออกทางวัฒนธรรมที่สำคัญของไทย 

                       สำหรับการสร้าง Soft Power ประกอบด้วยกระบวนการต่างๆ ดังนี้ 
                       1. การขับเคลื่อน: ในการส่งเสริมและผลักดัน Soft Power ของรัฐบาลไทย ไทยส่งออก
สินค้าใน 4 หมวดสำคัญ ได้แก่ อาหาร ดิจิทัลคอนเทนต์ สุขภาพความงาม และสินค้าอัตลักษณ์ไทย รวมทั้งการ
จัดทำมาตรการเชิงรุกผลักดันการส่งออกผลไม้ และการผลักดันการค้าชายแดน ซึ่งมีคู่ค้าสำคัญ ได้แก่ สหรัฐฯ 
ยุโรป เกาหลีใต้ ออสเตรเลีย และ อาเซียน ที่มีแนวโน้มจะซื้อสินค้าจากไทยเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง  

                   2. การส ่ง เส ร ิมส ิน ค ้า : เช ่น  การส ่ง เส ร ิม  OTOP สู ่ต ล าดสากล  (OTOP Premium Go 
Inter) รวมทั ้งส ่งเสร ิมโมเดลเศรษฐก ิจใหม ่ (BCG) ได ้แก ่ เศรษฐก ิจช ีวภาพ  (Bio Economy) เศรษฐก ิจ
หมุนเวียน (Circular Economy) และเศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) เพื่อสร้างความยั่งยืนในตลาดสากล 
ภายใต้การใช้ประโยชน์จากโอกาส สิ่งของ หรือผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในท้องถิ่น สู่การสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ
อย่างมีประสิทธิภาพและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เพ่ือตอบโจทย์ที่นานาประเทศกำลังให้ความสำคัญกับการแก้ไข
ปัญหาการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ส่งผลให้โลกเน้นการผลิตสินค้าที่เกิดคาร์บอนต่ำและไม่เกิดผลเสียต่อ
สิ่งแวดล้อม เป็นโอกาสในการผลักดันสินค้าระดับท้องถิ่นไทยให้สามารถเป็นส่วนหนึ่งในตลาดนานาชาติได้เพิ่ม  
มากขึ้น 

                   3. การท่องเที่ยว :  หน่วยงานของไทยดำเนินการอยู่แล้วหลายด้าน เช่น ล่าสุด ส่งเสริม Soft 
Power ในกระแส “ซีรีส์วายไทย” หนึ่งในพลังแห่ง Soft Power ซึ่งในตลาดญี่ปุ่น  ซีรีส์วายไทยมาเป็นอันดับ
หนึ่งท่ามกลางการแข่งขันของซีรีส์วายจากทั่วโลก โดยเฉพาะในเอเชียตะวันออก ทั้งของญี่ปุ่นเอง รวมถึงเกาหลี 
และไต้หวัน 
                  ในช่วงที่ผ่านมา หน่วยงานภาครัฐหลายแห่ง ต่างทำหน้าที่ในการส่งเสริม Soft Power ของไทย 
โดยนำจุดเด่นของไทย คือ คุณลักษณะและเอกลักษณ์ของคนไทยในสามด้าน ได้แก่ความเคารพที่มีต่อผู้อื่น 
(Respect) ความมีเมตตากรุณา (Compassion) และความพร้อมในการเปิดรับสิ่งต่าง ๆ (Openness) ผ่านสื่อ
เป็นภาษาอังกฤษ พร้อมทั้งจัดกิจกรรมที่จะเข้าถึงชาวต่างชาติโดยตรง เพ่ือให้รู้จัก เข้าใจ และนิยมไทยยิ่งขึ้น 
โดยได้ดำเนินการดังนี้: 

1. การเผยแพร่มรดกทางวัฒนธรรม (Culture & Heritage) วัฒนธรรมไทยเป็นเบ้าหลอม 
สำคัญของคุณลักษณะเด่นของความเป็นไทยและคนไทย บ่งบอกที ่มาของคุณสมบัติและอุปนิสัยอ่อนโยน         
อ่อนน้อม ถ่อมตน ความละเมียดละไม ใส่ใจในรายละเอียดของคนไทย รวมถึงศิลปะ เอกลักษณ์เหล่านี้ควร
ได้รับการเผยแพร่ให้แพร่หลายยิ่งขึ้นในต่างประเทศ เพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ที่สร้างเกียรติภูมิให้กับความเป็น
ไทยและคนไทย ศิลปวัฒนธรรมหลัก ที ่จะเผยแพร่แบ่งเป็น 7 หมวดหมู่ กล่าวคือ ศิลปะและหัตถกรรมไทย 
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(Artistry and Craftsmanship) ดนตรีและนาฏศิลป์ (Music and Dramatic Arts) ธรรมเนียมและเทศกาล 
(Traditions and Festivals) วรรณศิลป์และนิทานพื้นบ้าน (Literature and Folklore) ภูมิปัญญา (Local 
Wisdoms) อาห าร ไท ย  (Thai Food) มวย ไท ย  (Muay Thai) แล ะ โค รงก ารแลก เป ลี ่ยน  (Exchange 
Programs) 

                      การส่งเสริมการปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนไทยและชาวต่างชาติจะก่อให้เกิดทัศนคติที่ดี มิตรภาพ
ระหว่างคนโดยตรง เป็นช่องทางให้ชาวต่างชาติรู้จักความเป็นไทยที่ลึกซึ้งขึ้น  ขณะที่คนไทยก็จะได้รู้จักและ
เข้าใจชาวต่างประเทศมากยิ่งขึ้น เกิดเครือข่ายระหว่างคนไทยกับชาวต่างประเทศในกลุ่มวัยต่าง ๆ ทั้งยังจะเปิด
ช่องทางที่นำไปสู่บรรยากาศและโอกาสของความร่วมมือและการสร้างสรรค์สิ่งที่เป็นประโยชน์ร่วมกันต่อไป 
ลักษณะโครงการมีหลากหลาย เช่น การให้ทุนการศึกษาแก่นักศึกษาต่างประเทศมาศึกษาในไทย การเชิญ
เยาวชนต่างประเทศมาเข้าค่ายในไทย การส่งอาสาสมัครไทยไปยังประเทศต่างๆ และการฝึกอบรมให้ความรู้
เกี่ยวกับความเป็นไทยแก่ชาวต่างชาติในไทย เช่น คณะทูต นักศึกษาต่างชาติ ผู้รับทุนจากต่างประเทศ นักธุรกิจ
จากต่างประเทศโดยมีตัวแทนจากภาคส่วนต่างๆจากฝ่ายไทยเข้าร่วมโครงการด้วย  

2.  การสอนภาษาไทยออนไลน์ด้วยภาษาต่างๆ (Thai Language Courses) 

ปัจจุบันมีชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาประเทศไทยมากขึ้นในรูปของนักท่องเที่ยว นักธุรกิจ  
นักศึกษา ผู้ใช้แรงงาน ประกอบกับสื่อรายการบันเทิงภาพยนตร์และละครไทยได้รับความนิยมสูงขึ้น ทั้งผ่านทาง
โทรทัศน์ และช่องทางอ่ืน ๆ เช่น YouTube ทำให้มีผู้สนใจเรียนภาษาไทยมากขึ้น การรู้จักภาษาไทยจะช่วยให้
ชาวต่างชาติเข้าถึงมิติต่า ๆ ของความเป็นไทยได้ลึกซึ้งขึ้น และน่าจะนำไปสู่ความนิยมไทยได้เพิ่มขึ้น การพัฒนา
หลักสูตรการสอนภาษาไทยขึ้นบนเว็บไซต์และสื่อสังคมออนไลน์ยังจะเปิดโอกาสให้ผู้สนใจแต่ขาดช่องทาง  หรือ
โอกาส สามารถเรียนภาษาไทยได้เป็นอย่างดี การพัฒนาสื่อการสอนภาษาไทยดังกล่าว ขณะนี้ก้าวหน้าไปด้วยดี 
ด้วยภาษาอังกฤษ เกาหลี เยอรมัน เวียดนาม จีน ญี่ปุ่น ฝรั่งเศส ฟิลิปปินส์ รัสเซีย สเปน อาหรับ และ
อินโดนีเซีย โดยจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ด้วยภาษาเขมรและลาว โดยมหาวิทยาลัยมหาสารคาม และด้วยภาษา
เมียนมา โดยมหาวิทยาลัยนเรศวร ทั้งนี้ ในขั้นเริ่มต้นจะสอนภาษาไทยที่ใช้ในชีวิตประจำวันในสถานการณ์ต่าง ๆ  

3. การพัฒนาด้านจิตใจ (Spiritual Values) 

พระพุทธศาสนาเป็นอีกรากฐานสำคัญ ที่มีคุณลักษณะและเอกลักษณ์ที่โดดเด่นของความ  

เป็นไทยที่บ่มเพาะความมีเมตตาจิตต่อเพ่ือนมนุษย์ในด้านนี้  จะเป็นการนำเสนอพระธรรมคำสอนพระพุทธเจ้า 
จากขั้นพ้ืนฐานไปสู่รายละเอียดต่าง ๆ พร้อมกับการให้ข้อมูล ข้อแนะนำ และวิธีปฏิบัติในการทำสมาธิ ที่ปัจจุบัน
เป็นที่ยอมรับของคนในวัยต่างๆ ในนานาประเทศมากขึ้น ทั้งนี้ นอกจากพระพุทธศาสนาแล้ว ในอนาคตอาจมี
ศาสนาสำคัญอ่ืน ๆ ที่คนไทยให้การนับถือเช่นกันและต่างอยู่ร่วมกันในสังคมได้อย่างกลมกลืน สะท้อนถึงความ
เปิดกว้าง การยอมรับ และความเคารพต่อความแตกต่างทางความเชื่อของคนในสังคม  และได้มีการนำเสนอ
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ข้อมูลต่าง ๆ เป็นภาษาอังกฤษ โดยแปลหรือเรียบเรียงขึ้นจากแหล่งข้อมูลที่ได้รับการยอมรับและอ้างอิงได้ เช่น 
จากกรมส่งเสริมวัฒนธรรม กรมศิลปากร หรือจากศิลปินโดยตรง เช่นเดียวกับเนื้อหาในด้านพระพุทธศาสนา
หรือศาสนาอ่ืน ๆ ก็จะมาจากแหล่งข้อมูลที่ได้รับการยอมรับ โดยนำเสนอในรูปแบบของบทความ E-book คลิป
วีดิทัศน์ เป็นต้น ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ และจะใช้เทคโนโลยีเพื่อนำเสนอข้อมูลต่าง ๆ  ไปยังกลุ่มเป้าหมาย
โดยตรงด้วย 
                      ในส่วนของสิ่งทอและเครื่องแต่งกายฮาลาลกับ Soft Power ในต่างประเทศ ยังไม่มีข้อมูลที่แน่
ชัดถึงความเชื่อมโยง แต่ในส่วนของไทย จากการที่แฟชั่นเป็น 1 ในวัฒนธรรม 5 F ที่เป็น Soft Power ที่จะ
กลายเป็นสินค้าส่งออกทางวัฒนธรรมที่สำคัญของไทย จึงสามารถผนวกสิ่งทอและเครื่องแต่งกายฮาลาลกับ
แฟชั่นได้ จากความสวยงามและความหลากหลายของวัฒนธรรมมุสลิม ความเป็นเอกลักษณ์ ความคิด
สร้างสรรค์ เสน่ห์วัฒนธรรมท้องถิ่น ทักษะและความเชี่ยวชาญ การสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจอย่างมี
ประสิทธิภาพ และความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นโอกาสที่จะผสมผสานเสื้อผ้าและผ้าดั้งเดิม ให้เข้ากับการ
ออกแบบปัจจุบันและกลยุทธ์การตลาด เพ่ือดึงดูดตลาดที่ใหญ่มากข้ึน รวมทั้งการเชื่อมโยงกับมิติอ่ืนๆ เช่น การ
ท่องเที่ยว เป็นต้น อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมแฟชั่นในประเทศ รวมทั้งอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องแต่ง
กายฮาลาล ต้องปรับตัวให้ทันกับบริบทโลกในทุกมิติ ซึ่งสิ่งที่ต้องเร่งดำเนินการ คือ การนำเทคนิคการ
ออกแบบไปปรับใช้เพ่ือผลิตเป็นสินค้าใหม่ ซึ่งจะสามารถเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าและอุตสาหกรรมแฟชั่นใน
ประเทศ และจากบริบทดังกล่าวมีความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ซอฟต์พาวเวอร์แห่งชาติ ที่เร่งเพ่ิมมูลค่า
ให้กับสินค้าและบริการ และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ  

                       แผนผลักดัน Soft Power ของไทย กำหนดขับเคลื่อน 1 ครอบครัว 1 ซอฟต์พาวเวอร์ (One 
Family One Soft Power หรือ OFOS) และ Thailand Creative Content Agency (THACCA) เพ่ือยกระดับ
ทักษะคนไทย 20 ล้านคน ให้เป็นแรงงานทักษะขั้นสูงและสร้างสรรค์ พร้อมกับสร้างงาน 20 ล้านตำแหน่ง โดย
ตั้งเป้าหมายให้ไทยเป็นหนึ่งในประเทศผู้นำด้าน Soft Power ของโลก พร้อมกับกำหนดแนวทางการขับเคลื่อนไปสู่
เป้าหมายตามนโยบาย OFOS และ THACCA ออกเป็นขั้นตอนการดำเนินการ 3 ขั้นตอน คือ 1. การพัฒนาคนผ่าน
กระบวนการส่งเสริมบ่มเพาะศักยภาพ เฟ้นหาคน 20 ล้านคน จาก 20 ล้านครัวเรือนมาบ่มเพาะทักษะสร้างสรรค์ 
2. การพัฒนาอุตสาหกรรม Soft Power สาขาต่างๆ ภายในประเทศ 11 สาขา ประกอบด้วย อาหาร กีฬา 
เทศกาล ท ่องเที ่ยว  ดนตรี หน ังส ือ  ภาพยนตร์ เกมส์ ศ ิลปะ การออกแบบ และแฟชั ่น  3. การนำ
อุตสาหกรรม Soft Power ไทยรุกสู่ตลาดโลก โดยเดินหน้าผลักดัน Soft Power ของประเทศสู่ระดับสากล 
ด้วยความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชน 

                     นโยบาย Soft Power จึงเป็นเครื่องมือสำคัญที่จะช่วยเพ่ิมมูลค่าเศรษฐกิจไทย โดยจะมุ่งสู่
นโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หรือ Creative Economy ที่พัฒนามาจากองค์ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา 
การศึกษา การสร้างสรรค์และเชื่อมโยงกับวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือใช้
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ในการพัฒนาธุรกิจ การผลิตสินค้าและบริการในรูปแบบใหม่ ดังนั้น การมุ่งสู่โอกาสโดยใช้นโยบาย Soft Power 
เป็นตัวนำในการพัฒนาอุตสาหกรรมแฟชั่นในประเทศ รวมทั้งอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องแต่งกายฮาลาล จึงเป็น
เรื่องสำคัญ 

ส่วน 2 ตัวอย่างและ/หรือโรงงานต้นแบบทางธุรกิจ ซึ่งสัมพันธ์กับหัวข้อการศึกษา 

                     บริษัท PT MilangKori Persada ของอินโดนีเซีย เจ้าของแบรนด์ KainHalal™ เป็นแบรนด์          
ที่บุกเบิก และขับเคลื่อนผ้าทอฮาลาลในอินโดนีเซีย และได้รับการรับรองฮาลาลในสาขาผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า เมื่อวันที่ 
9 มีนาคม 2022  

                     ผ้าผืนจัดอยู่ในประเภทเสื้อผ้าที่ต้องได้รับการรับรองฮาลาล โดยวัสดุที่ใช้ต้องบริสุทธ์ ทั้งนี้ ระบบ
การให้การรับรองฮาลาลจะเน้นผลิตภัณฑ์และระบบการจัดการ อย่างไรก็ตาม ในจำนวน 11 หลักเกณฑ์สำหรับ
ระบบการรับรองฮาลาล ไม่ใช่ทุกหลักเกณฑ์จะเกี่ยวข้องกับวัสดุ ยังมีสถานที่และเงื่อนไขอ่ืนๆ ที่จะต้องพิจารณา 
เพ่ือเป็นหลักประกันว่า ผ้าผืนจะเป็นผ้าผืนฮาลาล ตลอดช่วงเวลาของการออกใบรับรองฮาลาล   

                      เพ่ือให้การรับรองฮาลาลของผลิตภัณฑ์ผ้าผืนประสบความสำเร็จ PT. MilangKori Persada ได้
ร่วมมือกับ Asahi Kasei Corp บริษัทผลิตเส้นด้ายตรา Bemberg™ ในการผลิตเส้นด้าย Cupro หรือเส้นใย
เซลลูโลสสังเคราะห์ที่ได้จาก cotton linter ซึ่งเป็นเส้นใยสั้นและนุ่ม ที่ติดกับเมล็ดฝ้าย ทั้งนี้ ความพยายามในการ
รับรองผ้าผืนให้ได้มาตรฐานฮาลาล เสริมความแข็งแกร่งจากการที่ Asahi Kasei Corp. เป็นโรงงานผลิตเส้นด้าย   
ที่มีเพียงหนึ่งสายการผลิต เพ่ือที่ขั้นตอนการแปรรูปด้ายทั้งหมดจะอยู่ภายใต้โรงงานแห่งเดียว ทำให้ง่ายต่อการ
ตรวจสอบย้อนกลับ ทั้งนี้ ขั้นตอนการผลิตวัตถุดิบขั้นต้น คือ ทั้งเส้นด้ายยืนและเส้นด้ายพุ่งของ KainHalal™ ได้รับ
การรับรองโดย Asahi Kasei Corp. พร้อมใบประกาศว่า ปราศจากส่วนประกอบของสัตว์และองค์ประกอบ         
ที่ไม่สะอาด  

                       ในขณะเดียวกัน สำหรับขั้นตอนการทอเพ่ือให้เป็นผ้าฮาลาล PT. Milanngkori Persada ได้รับ
ความช่วยเหลือจากทีมสมาคมผู้เชี่ยวชาญสิ่งทอของอินโดนีเซีย (Indonesian Association of Textile Experts 
หรือ IKATSI) เพ่ือให้สาธารณชนทราบว่า ในการผลิตเส้นด้ายให้กลายเป็นผ้า จะต้องไม่ใช้วัสดุที่มีส่วนประกอบของ
สัตว์ และต้องเตรียมสภาพของโรงงานตามหลักเกณฑ์ฮาลาลอีกด้วย  

 ส่วน 3 แนวทางการปรับตัวของอุตสาหกรรมที่มีต่อกระแสการเปลี่ยนแปลงในประเด็นการศึกษา 

                       ปัจจุบัน เทรนด์การค้าโลกให้ความสำคัญกับตลาดมุสลิมโลกมากขึ้น จากปัจจัยด้านจำนวน
ประชากรมุสลิมและศักยภาพทางเศรษฐกิจของกลุ่มประเทศมุสลิม โดยผลการศึกษาของ Pew Research Center 
พบว่า ประชากรที่นับถือศาสนาอิสลามมีการเติบโตเร็วกว่าศาสนาอื่น และคาดว่าในปี 2050 จะมีชาวมุสลิมจำนวน 
2.8 พันล้านคน คิดเป็นสัดส่วน 29.67% ของประชากรโลกทั้งหมด ภูมิภาคที่มีชาวมุสลิมอาศัยอยู่มากที่สุด ได้แก่ 
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ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก แอฟริกาทางตอนใต้ของทะเลทรายซาฮาร่า และตะวันออกกลาง-แอฟริกาเหนือ สำหรับไทย 
คาดการณ์ว่าชาวมุสลิมที่อาศัยอยู่ในไทยมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนต่อเนื่อง โดยในปี 2050 จะมีชาวมุสลิมจำนวน 5.6 ล้าน
คน และ DinarStandard คาดการณ์ว่า ชาวมุสลิมจะใช้จ่ายสูงถึง 2.4 ล้านล้านเหรียญสหรัฐฯ ภายในปี 2024 
และมีอัตราการเติบโตสะสมต่อปี (CAGR) 5 ปี 3.1 % ทำให้ประเทศผู้ส่งออกสินค้าและบริการทั่วโลกแสวงหา
โอกาสและช่องทางการค้าจากตลาดมุสลิมโลกกันทั้งสิ้น  ไทยเองก็มีศักยภาพในการเป็นหนึ่งในผู้เล่นหลักเพ่ือบุก
ตลาดมุสลิมโลก ในฐานะผู้ผลิตสินค้าฮาลาลที่หลากหลาย ทั้งอาหาร และของใช้อุปโภค บริโภค  

                       สินค้าที่ไทยมีศักยภาพ นอกจากเครื่องสำอางและผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคลฮาลาล  อาหาร    
ฮาลาล การท่องเที่ยวฮาลาล เวชภัณฑ์ฮาลาลแล้ว ยังมีแฟชั่นสำหรับชาวมุสลิม ทั้งนี้ พบว่าประเทศที่ครองอันดับ
ประเทศที่มีการใช้จ่ายสำหรับเครื่องแต่งกายและรองเท้ามากที่สุด ได้แก่ อิหร่าน ตุรกี และซาอุดิอาระเบีย  ส่วน
ประเทศที่มี การส่งออกเสื้อผ้าไปยังตลาด OIC มากที่สุด ได้แก่ จีน ตุรกี และอินเดีย ซึ่งการเติบโตของความ
ต้องการเสื้อผ้า ของชาวมุสลิม ทำให้แบรนด์แฟชั่นต่างๆ หันมาสนใจแฟชั่นสำหรับมุสลิมมากขึ้น เช่น แบรนด์ 
Dolce & Gabbana และ Nike เป็นต้น 

             ปัจจุบัน ประเทศในแถบอาเซียนมีประชากรมุสลิมราว 400 ล้านคน โดยอินโดนีเซียเป็น
ประเทศที่มีประชากรมุสลิมมากที่สุดในอาเซียน (และในโลก) ประมาณ 240 ล้านคน หรือคิดเป็น 15% ของ
ประชากรมุสลิมทั่วโลก นอกจากนี้ มาเลเซียและบรูไนก็มีประชากรมุสลิมเกินกว่าครึ่งของประชากรในประเทศ โดย
มาเลเซียมีประชากรที่นับถือศาสนาอิสลามกว่า 60% จากประชากร 30 ล้านคน และบรูไน 70% ของประชากรใน
ประเทศ หรือ 4.3 แสนคนเป็นชาวมุสลิม สำหรับสิงคโปร์รวมถึงไทย แม้ประชากรส่วนใหญ่จะไม่ได้นับถือศาสนา
อิสลาม แต่ 15% และ 10% ของประชากรในประเทศตามลำดับ ก็เป็นผู้ที่นับถือศาสนาอิสลาม ดังนั้น ด้วยจำนวน
ประชากรมุสลิมในภูมิภาคอาเซียนที่มีอยู่จำนวนมาก ประกอบกับแนวโน้มของประชากรมุสลิมที่คาดว่าจะเพ่ิมขึ้น
อย่างรวดเร็วทั่วโลกถึงปีละ 1.5% ในช่วง 2 ทศวรรษข้างหน้า เปรียบเทียบกับประชากรที่นับถือศาสนาอ่ืนที่มี
แนวโน้มเพ่ิมขึ้นเพียง 0.7% ต่อปี การทำความเข้าใจในวิถีของชาวมุสลิม รวมถึงการผลิตสินค้าและบริการเพ่ือ
รองรับความต้องการของประชากรมุสลิม จึงถือเป็นโอกาสทางธุรกิจที่สำคัญ  

             ปัจจุบัน ชาวมุสลิมโดยเฉพาะสตรีเริ่มตื่นตัวและให้ความใส่ใจกับแฟชั่นการแต่งกายมากข้ึน อัน
จะเห็นได้จากการที่สตรีชาวมุสลิมมักเลือกใช้เครื่องประดับมาประยุกต์กับเสื้อผ้า หรือ ฮิญาบ ที่นิยมตกแต่งด้วย
ลูกปัดหรือคริสตัลกันมากขึ้น เป็นต้น ส่งผลให้ตลาดเครื่องแต่งกายมุสลิมในภูมิภาคอาเซียนเติบโตสูงถึง 10-20% 
ต่อปี โดยปัจจุบันมีมูลค่ากว่า 15,000 ล้านเหรียญฯ ทำให้อุตสาหกรรมเครื่องแต่งกายมุสลิมเป็นอุตสาหกรรมที่มี
ศักยภาพในการเติบโต อีกทั้งการเปิดประตูสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  จะส่งเสริมโอกาสทางการตลาดให้แก่
ผู้ประกอบการมากยิ่งขึ้นในการส่งออก  
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             ปัจจุบัน มีผู้ประกอบการไทยกว่า 500 ราย โดยเฉพาะผู้ประกอบการใน 5 จังหวัดชายแดน
ภาคใต้ กล่าวคือ ปัตตานี ยะลา นราธิวาส สงขลา และสตูล ประกอบธุรกิจผลิตเครื่องแต่งกายมุสลิม และเริ่มมีการ
ขยายการผลิตเพ่ือส่งออกไปสู่กลุ่มลูกค้าแฟชั่นมุสลิมนอกประเทศ โดยใช้ประโยชน์จากการค้าเสรีใน AEC 
โดยเฉพาะไปยังมาเลเซีย ซึ่งประชาชนมีกำลังซื้อที่สูง มากกว่ากำลังซื้อของคนไทยเท่าตัว ดังนั้น จากการที่
ผู้ประกอบการไทยมีการผลิตสิ่งทอมุสลิมที่มีคุณภาพสูง มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว จากการใช้ประเพณี ศิลปะ และ
วัฒนธรรมท้องถิ่นที่มีเอกลักษณ์เฉพาะมาทำเป็นลวดลายผ้า ส่งผลให้ไทยมีความสามารถในการแข่งขันในตลาด
ระดับบนมากขึ้น และสามารถเจาะตลาดในแถบอาเซียนที่มีขนาดใหญ่ได้มากขึ้น อีกทั้งยังสามารถต่อยอดมองหา
ตลาดใหม่ๆ เช่นกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง ที่มีประชากรที่นับถือศาสนาอิสลามจำนวนมากและมีกำลังซื้อสูง 

                       ที่ผ่านมา หน่วยงานภาครัฐและสถาบันที่เกี่ยวข้องได้ดำเนินมาตรการต่างๆ เพ่ือผลักดันสินค้า
ฮาลาลไทยสู่ตลาดโลก และพัฒนาสิ่งทอและเครื่องแต่งกายของไทยดังนี้  

                        ในช่วงการระบาดของโรคโควิด -19 กระทรวงพาณิ ชย์  จากการหารือกับสำนักงาน
คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ได้จัดทำโครงการและการให้ความช่วยเหลือผู้ผลิตและผู้ประกอบการ
สินค้าฮาลาล ประกอบด้วย 6 มาตรการ คือ ประชาสัมพันธ์สร้างภาพลักษณ์และความเชื่อมั่นสินค้าฮาลาลของไทย 
จัดสัมมนาผู้ประกอบการไทยด้านสินค้าฮาลาล จัดส่วนแสดงสินค้าฮาลาลในงานแสดงสินค้าอาหาร THAIFEX-
Anuga Asia โดยให้ชาวมุสลิมเป็นผู้ให้ข้อมูลรายละเอียดสินค้าในส่วนการจัดแสดงดังกล่าว เพ่ือสร้างความ
น่าเชื่อถือให้แก่ผลิตภัณฑ์ จับคู่ผู้ซื้อผู้ขายเจรจาการค้าสินค้าฮาลาลออนไลน์  โดยจัดกิจกรรมทั้งที่เป็นตลาด
เป้าหมาย และประเทศที่ไม่ใช่มุสลิม แต่มีประชากรมุสลิมเป็นจำนวนมาก สนับสนุนค่าธรรมเนียมในการรับรอง
มาตรฐานฮาลาลของผู้ประกอบการส่งออกสินค้าร้านไทย ที่ได้รับผลกระทบจากสถานการณ์โรคระบาดโควิด -19 
และจัดกิจกรรมเดินทางของคณะผู้บริหารระดับสูงเยือนและเจรจาการค้าต่างประเทศ 

         สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอก็ได้ดำเนินโครงการพัฒนาศักยภาพหัตกรรมสิ่งทอด้วยระบบ
ออนไลน์ (E-market place) และเพ่ิมช่องทางการตลาดในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ (2015-2018) ทั้งนี้ 
พบว่า กลุ่มหัตถกรรมสิ่งทอ (Craft) จัดอยู่ในกลุ่มคลื่นลูกใหม่ (New Wave) ซึ่งสามารถพัฒนาให้เป็นกลุ่มดาวรุ่ง 
(Rising Star) ได้ในอนาคต เนื่องจากมีแนวโน้มความต้องการในตลาดโลกสูง ทั้งจากกระแสเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์
และการพัฒนาอย่างยั่งยืน (Cleaner Industry) เห็นได้จากกลุ่มหัตถกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มไทย มีอัตราการ
เจริญเติบโตของการส่งออกไปยังตลาดโลกในอัตราสูง โดยมีมูลค่าการส่งออกในปี 2011 ประมาณ 276 ล้าน
เหรียญสหรัฐ และมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมจากปี 2010 ที่ 1.06 % ส่วนผู้ประกอบการ/วิสาหกิจชุมชนในกลุ่มหัตถ
อุตสาหกรรม ในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ มีจำนวนมากถึง 4,327 ราย แต่เนื่องจากภาวะความไม่สงบในเขต
พ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ของไทย ซึ่งเกิดขึ้นอย่างต่อเนื่องมาเป็นเวลานาน ก่อให้เกิดปัญหาทั้งทางด้าน
เศรษฐกิจและสังคม ทำให้ภาคธุรกิจเอกชนไม่มีความมั่นใจในการลงทุนและประกอบธุรกิจในพ้ืนที่ดังกล่าว ส่งผล
ให้ผู้ประกอบการ/วิสาหกิจชุมชน ขาดองค์ความรู้ในด้านการแปรรูป การออกแบบ และการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือ



สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ (Thailand Textile Institute: THTI) 

Thailand Textile & Garment Industrial Profile     หน้า 48-62 

‘โอกาสของอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มไทยในตลาดมสุลมิ’ 

นำไปใช้ประโยชน์ยังมีน้อย ส่วนใหญ่ได้ความรู้มาจากสมาชิกกลุ่มด้วยกันเอง ดังนั้นรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ออกมา
จึงเป็นรูปแบบเดิมๆ ไม่เป็นที่สนใจของตลาด วิธีการเลือกใช้วัสดุที่สวยงามและเหมาะสม ก็ยังไม่มีความเข้าใจ และ
เมื่อผลิตแล้ว ขาดช่องทางการจัดจำหน่าย เพราะขาดความรู้ด้านการตลาด และปัญหาความไม่สงบในพ้ืนที่ทำให้
เป็นอุปสรรคในการติดต่อสื่อสาร ระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภค ดังนั้น สถาบันฯ จึงได้จัดทำโครงการดังกล่าว เพ่ือ
พัฒนาวัตถุดิบและผลิตภัณฑ์สิ่งทอมุสลิม เพ่ือเพ่ิมความหลากหลาย พร้อมขยายหรือหาช่องทางการตลาดหรือการ
จัดจำหน่ายที่มีประสิทธิภาพมากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นทางเว็บไซต์ แคตตาล๊อค และงานแสดงสินค้า   

                       ส่วนศูนย์วิทยาศาสตร์ฮาลาล (Halal Science Center หรือ HSC) จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
จัดตั้งเมื่อปี 2003 เป็นสถาบันวิทยาศาสตร์ฮาลาลแห่งแรกของโลก ที่บุกเบิกการพัฒนาวิทยาศาสตร์ฮาลาลใน
ประเทศมุสลิมหลายประเทศ โดยเฉพาะในอาเซียน ที่มีการแข่งขันกันในการส่งออกผลิตภัณฑ์ฮาลาลไปยังประเทศ
มุสลิม 57 ประเทศที่เป็นสมาชิก OIC และเนื่องจากไทยไม่ใช่ประเทศที่มีประชากรส่วนใหญ่เป็นมุสลิม สำนักงาน
สภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติจึงได้เสนอมาตรการที่จะลดความเสียเปรียบ โดยการสร้างความเชื่อมั่น
ของการให้การรับรองฮาลาลของไทย ผ่านทางวิทยาศาสตร์ฮาลาลที่พัฒนาในคณะสหเวชศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย ซึ่งในช่วง 20 ปีที่ผ่านมา HSC ได้รับการสนับสนุนจากรัฐบาลในการพัฒนาวิทยาศาสตร์ฮาลาลใน
สาขาต่างๆ ที่ทำให้ได้รับรางวัลมากมายทั้งในและต่างประเทศ และมีการผลิตงานวิจัยและนวัตกรรมกว่า 150 ชิ้น 
และ HSC พร้อมที่จะนำเสนอ “วิทยาศาสตร์ฮาลาล: ซอฟต์เพาเวอร์ของผลิตภัณฑ์และบริการ 
ฮาลาลของไทย”   

                        ในปี 2015 และ 2019 รัฐบาลได้มอบหมายให้ HSC พัฒนาโครงการเทคโนโลยีดิจิทัล ได้แก่ 
Thailand Diamond Halal และ Halal Blockchain เพ่ืออำนวยความสะดวกให้ผู้บริโภคมุสลิมในไทยและใน
ต่างประเทศ ในการรับรองผลิตภัณฑ์ฮาลาลที่ผลิตในไทย ปัจจุบัน HSC อยู่ในขั้นตอนของการพัฒนาแพลทฟอร์ม 
ชื่อ Thailand Diamond Halal Blockchain 4.0 รวมทั้งพัฒนานวัตกรรมสำหรับผลิตภัณฑ์ฮาลาลทำจากพืช 
รวมทั้งผลิตภัณฑ์สมุนไพรมูลค่าสูงสำหรับตลาดมุสลิม ทั้งนี้ ซาอุดิอาระเบียก็มีความเชื่อมั่นในคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ฮาลาลจากไทย ซึ่งมาจากความเชื่อมั่นของความก้าวหน้าด้านวิทยาศาสตร์ฮาลาลของ HSC นอกจาก
นวัตกรรมใหม่ๆ แล้ว HSC ยังมีระบบควบคุมคุณภาพฮาลาล ฐานข้อมูลเคมีฮาลาล และห้องแลบนิติวิทยาศาสตร์
ฮาลาล เพ่ือให้หลักประกันคุณภาพเกี่ยวกับความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์และการปกป้องผู้บริโภค นอกจากนี้ ยังได้
จัดให้มีการฝึกอบรมให้ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ฮาลาลแก่นักวิทยาศาสตร์นานาชาติและนักศึกษามหาวิทยาลัยทั่ว
ไทย นอกจากห้องปฏิบ ัต ิการวิจ ัยต่างๆ แล้ว ย ังม ีน ิทรรศการงานวิจ ัยและพัฒนาผลิตภ ัณฑ์ฮาลาล         
องค์ความรู ้ความเป ็นมาของระบบมาตรฐานฮาลาล HAL-Q และผลงานวิจ ัยนวัตกรรมภายใต้การ
ดำเนินงานของ HSC ที่นำไปสู่การพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์และทรัพย์สินทางปัญญา เช่น ครีมกันแดด อาหาร
เสริม สบู่เหลว เป็นต้น จากความสำเร็จของ Thailand Diamond Halal Blockchain 4.0 ผู้บริโภคจะมีความ
สะดวกมากขึ้นในการตรวจสอบย้อนกลับความเป็นฮาลาลของแต่ละผลิตภัณฑ์ในโครงการ  
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                     ถึงแม้ในชั้นนี้ จะเป็นการเน้นอุตสาหกรรมอาหาร เพราะอาหารเป็นหนึ่งใน Soft Power 
ที่ต้องร่วมมือกันขับเคลื่อน แต่ก็นับว่าเป็นการเริ่มต้นที่ดีและมีประสิทธิภาพ และสามารถต่อยอดเป็นสิ่งทอ
และเครื ่องแต่งกายฮาลาลได้ โดยเน้นการวิจัยและพัฒนาเพื ่อเพิ ่มมูลค่า รวมทั ้งการพัฒนาออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ เพื่อเชื่อมโยงการพัฒนาด้านฮาลาล เป็นการพัฒนาองค์ความรู้ใหม่ ๆ รวมทั้งการให้ความรู้ สร้าง
ความเข้าใจแก่ผู้ประกอบการเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มกับผลผลิตและนำวิทยาศาสตร์มาประยุกต์ใช้งานอย่างเป็น
รูปธรรม  

                       นอกจากนี้ รัฐบาลไทยได้ตระหนักถึงความสำคัญของการยกระดับอุตสาหกรรมฮาลาลที่เป็น
อุตสาหกรรมเศรษฐกิจ ที่สามารถสร้างมูลค่าการส่งออกไปยังชาวมุสลิม ทั้งในตะวันออกกลางหรือแอฟริกาได้อย่าง
มหาศาล จึงเห็นควรยกระดับความสำคัญของหน่วยงานที่รับผิดชอบเกี่ยวกับเรื่องนี้ ให้มีสถานะ เป็น “กรมฮา
ลาล” อยู่ภายใต้สังกัดกระทรวงอุตสาหกรรม ทั้งนี้ กระทรวงฯ ตระหนักถึงความสำคัญของการเป็นศูนย์กลาง
อาหารฮาลาลในภูมิภาค (Halal Hub) ที่สามารถสร้างความมั่นใจให้กับผู้ประโภคทั้งในประเทศ และแถบ
ตะวันออกกลาง ที่ผ่านมาเพ่ือให้การพัฒนาเศรษฐกิจเป็นไปอย่างมีทิศทางและสอดรับกับศักยภาพ กระทรวงฯ ได้
เร่งขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเศรษฐกิจ ตามศักยภาพเชิงพ้ืนที่ให้ครอบคลุม และขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเป้าหมายไปสู่
พ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจ 4 ภาค เพ่ือเป็นแนวทางสำหรับผู้ประกอบการในพ้ืนที่และช่วยกระตุ้นให้เกิดการลงทุนเพ่ิม
มากขึ้น โดยเฉพาะพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ (Southern Economic Corridor หรือ SEC) ที่ประชาชนส่วน
ใหญ่เป็นชาวมุสลิม ทั้งยังมีอาณาเขตติดกับมาเลเซีย สามารถส่งเสริมให้เป็น Halal Hub เพ่ือสร้างความมั่นใจ
ให้กับกลุ่มผู้บริโภคในพ้ืนที่ และสามารถส่งออกไปยังกลุ่มประเทศตะวันออกกลางที่มีศาสนาอิสลามเป็นศาสนา
ประจำชาติ  

                        ในชั้นนี้ กระทรวงอุตสาหกรรมได้เตรียมมาตรการและแผนงาน รวมทั้งแก้ไขกฎระเบียบที่เป็น
อุปสรรค เพ่ือยกระดับอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลสำหรับรองรับการท่องเที่ยวและผลักดันการส่งออกไปยังตลาดที่
มีศักยภาพ เช่น ตะวันออกกลาง อาเซียน และเอเชียใต้ เป็นต้น จึงได้ออกมาตรการที่เน้นอุตสาหกรรมอาหารเป็น
จุดเริ่มต้น  เพราะฮาลาลเป็นยิ่งกว่าอาหาร แต่เป็นศรัทธาและวิถีชีวิต  ได้แก่ มาตรการขับเคลื่อน Soft Power       
สู่การยกระดับอาหารฮาลาลท้องถิ่นภาคใต้ของไทย และอาหารฮาลาลไทยต้นตำรับ โดยสนับสนุนให้เป็นอาหาร
แนะนำที ่เสิร์ฟบนเครื ่องบินเพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์  มาตรการเชื ่อมโยงอุตสาหกรรมท่องเที ่ยวฮาลาล             
ที ่ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที ่ยวมุสลิมกับแหล่งอาหารฮาลาลในพื้นที ่ เช่น ร้านอาหาร โรงแรม           
การขนส่ง  ส่งเสริมอาหารฮาลาลในเทศกาลต่าง ๆ เพื่อสร้างชื่อเสียงให้เป็นที่รู้จัก  มาตรการลดข้อจำกัด และ
ปร ับปร ุงแก ้ไขอ ุปสรรค เกี ่ย วก ับการขอร ับ รองตราส ัญ ล ักษณ ์ฮาลาล  โดยให ้ส ำน ัก งานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเข้ามามีส่วนร่วม เพื่อลดข้อจำกัดเรื่องระยะเวลาในการรับรอง  มาตรการพัฒนาผู้ผลิตฮา
ลาลไทยเพื่อตอบโจทย์ผู ้บริโภคมุสลิมรุ ่นใหม่ โดยมีการสนับสนุนพื้นที ่ในห้างโมเดิร์นเทรด มาตรการสร้าง
เครือข่ายความร่วมมือกับประเทศเป้าหมาย โดยทำ roadshow ในตลาดที่มีศักยภาพ เช่น อาเซียน ตะวันออก



สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ (Thailand Textile Institute: THTI) 

Thailand Textile & Garment Industrial Profile     หน้า 50-62 

‘โอกาสของอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มไทยในตลาดมสุลมิ’ 

กลาง เอเช ียใต ้ มาตรการพัฒนาและจัดทำ Role model ในแต่ละกลุ ่มผล ิตภ ัณฑ์ เพื ่อยกระด ับสถาน
ประกอบการอุตสาหกรรมให้ได้มาตรฐานฮาลาล เพื่อเพิ่มศักยภาพในการส่งออกไปยังประเทศที่มีกำลังซื้อสูง 
ตลอดจนเจรจา MOU เพื่อเปิดตลาดสินค้าฮาลาลใหม่ในต่างประเทศ ได้แก่ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ และตุรเกีย 
เช ่น มาตรการทางด้านภาษี มาตรการการตรวจปล่อยสินค้าให ้ม ีความรวดเร็วมากขึ ้น  และพัฒนานิคม
อุตสาหกรรมฮาลาลของการนิคมอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย (กนอ.) ร่วมกับศูนย์อำนวยการบริหารจังหวัด
ชายแดนภาคใต้ (ศอ.บต.) ในพื้นที ่ภาคใต้ รวมทั ้งยกระดับการพัฒนาสินค้าต้นแบบ เพื่อให้ผู ้ประกอบการ
สามารถนำองค์ความรู้ไปต่อยอดเชิงพาณิชย์ 

                      ทั้งนี้ ในการดำเนินการจะร่วมเป็นเครือข่ายกับมหาวิทยาลัยและสถาบันการศึกษาในพื้นที่ 
เพ่ือยกระดับศักยภาพของอุตสาหกรรมในภูมิภาค โดยจะเริ่มดำเนินการในปีงบประมาณ 2024 

                       นอกจากนี้ ที่ประชุมคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 27 กุมภาพันธ์ 2024 มีมติรับทราบแนวทางการ
ดำเนินงานเพ่ือขับเคลื่อนอุตสาหกรรมฮาลาล เพ่ือส่งเสริมให้ไทยเป็นศูนย์กลางอุตสาหกรรมฮาลาลในภูมิภาค 
ตามที่กระทรวงอุตสาหกรรมเสนอ ทั้งนี้ กระทรวงฯ ได้จัดทำ (ร่าง) แผนปฏิบัติการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลไทย 
ระยะ 5 ปี (2024-2028) เพ่ือเป็นกรอบแนวทางขับเคลื่อนอุตสาหกรรมฮาลาลอย่างเป็นรูปธรรม และเสนอตั้ง
คณะกรรมการอุตสาหกรรมฮาลาลแห่งชาติ (กอฮช.) เพ่ือเป็นกลไกในการขับเคลื่อนการพัฒนาอุตสาหกรรม      
ฮาลาลของไทย ทั้งนี้  จากการที่ไทยมีศักยภาพในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลทั้งด้านสินค้าและบริการ 
(โดยเฉพาะสินค้าอาหาร) ดังนั้น หากไทยมีแผนขับเคลื่อนการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลอย่างบูรณาการและเป็น
ระบบร่วมกันระหว่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จะถือเป็นโอกาสสำคัญในการขยายส่วนแบ่งในตลาดโลกให้สูงขึ้น     
อันจะส่งผลให้เศรษฐกิจของประเทศเติบโตต่อไป อย่างไรก็ตาม ปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮา
ลาลของประเทศในปัจจุบัน คือ ไทยมีหน่วยงานดูแลรับผิดชอบกระจายอยู่ ในกระทรวงต่างๆ ส่งผลให้
ผู้ประกอบการประสบปัญหา   ในการติดต่อหน่วยงานที่รับผิดชอบ  ในแต่ละเรื่อง นอกจากนี้ หน่วยรับรอง
มาตรฐานฮาลาล ไมค่รอบคลุมทั่วถึงทุกพ้ืนที่ ส่งผลต่อการรับรองมาตรฐานฮาลาลที่อาจจะล่าช้า รวมถึงอายุการ 
รับรองมีระยะสั้นและค่าใช้จ่ายสูงเป็นอุปสรรคต่อผู้ประกอบการ 

  ดังนั้น วิสัยทัศน์ของแผนปฏิบัติการฯ คือ การยกระดับอุตสาหกรรมฮาลาลไทยสู่ ASEAN  

Halal Hub ภายในปี 2028 และวัตถุประสงค์ คือ เพื่อสร้างการรับรู้และยอมรับผลิตภัณฑ์ฮาลาลของไทย ผ่านการ
เชื่อมโยงภาคการท่องเที่ยวและภาคบริการ และขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก สร้างงาน สร้างอาชีพ 
กระจายรายได้ และเพ่ือพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตสินค้าฮาลาลของไทย ให้มีคุณภาพและมาตรฐานเป็นที่ยอมรับ 
ผลักดันให้ไทยเป็นศูนย์กลางการผลิตอุตสาหกรรมฮาลาลในภูมิภาคอาเซียน รวมทั้งพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการฮา
ลาลที่มีอัตลักษณ์ความเป็นไทย โดยในระยะแรก ผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาลเป้าหมายที่ถูกต้องตามบทบัญญัติ
ศาสนาอิสลาม คือ อาหารฮาลาล โกโก้ฮาลาล แฟชั่นฮาลาล ยา สมุนไพร เครื่องสำอางฮาลาล และบริการและ
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ท่องเที่ยวฮาลาล สำหรับมาตรการภายใต้แผนปฏิบัติการฯ ประกอบด้วย การส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศและ
สร้างความเข้มแข็งของห่วงโซ่อุปทานการผลิตฮาลาลไทย (Demand) โดยการสร้างการรับรู้และประชาสัมพันธ์
ศักยภาพสินค้าและบริการฮาลาลไทย และการขยายตลาดสินค้าและบริการฮาลาลไทยในประเทศและต่างประเทศ 
การพัฒนาการผลิตและมาตรฐานอุตสาหกรรมฮาลาลไทย (Supply) โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ฮาลาลไทยต้นแบบ 
และการยกระดับผู้ประกอบการอุตสาหกรรมฮาลาลไทยเพ่ือการส่งออก  และมาตรการยกระดับปัจจัยแวดล้อม
อุตสาหกรรมฮาลาลไทย ประกอบด้วย 5 มาตรการย่อย กล่าวคือ การจัดตั้งศูนย์อุตสาหกรรมฮาลาลไทย การ
จัดทำระบบข้อมูลสารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมฮาลาล การพัฒนาห้องปฏิบัติการทดสอบผลิตภัณฑ์ฮาลาล การ
พัฒนานิคมอุตสาหกรรมฮาลาลในพ้ืนที่ภาคใต้ และการพัฒนาฝีมือแรงงานและบุคลากรฮาลาล โดยแผนปฏิบัติการ
ฯ มีระยะเวลา 5 ปี คือ ปีงบประมาณ 2024-2028 ซึ่งคาดว่าจะพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตสินค้าฮาลาลของไทย
ให้มีคุณภาพและมาตรฐานเป็นที่ยอมรับ ช่วยเพ่ิม GDP ภาคอุตสาหกรรมได้กว่า 1.2% หรือ 55,000 ล้านบาท 
ภายใน 5 ปี และแรงงานในภาคอุตสาหกรรมเพ่ิมขึ้น จำนวน 100,000 คนต่อปี ต่อเนื่องจนถึงปี 2028 

                      สำหรับในการใช้นโยบาย Soft Power ในอุตสาหกรรมสิ่งทอและแฟชั่นของไทย ซึ่งสามารถต่อ
ยอดเป็นสิ่งทอและแฟชั่นฮาลาลนั้น เป็นที่ยอมรับว่า ต้องมีมิติด้านการพัฒนาคนสำหรับภาคอุตสาหกรรมแฟชั่นใน
ประเทศ ซึ่งในแต่ละภาคส่วน คือ ภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคการศึกษา มีแนวทางดำเนินการตามนโยบาย           
Soft Power ดังนี้ :   

       กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม เน้นการพัฒนานโยบายด้านการส่งเสริมอุตสาหกรรมสิ่งทอและแฟชั่น 
เน้นการตอบสนองปัญหาและความต้องการของผู้บริโภค เช่น ผิวสัมผัสของเนื้อผ้า รูปแบบ และชุดแต่งกายของ
ข้าราชการ ซึ่งจะต้องสอดคล้องกับสถานการณ์ในปัจจุบัน มีการออกแบบให้ทันสมัย ดึงจุดเด่นหรือเอกลักษณ์ของ
ไทย และต้องสามารถต่อยอดได้เร็ว เน้นการนำไปใช้งาน หรือเน้น Functional design มากข้ึนกรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ เน้นการส่งเสริมนโยบาย 5F Soft Power โดยนำเสนอเสน่ห์ของ วัฒนธรรม 5F ประกอบด้วย  
F-Food อาหาร F-Film ภาพยนตร์และวีดิทัศน์ F-Fashion การออกแบบแฟชั่นไทย F-Fighting ศิลปะการ
ป้องกันตัวแบบไทย และ F-Festival เทศกาลประเพณี ไทย ซึ่ง Fashion จัดอยู่ในหนึ่งของนโยบาย Soft Power 
โดยไม่ได้เน้นเรื่องของผ้าไทยอย่างเดียว แต่เน้นตลาดแฟชั่น อีกทั้งเน้นตลาดนำการผลิต ซึ่งกรมฯ เห็นว่า เป็น
วิธีการที่มีประสิทธิผลมากกว่าการเน้นการผลิตที่ไม่ตอบโจทย์ตลาด ดังนั้น จึงเน้นการสร้างตลาดทั้งในและนอก
ประเทศ เช่น การจัดงานแสดงสินค้า การสร้าง Soft Power ในลักษณะการนำเสนอสินค้าที่มีเรื่องราว สะท้อน
ประวัติศาสตร์ความเป็นมาของไทย ตัวอย่างที่เห็นได้ชัดและประสบความสำเร็จ ได้แก่ การส่งเสริมการท่องเที่ยว
สายม ูสำหรับคนที่มีความเชื่อในด้านดังกล่าว 

                       สถาบันส่งเสริมศิลปหัตถกรรมไทย (องค์การมหาชน) หรือ SACIT เน้นส่งเสริมการพัฒนา
บุคลากร และเน้นการสร้างสรรค์ผลงานที่มีลักษณะเป็น craftsmanship ให้มากขึ้น ประกอบกับดำเนินการสื่อสาร 
และประชาสัมพันธ์ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับศิลปะหัตกรรมไทย เข่น การรณรงค์การใช้ผ้าไทย หรือหัตถกรรม
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ไทย ปลูกฝังให้กลุ่มเยาวชนไทยคนรุ่นใหม่มีความตระหนักรู้ด้านคุณค่าของสินค้าไทย ผ้าไทย และหัตถกรรมไทย
มากขึ้น โดยการเผยแพร่ให้เห็นถึงกระบวนการการผลิตผ้าไทย และมีการก่อตั้งกลุ่มคนรักผ้าไทย 

                      สถาบันการศึกษาเห็นถึงความจำเป็นในการพัฒนาคน เพราะอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
จำเป็นต้องอาศัยคนในการสร้างสรรค์ผลงาน ดังนั้น สิ่งที่สถาบันการศึกษาเน้น คือ การสร้างและยกระดับนัก
ออกแบบหรือผู้ประกอบอาชีพสร้างสรรค์ต่างๆ โดยเห็นว่า ภาครัฐควรสนับสนุนการสร้าง Ecosystem ที่เอ้ือต่อ
การพัฒนาบุคลากร เช่น การสร้าง Maker Space หรือ Lab หรือ Testing center เพ่ือสร้างให้เกิดนวัตกรรมและ
องค์ความรู้ ในการสร้างสรรค์ผลงาน และการสร้างพ้ืนที่ตรงกลางในการสร้างนวัตกรรม เช่น Innovation Hub 
หรือการผนวกนำเทคโนโลยีสารสนเทศและข้อมูลมาใช้ในการสร้างผลงานด้านแฟชั่น ก็จะทำให้การพัฒนาคน  มี
ความชัดเจนและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ สถาบันการศึกษายังเน้นการทำงานร่วมกับชุมชน เพ่ือ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ และสร้างให้เกิดการพัฒนาแบบก้าวกระโดด และมีผลงานที่ร่วมสมัยมากขึ้น สิ่งที่ยังขาดและ
ต้องการให้ภาคส่วนอ่ืนๆ ช่วยเหลือ คือ การสร้างทักษะการเป็นผู้ประกอบการ (Entrepreneurship) เนื่องจาก
เป็นแนวคิดในการสร้างมูลค่าเพ่ือตอบโจทย์ผู้บริโภคและการสร้างการเติบโตอย่างยั่งยืนในอุตสาหกรรม 

                       สำหรับมุมมองของนักออกแบบ ความคิดเห็นต่อนโยบาย Soft Power เป็นไปอย่างหลากหลาย 
เช่น นโยบาย Soft Power ต้องมีความชัดเจนเกี่ยวกับความหมายของ Thai Soft Power และต้องเข้าใจความ
ต้องการของตลาดและการระบุผู้บริโภค รวมทั้งการดึงศักยภาพเพ่ือตอบโจทย์ความต้องการดังกล่าว เพ่ือให้เกิด         
Core Value หรือ Competitiveness ความสำเร็จจะต้องสร้างให้เกิด Demand ในสินค้าแฟชั่นของไทย อีกทั้ง
ต้องสร้างอัตลักษณ์และภาพลักษณ์ที่ดีของวัฒนธรรมไทย และต้องอาศัยการวิเคราะห์และการสร้างคุณค่าหลาย
ประการ เพราะเป็นที่น่าสังเกตว่า การสร้าง Brand หรือ สินค้า Made in Thailand ยังไม่ประสบความสำเร็จ
เท่าที่ควรในตลาดโลก ดังนั้น จึงควรต้องพิจารณาว่า Brand ของไทย มีความสามารถหรือช่องทางใดที่สามารถเข้า
ไปแข่งขันได้ ทั้งยังต้องติดตามแนวโน้มของโลกและการเปลี่ยนแปลงแนวคิดของคนรุ่นใหม่ เช่น การเน้นการ
บริโภคสินค้าอย่างยั่งยืนที่ตอบโจทย์ภาวะโลกร้อน การไม่ดำเนินนโยบาย Fast Fashion เพราะไม่ตอบโจทย์
อนาคตอีกต่อไป การเน้นการสร้างนวัตกรรมที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม หรือการเน้น Innovation ที่ เนื้อผ้า        
ตอบโจทย์ Carbon trading หรือ Zero Waste ซึ่งเป็นสิ่งสำคัญท่ีอุตสาหกรรมแฟชั่นควรให้ความสนใจ  

                       การสื่อสารภาพลักษณ์และอัตลักษณ์ก็มีความสำคัญ ยกตัวอย่างของ Soft Power เกาหลีที่
ประสบความสำเร็จ เช่น ซีรีย์เรื่อง แดจังกึม ที่เน้นการถ่ายทอดวัฒนธรรมการปรุงอาหารสอดแทรกกับวัฒนธรรม
เกาหลี หรือภาพยนตร์์เรื่อง Lost in Thailand ที่ช่วยทำให้อุตสาหกรรมอาหารของไทยเติบโตได้ไกล แต่
อุตสาหกรรมสิ่งทอและแฟชั่นของไทยยังขาดการสร้างอัตลักษณ์ในลักษณะเดียวกับอาหาร นอกจากนี้ ความสำเร็จ
ของ Soft Power คือ ต้องสามารถขายได้ในวงกว้าง ซึ่งอาจต้องอาศัยศิลปิน หรืออินฟลูเอนเซอร์ ที่มีชื่อเสียงมาก
พอ  
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                       ภาคเอกชนไทยส่วนใหญ่นั้น มีความพร้อมและความชำนาญในด้านการผลิต และการใช้
เทคโนโลยีและนวัตกรรมด้านการผลิต อย่างไรก็ดี ยังพบว่า การแสวงหาวัตถุดิบที่มีความเป็นไทยและความ
หลากหลายยังมีข้อจำกัด ประกอบกับวัตถุดิบในการผลิตผ้าของไทยยังไม่ตอบโจทย์ผู้บริโภค และมีต้นทุนสูง เช่น 
ผ้าไหม นอกจากนี้ ยังพบจุดอ่อนสำคัญของภาคเอกชน คือ ด้านการตลาดหรือการขายที่ยังไม่สามารถสื่อ
เอกลักษณ์ของสินค้าที่ผลิตและวัฒนธรรมไทย ไปยังผู้บริโภคทั่วโลกได้้  อีกทั้งภาคเอกชนยังต้องการความชัดเจน
ทางด้านมาตรการส่งเสริมจากภาครัฐ การส่งเสริมธุรกิจ การ Integration หรือ การรวมตัวของภาคเอกชน ภาครัฐ 
สถาบันการศึกษา การทำ Cross Industry การสื่อสารและการสร้าง Brand ภาพลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรมไทย 
และการสร้างเครือข่าย   

                       หลังการแพร่ระบาดของโควิด-19 ผู้ประกอบการต้องมีการปรับตัวเพ่ือรองรับการแข่งขันยุค 
Post Covid และการปรับตัวเพ่ือสร้าง Soft Skill ให้เป็น Soft Power ระดับประเทศ การสนับสนุนและส่งเสริม
ผู้ประกอบการ จึงเป็นสิ่งจำเป็นเร่งด่วนที่ต้องดำเนินการ เพ่ือให้ผู้ประกอบการเกิดความสามารถในการแข่งขัน 
และเป็นการเตรียมความพร้อมในการเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทต่อเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น ให้กับกลุ่ม
ผู้ประกอบการสิ่งทอและเครื่องแต่งกายมุสลิม โดยเน้นการทำผลิตภัณฑ์ในรูปแบบ Ready to Wear รวมถึงรองรับ
การออกแบบและผลิตสินค้าตามความต้องการของลูกค้าที่อยู่ในประเทศและกลุ่มนักท่องเที่ยว ทั้งที่เป็นชาวมุสลิม
และไม่ใช่มุสลิม ที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศ เป็นต้น  

ส่วน 4 ปัจจัยแวดล้อม ปัญหาอุปสรรค และข้อเสนอแนะ         

                      ดังนั้น เพ่ือโอกาสความสำเร็จของอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มไทยในตลาดมุสลิม จึงควร

ดำเนินการและปรับตัว ดังนี้: 

1. การกำหนดนโยบาย 

อุตสาหกรรมฮาลาล รวมทั้งสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มฮาลาล มีบทบาทสำคัญในการเติบโตทาง 
เศรษฐกิจก่อให้เกิดการจ้างงานและความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นของประชาชน อีกท้ังยังก่อให้เกิดการเติบโตทางเศรษฐกิจสี
เขียวที่ยั่งยืน และการบรรลุเป้าหมาย SDGs อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมฮาลาลยังมีส่วนแบ่งเพียงเล็กน้อยใน
เศรษฐกิจโลก แต่จากจำนวนประชากรมุสลิมหนุ่มสาวที่เพ่ิมขึ้น ระดับรายได้ที่สูงขึ้น และการนำระบบดิจิทัลไปใช้
อย่างรวดเร็ว รวมทั้งความสนใจที่เพ่ิมขึ้นของแบรนด์ต่างๆ ของโลก ทำให้อุตสาหกรรมฮาลาลมีศักยภาพในการ
เติบโตมากในอนาคต จึงจำเป็นที่รัฐบาลต้องกำหนดนโยบายที่จะกำจัดอุปสรรคต่างๆ ในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮา
ลาล ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายไม่ควรจำกัดอยู่เฉพาะระดับชาติ แต่ควรเชื่อมโยงกับระดับภูมิภาคและนานาชาติ 
เช่น การจัดทำมาตรฐานฮาลาลให้สอดคล้องกันประเทศต่างๆ การศึกษาสถานะของอุตสาหกรรมฮาลาล และการ
ปรับปรุงข้อมูลและสถิติเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาลให้ทันสมัย ซึ่งการกำหนดนโยบาย กลยุทธ์ และ
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โครงการ ควรสอดคล้องกับงานวิจัยที่ประกอบด้วยหลักฐานและข้อเท็จจริง รวมทั้งระบุความท้าทายและศักยภาพ
ของอุตสาหกรรมฮาลาล 

                      การพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลควรจัดอยู่ในวาระ (agenda) ของชาติ จึงควรเป็นส่วนหนึ่งที่  
บูรณาการเข้ากับแผนพัฒนาประเทศ และควรกำหนดนโยบาย กลยุทธ์ หรือแผนที่นำทาง เพ่ือเสริมสร้างสมรรถนะ 
เพ่ิมขีดความสามารถในการผลิต และส่งเสริมความยั่งยืน เช่น จัดทำมาตรฐานฮาลาลแห่งชาติ และจัดตั้งหน่วยงาน
รับรองมาตรฐานฮาลาล ที่มีงบประมาณ บุคลากร และอุปกรณ์เทคนิคที่จำเป็น และต้องมีการประสานงานที่มี
ประสิทธิภาพระหว่างหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง และการมีส่วนร่วมของผู้ที่เกี่ยวข้องทุกฝ่าย เช่น หน่วยงานที่
รับผิดชอบด้านกิจการศาสนาและมาตรฐาน ควรเป็นส่วนหนึ่งของคณะกรรมการประสานงานระดับชาติ เพ่ือ
พัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล และยังควรต้องรวมหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น ด้านพาณิชย์ ท่องเที่ยว และสาธารณสุข
อีกด้วย   

                      นอกจากนี้ ควรศึกษาเรียนรู้แนวปฏิบัติที่เป็นเลิศและประสบการณ์จากประเทศอ่ืนๆ ควรจัดทำ
โครงการและรณรงค์ในสื่อต่างๆ ทั้งทางรายการโทรทัศน์ แผ่นพับ โพสเตอร์ เป็นต้น เพ่ือส่งเสริมความสำคัญและ
ความหลากหลายของตลาดฮาลาล ควรแสวงหาพันธมิตรในสาขาที่เกี่ยวข้อง เช่น การท่องเที่ยว ในการเชื่อมการ
ผลิต หรือโลจิสติกส์ เพ่ือให้มีเครือข่ายห่วงโซ่อุปทานที่มีประสิทธิภาพ อีกทั้งควรกระชับความร่วมมือระหว่าง
ภาครัฐและเอกชน  เพ่ือกำหนดนโยบาย กลยุทธ์ ข้อบังคับ และเขตเศรษฐกิจพิเศษเกี่ยวกับฮาลาล รวมทั้งสิทธิ
ประโยชน์ต่างๆ  

                       ในช่วงหลายทศวรรษที่ผ่านมาที่อุตสาหกรรมฮาลาลเติบโตอย่างรวดเร็ว ผู้เล่นหน้าใหม่ก็เข้า

และออกอุตสาหกรรมดังกล่าวอย่างรวดเร็วเช่นกัน ซึ่งอาจเกิดจากความไม่สอดคล้องระหว่างอุปสงค์และอุปทาน     

จากการขาดการวางแผนรวมทั้งการวางแผนการส่งออก ข้อมูลที่จำกัด รวมทั้งข้อกำหนดของการค้าระหว่าง

ประเทศ อีกทั้งโลจิสติกส์ในส่วนของการบรรจุและขนส่งสินค้า และจำนวนซัพพลายเออร์ในประเทศที่มีอยู่อย่าง

จำกัด ก่อให้เกิดปัญหาการเข้าถึงผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาล รวมทั้งความคาดหวังในอนาคตที่เปลี่ยนแปลง   

อย่างรวดเร็ว นอกจากนี้ ในบางสาขา อุปทานที่มากเกินไป ก็ก่อให้เกิดความกังวล โดยเฉพาะหากผลิตภัณฑ์      

เน่าเสียง่าย อาจทำให้ต้องเสียเงิน หรืออาจต้องปิดกิจการลง ดังนั้น ผู้กำหนดนโยบายจึงควรพิจารณาสภาพตลาด

และกำหนดนโยบายเพ่ือแก้ปัญหาความไม่สอดคล้องระหว่างอุปสงค์และอุปทาน เช่น การให้สิทธิประโยชน์       

แก่   ซัพพลายเออร์ หรือการอำนวยความสะดวกให้กับการค้าระหว่างประเทศสำหรับผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาล   

เป็นต้น 

2.    การสร้างความตระหนัก                       
                      จากการเป็นหนึ่งในสาขาที่เติบโตเร็วที่สุดในเศรษฐกิจโลก อุตสาหกรรมฮาลาลได้กลายมาเป็น
ตลาดเฉพาะที่สำคัญ ที่มีบทบาทในการเร่งให้เกิดการพัฒนาและการเติบโตทางเศรษฐกิจของหลายประเทศ 
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อย่างไรก็ตาม ยังมีความตระหนักที่จำกัดเกี่ยวกับอุตสาหกรรมฮาลาลในหมู่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่างๆ เช่น ผู้กำหนด
นโยบาย ผู้เชี่ยวชาญด้านเทคนิค นักวิชาการ ผู้ผลิต และผู้บริโภค โดยยังขาดความรู้เกี่ยวกับจิตวิญญาณที่แท้จริง
ของฮาลาล และอคติที่มีอยู่ ซึ่งบางครั้งทำให้ธุรกิจต่างๆ ไม่ประสงค์ที่จะลงทุนในอุตสาหกรรมฮาลาล เช่น การ
ลงทุนในการท่องเที่ยวฮาลาล อาจเสี่ยงต่อการที่ลูกค้าที่ไม่ใช่มุสลิมจะไม่มาพัก แต่ในขณะเดียวกัน ลูกค้าที่ไม่ใช่
มุสลิมก็สนใจในการท่องเที่ยวและบริการฮาลาลมากขึ้นเรื่อยๆ จากสภาพแวดล้อมที่เหมาะกับครอบครัว ดังนั้น   
จึงควรสร้างความตระหนักในเรื่องของความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับฮาลาลในทุกระดับ ตั้งแต่ภาครัฐผู้กำหนด
นโยบาย นักวิชาการ ผู้ประกอบการอุตสาหกรรม ไปจนถึงผู้บริโภค     

  3.        การจัดทำมาตรฐานและการรับรองฮาลาล 

                       ถึงแม้ผู้เชี่ยวชาญจะเห็นพ้องต้องกันเกี่ยวกับข้อกำหนดชารีอะห์ แต่การตีความจะต่างกันในหมู่
ผู้เชี่ยวชาญด้านศาสนาและผู้เชี่ยวชาญอ่ืนๆ การขาดมาตรฐานด้านต่างๆ ก็อาจทำให้ขาดเงินสนับสนุน และ      
กีดขวางความร่วมมือระหว่างประเทศ ซึ่งอาจทำให้เกิดความสับสนและความระแวงในหมู่ผู้บริโภคที่มีต่อ
อุตสาหกรรมฮาลาลว่า ผลิตภัณฑ์มีคุณสมบัติของการเป็นฮาลาลที่แท้จริงหรือไม่ จากขั้นตอนการผลิตที่ซับซ้อน 
และความไม่แน่ใจของส่วนผสมและสารเคมีที่ใช้ในการผลิต ซึ่งสำหรับสาขาอาหารนั้น อาจตรวจสอบได้ง่าย         
โดยการใช้เทคโนโลยีและการทดสอบทางเทคนิคในห้องแลบ แต่ในสาขาอ่ืนๆ เช่น การเงินหรือการท่องเที่ยว           
ไม่สามารถทดสอบในห้องแลบได้ จึงต้องพ่ึงการตรวจสอบภายใน  แต่ก็อาจคลาดเคลื่อน จากความผิดพลาดที่เกิด
จากคน หรือความเห็นของตัวเองเป็นใหญ่ ยกตัวอย่างเช่น ในสาขาการท่องเที่ยว สำหรับบางประเทศ โรงแรม     
ฮาลาลอาจพิจารณาจากการสร้างโรงแรมตามมาตรฐานการท่องเที่ยวฮาลาล การมีร้านอาหารฮาลาล และ        
สิ่งอำนวยความสะดวกที่แยกบุรุษและสตรี ในขณะที่ในบางประเทศ โรงแรมฮาลาลอาจพิจารณาจากการ          
ไม่จำหน่ายแอลกอฮอล์และการจัดหาพรมสำหรับสวดมนต์ในห้อง เป็นต้น 

            เนื่องจากอุตสาหกรรมฮาลาล   ได้กลายมาเป็นส่วนหนึ่งของการค้าและบริการระหว่างประเทศ 
ทั่วโลก แต่ข้อจำกัด คือ มาตรฐานระดับชาติของประเทศหนึ่งอาจไม่เป็นที่ยอมรับในประเทศอ่ืน  หรือฮาลาลไม่ได้
เป็นข้อบังคับในประเทศมุสลิมหลายประเทศและในประเทศอ่ืนๆ ดังนั้น หน่วยงานที่เกี่ยวข้องจึงจำเป็นต้องจัดทำ
มาตรฐานฮาลาลและการให้การรับรองฮาลาล ซึ่งจะทำให้มาตรฐานฮาลาลและข้ันตอนการรับรองฮาลาลก้าวทันเท
รนด์ที่เปลี่ยนแปลง และเป็นที่ยอมรับโดยทั่วไป ไทยจึงควรเร่งพัฒนามาตรฐานฮาลาลให้แข็งแกร่ง เพื่อให้เป็นที่
ยอมรับทั้งจากประเทศมุสลิมและที่ไม่ใช่มุสลิม 

4.       การเก็บข้อมูลและการทำรายงานฮาลาล  

                       การขาดการจัดทำมาตรฐานและการให้การรับรองฮาลาล หรือการปฏิบัติตามมาตรฐานที่มีอยู่
อย่างไม่เข้มงวด จะเกี่ยวโยงไปถึงการเก็บข้อมูลและการทำรายงานฮาลาล ข้อมูลจะจัดทำโดยสถาบันต่างๆ ทั่วโลก 
ซึ่งโดยทั่วไปเป็นองค์กรเอกชนที่แสวงหากำไร และกระจัดกระจายไม่ได้มาตรฐาน ส่วนใหญ่ข้อมูลที่เก็บได้และที่
รายงาน จะอยู่บนพ้ืนฐานของการคาดการณ์และเทคนิคแบบจำลองต่างๆ มากกว่าข้อมูลจริง ปกติ สถาบัน
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ระดับชาติในประเทศสมาชิก OIC หลายประเทศจะเป็นผู้ใช้ข้อมูลและรายงานดังกล่าว แต่การขาดข้อมูลที่เป็น
มาตรฐานและเชื่อถือได้ อาจทำให้ข้อมูลขนาดของเศรษฐกิจทั้งหมดของสาขาฮาลาลต่างๆ หรือบริษัทที่ทำธุรกิจ   
ในสาขาดังกล่าว หรือการคาดการณ์ ขาดความแม่นยำ 

                       โดยปกติ ผู้กำหนดนโยบายในประเทศต้องพ่ึงข้อมูลและรายงานเกี่ยวกับฮาลาล ที่จัดทำโดย
สถาบันที่แสวงหากำไรมากกว่าสำนักงานสถิติแห่งชาติของตน ซึ่งสถาบันดังกล่าวอาจมีความเห็นส่วนตัวจาก
เทคนิคการเก็บและการผลิตข้อมูล ดังนั้น การตัดสินใจของผู้กำหนดนโยบายอาจมีความลำเอียง จึงควรนำข้อมูล
ดังกล่าวไปใช้อย่างระมัดระวัง นอกจากนี้  ข้อมูลดังกล่าวอาจเผยแพร่อย่างไม่สม่ำเสมอ เพราะไม่เพียงแต่ผู้กำหนด
นโยบายเท่านั้น แต่นักลงทุนและสถาบันการเงินในอุตสาหกรรมฮาลาล ก็ต้องใช้ข้อมูลดังกล่าวในการตัดสินใจเรื่อง
การลงทุน ข้อมูลที่ไม่มีคุณภาพอาจนำไปสู่การใช้ทรัพยากรทางการเงินอย่างผิดพลาด ในมุมมองของผู้บริโภค         
ก็เช่นกัน อาจนำไปสู่การออมที่ผิดพลาด นอกจากนี้ ยังนำไปสู่ช่องว่างในระดับชาติและภูมิภาค เช่น ทำให้การ
ติดตามตรวจสอบเป็นไปอย่างไม่มีประสิทธิภาพ  โดยเฉพาะในช่วงวิกฤต ที่จำเป็นต้องมีการกำหนดนโยบายและ
ความช่วยเหลืออย่างเร่งด่วน  ดังนั้น หากข้อมูลที่ ใช้วิ เคราะห์อุตสาหกรรมฮาลาลมีคุณภาพมากเท่าใด            
การตัดสินใจที่จะจัดสรรทรัพยากร การเสริมสร้างสมรรถนะ และการลงทุนในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลก็จะมี
ประสิทธิภาพมากขึ้นเท่านั้น ดังนั้น การพัฒนาข้อมูลที่เป็นมาตรฐานหนึ่งเดียวจึงต้องได้รับการสนับสนุนจากทุก
ฝ่าย โดยอาจขอรับความช่วยเหลือจากองค์กรในระดับภูมิภาคหรือนานาชาติที่มีประสบการณ์ในการเก็บข้อมูล 
เช่น องค์การเพ่ือความร่วมมือและการพัฒนาทางเศรษฐกิจ (Organization  for Economic Cooperation and 
Development หรือ OECD) และสหประชาชาติ  

              5.      การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์  

                       การเติบโตที่รวดเร็วของอุตสาหกรรมฮาลาลไม่สอดคล้องกับอุปทานของทรัพยากรมนุษย์ ที่มี
ทักษะและความรู้ที่จำเป็น การขาดบุคลากรที่มีทักษะและที่มีประสบการณ์ จะเป็นอุปสรรคต่อการเติบโต ในขณะ
ที่การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ จะทำให้อุตสาหกรรมเติบโตอย่างยั่งยืน และก้าวทันเทรนด์โลก โดยเฉพาะเทรนด์
การผลิต และความชอบของผู้บริโภคที่เปลี่ยนไป ดังนั้น จึงควรพัฒนาหลักสูตรการฝึกอบรมที่เกี่ยวข้องกับฮาลาล 
โดยศูนย์หรือสถาบันฝึกอบรมที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งการวิจัยและพัฒนา การคิดค้นนวัตกรรม การนำไปใช้ใน         
เชิงพาณิชย์ หรือการจัดทำโครงการเสริมสร้างสมรรถนะ หรือโครงการบ่มเพาะต่างๆ เพ่ือช่วยเหลือผู้ประกอบการ 
SMEs  

                      การพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลและการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน จะต้องใช้ปัจจัย
หลายประการ เช่น การจัดตั้งสถาบันที่มีการบริหารจัดการที่ดีและมีการดำเนินการที่มีประสิทธิภาพ สามารถ
แข่งขันได้ในตลาดโลก และตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคที่เข้มงวดด้านฮาลาล  ความร่วมมือที่จำกัดใน
หมู่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในอุตสาหกรรมฮาลาลในประเทศต่างๆ เกี่ยวกับการพัฒนาทุนมนุษย์ และการเสริมสร้าง
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ทักษะของบุคลากรในอุตสาหกรรมฮาลาล เป็นหนึ่ งในความกังวลหลัก และเป็นการกีดขวางการพัฒนา
อุตสาหกรรมฮาลาล ดังนั้น การศึกษาและโครงการเสริมสร้างสมรรถนะจึงมีบทบาทที่สำคัญอย่างยิ่งยวดในการ
พัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล การขาดการศึกษา การฝึกอบรม หลักสูตรมาตรฐานด้านฮาลาล และความรู้ที่จำกัด
เกี่ยวกับโอกาสงานในตลาดฮาลาล จะทำให้นักศึกษาไม่สามารถวางแผนอนาคตในส่วนของงานในฮาลาลสาขา
ต่างๆ เนื่องจากบุคลากรที่ได้รับการฝึกอบรมมาอย่างดีในอุตสาหกรรมฮาลาลมีปริมาณจำกัด ดังนั้น ผู้ประกอบการ
หลายรายจึงต้องหันไปจ้างบุคลากรที่ได้รับการศึกษาทั่วไปและที่มีความรู้ด้านฮาลาลอย่างจำกัด รัฐบาลจึงต้อง
กำหนดนโยบายที่จะสร้างความตระหนักเกี่ยวกับฮาลาล และสร้างระบบนิเวศน์ต่างๆ ที่เอ้ือต่อการพัฒนาทุนมนุษย์ 
ในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล   

                   6. การลงทุนและเงินลงทุน 

                       การลงทุนจะดึงดูดนักลงทุนในประเทศ และเสริมภาพลักษณ์ของประเทศสำหรับนักลงทุน
ต่างชาติ อย่างไรก็ตาม กฎระเบียบของการค้าระหว่างประเทศ ยังไม่ได้รับการพัฒนาในหลายประเทศ ทำให้การ
ดำเนินการระหว่างกันต้องเสียเวลาและมีค่าใช้จ่ายสูง จึงควรปรับปรุงขั้นตอนพิธีการทางศุลกากร  และในการ
ส่งเสริมการลงทุน ควรให้สิทธิประโยชน์แก่ผู้ผลิตฮาลาล ที่ปฏิบัติตามข้อกำหนดชารีอะห์  

                       การขาดเงินทุน ก็เป็นอีกหนึ่งความท้าทาย จากค่าใช้จ่ายที่สูงในขั้นตอนการขอมาตรฐานและ

ใบรับรองฮาลาล รวมทั้งค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ เช่น การฝึกอบรมพนักงาน หรือการเปลี่ยนแปลงสิ่งอำนวยความสะดวก

เพ่ือส่งมอบผลิตภัณฑ์และบริการที่สอดคล้องกับมาตรฐานฮาลาล ดังนั้น ภาครัฐจึงควรจัดทำแนวทาง ข้อบังคับ 

และจัดตั้งหน่วยงานที่รับผิดชอบ ในการดำเนินการตามข้อบังคับดังกล่าว โดยควรมีความร่วมมือระหว่างผู้ที่

เกี่ยวข้องต่างๆ เช่น นักวิชาการอิสลาม ผู้เชี่ยวชาญด้านเทคนิค ผู้ที่อยู่ในตลาด และการลงทุนในโครงสร้างพ้ืนฐาน 

เช่น ถนน สาธารณูปโภค การขนส่ง เป็นต้น 

                    7. การผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
     จากการแข่งขันที่รุนแรงมากข้ึน จึงควรพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการใหม่ๆ เช่น ผู้ประกอบการ 

ควรแสวงหาโอกาสจากผลิตภัณฑ์ที่ยังมีการดึงศักยภาพออกมาไม่เต็มที่ เช่น เสื้อกีฬาที่นำไปสวมใส่แบบสบาย  
หรือเสื้อผ้าสำหรับคนรูปร่างอ้วน เป็นต้น เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของลูกค้า และควรศึกษาแฟชั่นสมัยใหม่     
ที่ไม่เหมือนใคร โดยผสมผสานการออกแบบดั้งเดิมเข้ากับการออกแบบสมัยใหม่ เพ่ือให้ต่างกับแบรนด ์ทั่วไป และ
สร้างอัตลักษณ์แบรนด์ใหม่ รวมทั้งลงทุนในนวัตกรรมในห่วงโซ่อุปทาน เช่น การผลิตตามความต้องการ หรือการใช้
ปัญญาประดิษฐ์ ซึ่งจะช่วยให้สามารถผลิตได้อย่างมีประสิทธิภาพ ลดของเสีย สามารถระบุเทรนด์แฟชั่น และ
สามารถปรับตัวให้เข้ากับเทรนด์และเทคโนโลยีแฟชั่นที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ผ่านทางการทำ benchmarking 
และความร่วมมือกับผู้เล่นรายอ่ืนๆ โดยเฉพาะแบรนด์ที่เป็นที่นิยมทั่วไป เช่น แบรนด์ modest fashion อาจให้
ความรู้เกี่ยวกับลูกค้า modest fashion และความต้องการเฉพาะ ในขณะที่แบรนด์ที่เป็นที่นิยมทั่วไป จะได้
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ประโยชน์จากข้อมูลและความต้องการเฉพาะดังกล่าวจากแบรนด์ modest fashion  นอกจากนี้ ควรศึกษาโอกาส
ใหม่ๆ ในการส่งออกสินค้าฮาลาล ให้ความสำคัญกับสินค้าเครื่องแต่งกายที่มีคุณภาพมากกว่าราคา และควร
หลีกเลี่ยงการแข่งขันในตลาดระดับกลางถึงระดับล่าง เนื่องจากมีผู้เล่นที่ได้เปรียบจากการใช้เทคโนโลยีการผลิต
เป็นปริมาณมาก ซึ่งมีความได้เปรียบต่อขนาดอยู่แล้ว ทั้งในอินโดนีเซียและจีน ซึ่งส่งผลให้ผลิตเสื้อผ้ามุสลิมขายได้
ในราคาถูก อีกทั้งผู้ประกอบการควรศึกษาเพ ื่อให้มีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับตลาดมุสลิม ทั้งรูปแบบและ
พฤติกรรม  เป็นต้น  

                 8. การใช้ระบบดิจิทัล 

                    ผู้ประกอบการแฟชั่นควรใช้ระบบดิจิทัลที่มีประสิทธิภาพ ที่ครอบคลุมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์หรือ

สื่อโซเชียล เพ่ือเพ่ิมการเข้าถึงลูกค้า การค้าขายออนไลน์นั้น จะมีความคุ้มค่าทางเศรษฐกิจสำหรับธุรกิจแฟชั่นซึ่ง

ส่วนใหญ่เป็น SMEs  โดยควรจัดทำแพลทฟอร์มออนไลน์ เพื่อขยายฐานลูกค้า และสร้างความจงรักภักดีของลูกค้า 

ทั้งยังช่วยให้ธุรกิจเก็บข้อมูลเพ่ือวิเคราะห์เทรนด์การซื้อและความชอบของลูกค้าอีกด้วย สำหรับแบรนด์ที่มีช่องการ

ขายหลายช่องทางอยู่แล้ว ทุกช่องทางควรเชื่อมโยงถึงกัน ผ่านทางข้อมูลที่เก็บจากลูกค้าในจุดต่างๆ ซึ่งจะนำไปสู่

ยอดขายที่เพ่ิมขึ้น เป้าหมายของการค้าปลีกหลายช่องทางก็เพ่ือทำให้การซื้อของลูกค้าเป็นไปอย่างง่ายที่สุด  ซึ่งใน

การใช้เทคโนโลยีดิจิทัล จะทำให้ผู้ประกอบการสามารถให้ข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งที่มา คาร์บอนฟุตพริ้นท์ และข้อมูล

ที่เกี่ยวกับความยั่งยืนอ่ืนๆ ให้กับกลุ่มลูกค้าที่ตระหนักเรื่องสิ่งแวดล้อมมากยิ่งขึ้นได้ด้วย ยกตัวอย่างเช่น ความ

ต้องการแฟชั่นมุสลิมมีเพ่ิมขึ้นในอิหร่าน ตุรเกียและซาอุดิอาระเบีย จากการที่ประเทศเหล่านี้ใช้จ่ายเงินเป็นจำนวน

มากไปกับเสื้อผ้าและรองเท้า ไทยจึงอาจเข้าถึงประเทศต่างๆ เหล่านี้ได้ ผ่านทางระบบดิจิทัล นอกจากนี้ ควรสร้าง

ความตระหนักเกี่ยวกับโอกาสของอุตสาหกรรมฮาลาล โดยการใช้สื่อโซเชียล อินฟลูเอนเซอร์ และนักวิชาการที่

ได้รับความนับถือ หรือนักกีฬาที่มีชื่อเสียง เป็นต้น 

                  9. การแสวงหาพันธมิตร  

                     ฮาลาลเป็นกุญแจดอกสำคัญที่ทำให้ผู้ประกอบการไทย สามารถขยายฐานลูกค้า และเข้าถึงกลุ่ม
ผู้บริโภคชาวมุสลิมได้เป็นอย่างดี การรวมตัวเป็นประชาคมอาเซียนและการเปิดเขตการค้าเสรี จะช่วยส่งเสริม
ศักยภาพการแข่งขันของสินค้าไทยในตลาดอาเซียน เช่น ต้นทุนทางภาษีและการขนส่งลดลง ซึ่งเมื่อพิจารณาปัจจัย
ทางภูมิศาสตร์แล้ว มาเลเซียเป็นประเทศมุสลิมที่อยู่ใกล้ไทยมากที่สุด และเป็นศูนย์กลางการส่งออกสินค้าฮาลาล
ไปยังประเทศ OIC ที่มีสมาชิกจาก 57 ประเทศมุสลิมทั่วโลก จึงเป็นโอกาสทางธุรกิจของผู้ประกอบการไทยที่จะ
ขยายตลาดสินค้าฮาลาลในมาเลเซียและกลุ่มประเทศมุสลิมในอาเซียน เพ่ือเข้าถึงตลาดทั่วโลก เพราะถึงแม้ว่าไทย
จะเป็นคู่แข่งสำคัญของมาเลเซียในด้านสินค้าและบริการฮาลาล แต่ในทางกลับกัน มาเลเซียก็ยังมีความจำเป็นใน
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การนำเข้าวัตถุดิบจากไทย ผู้ประกอบการไทยที่มีศักยภาพ สามารถสร้างความร่วมมือในการเป็นซัพพลายเออร์
ส่งออกวัตถุดิบ เช่น ในอุตสาหกรรมสิ่งทอ ให้กับผู้ผลิตมาเลเซียได้อีกทางหนึ่ง 

                     นอกจากนี้ ควรจัดให้มีเวทีในการแลกเปลี่ยนความรู้ ทักษะ และประสบการณ์ รวมทั้งแนวทาง
ปฏิบัติที่เป็นเลิศ และการระดมความคิดเห็นเกี่ยวกับนโยบายและกลยุทธ์ในอนาคต เช่น การประชุม สัมมนา และ
การประชุมเชิงปฏิบัติการ เป็นต้น  งานแสดงสินค้า และงานเทศกาลต่างๆ ก็เป็นสิ่งสำคัญที่จะสร้างความตระหนัก
ในหมู่ผู้บริโภคและนักลงทุน รวมทั้งการสร้างแบรนด์ และทำการตลาด อีกทั้งสิ่งทอและเครื่องแต่งกายก็สามารถ
เชื่อมโยงกับสาขาไลฟ์สไตล์อิสลามอ่ืนๆ เช่น การท่องเที่ยว สันทนาการ สื่อ จากการที่มีจำนวนนักท่องเที่ยวมุสลิม
มากขึ้น โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวหนุ่มสาว 

                10. ห่วงโซ่อุปทาน 

                      โลจิสติกส์ฮาลาลเกี่ยวข้องกับขั้นตอนของการจัดซื้อจัดหา การเก็บสินค้า การขนส่ง และการ

ดำเนินการของสินค้าทั้งที่ใช่และไม่ใช่อาหาร ที่สอดคล้องกับหลักการและกฎหมายชารีอะห์ ในส่วนของโลจิสติกส์

ฮาลาล บริษัทที่จัดหาผลิตภัณฑ์ฮาลาลจะต้องจัดหาตู้พิเศษเพ่ือขนส่งผลิตภัณฑ์ไปให้ลูกค้า เพ่ือเป็นหลักประกันว่า 

ผลิตภัณฑ์มีความปลอดภัยและเป็นไปตามมาตรฐานฮาลาล ดังนั้น โลจิสติกส์ฮาลาลจึงมีบทบาทสำคัญในการ

ปกป้องมาตรฐานฮาลาลตลอดห่วงโซ่อุปทาน จึงต้องมีการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานฮาลาลที่มีประสิทธิภาพ  

                11. โครงสร้างพื้นฐานฮาลาล 

                      เช่นเดียวกับอุตสาหกรรมอ่ืนๆ อุตสาหกรรมฮาลาลจะเกี่ยวโยงกับสาขาต้นน้ำและปลายน้ำ
มากมาย เช่น ซัพพลายเออร์ และผู้จัดจำหน่าย ดังนั้น ในการดึงศักยภาพให้ออกมามากที่สุด จะต้องจัดหา
โครงสร้างพ้ืนฐานที่มีคุณภาพ เช่น น้ำ ไฟฟ้า การสื่อสารและการขนส่ง ให้ผู้ผลิต ผู้จัดหาธุรกิจโลจิสติกส์ ผู้ค้าปลีก 
และผู้บริโภค สามารถเข้าถึงได้ ซึ่งเห็นได้จากความเหลื่อมล้ำระหว่างเมืองและชนบท และการแข่งขันที่รุนแรงขึ้น
ทั่วโลก จึงควรทบทวนคุณภาพของโครงสร้างพ้ืนฐาน เพ่ือระบุจุดอ่อนและช่องว่างที่กีดขวางการพัฒนา
อุตสาหกรรมฮาลาล 

              12. การจัดงานแฟชั่น 

                    ควรส่งเสริมให้อุตสาหกรรมแฟชั่นในประเทศ ได้ไปมีส่วนร่วมในงานสัปดาห์แฟชั่นที่มีชื่อเสียง เช่น 
New York Fashion Week, Paris Fashion Week และ London Fashion Week  เพราะจะได้ทราบเทรนด์
ต่างๆ และหากเข้าสู่ตลาดใหม่ จะได้ทราบความต้องการของตลาด และสามารถกำหนดกลยุทธ์ที่มีประสิทธิภาพ
ให้กับแบรนด์ของตน 
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                    นอกจากนี้ ในส่วนของการพัฒนาสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มฮาลาลที่เชื่อมโยงกับ Soft Power       

มีข้อเสนอแนะ ดังนี้: 

1. กำหนดยุทธศาสตร์กลางในการขับเคลื่อนประเทศ และมีเป้าหมายหรือวิสัยทัศน์ในการขับเคลื่อน 
ระดับโลกท่ีชัดเจน โดยดึงทุกภาคส่วนเข้ามาเก่ียวข้อง  

2. มุ่งเน้นการพัฒนาคนเป็นอันดับแรก โดยเน้นการส่งเสริมการพัฒนาบุคลากรและการสร้างระบบ 
นิเวศน์ที่ เอ้ือต่อการพัฒนาบุคลากร เช่น การปรับปรุงหลักสูตรการฝึกอบรม และหลักสูตรการสอนใน
สถาบันการศึกษาต่างๆ  

3. สร้างทักษะผู้ประกอบการ เช่น การสร้าง craftmanship และการมีความคิดสร้างสรรค์ 
4. ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภค โดยการสร้างมูลค่าเพ่ิมที่ตอบโจทย์ผู้บริโภค  

5. เสริมสร้างความพร้อมและความชำนาญในด้านการผลิต และการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมด้าน 
การผลิตรวมทั้งการให้คุณค่าของทรัพย์สินทางปัญญา เพ่ือแปลงทรัพย์สินทางปัญญาให้เป็นมูลค่าเพ่ิมได้เร็ว 

6. เน้นการตลาดนำการผลิต โดยการสร้างอุปสงค์ด้านสินค้าแฟชั่นไทย   
7. สร้างตลาดทั้งในและต่างประเทศ โดยต้องทราบความต้องการของตลาดและโอกาสการแข่งขันใน 

ตลาดโลก  
8. สร้างการเติบโตอย่างยั่งยืน   
9. สื่อสารภาพลักษณ์และอัตลักษณ์ เช่น การใช้บุคคลที่มีชื่อเสียงและมีอิทธิพล เช่น ศิลปิน หรืออินฟลู 

เอนเซอร์ 
10. เปิดโอกาสให้คนรุ่นใหม่มีส่วนร่วมในการแลกเปลี่ยนมุมมองและแนวคิดในการบริโภคในอนาคตให้ 

มากขึ้น 
----------------------------------------------------------- 

จัดทำโดย 
ศูนย์ข้อมูลและดิจิทัลอุตสาหกรรม 
สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ 

(เมษายน 2567) 
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อ้างอิงที่มา  
 

ที่มา: ข้อมูลปฐมภูมิ 
1. การสนทนาแบบกลุ่ม Focus Group เรื่อง “พัฒนาคน เปลี่ยนโฉมอุตสาหกรรมแฟชั่น ด้วยนโยบาย Soft 

Power” ครั้งที่ 1/2566 จัดโดยสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ เมื่อวันที่ 28 พฤศจิกายน 2566 
ที่มา: ข้อมูลทุติยภูมิ 

1. What Is the Halal Standard in Textiles and Clothing? - Halal In Japan?  

2. The Principles of “Halal” Standard in Textile and Clothes (halalworldinstitute.org)  

3. https://sgechem.com/articles/สัญญลักษณ-์ฮาลาล-คืออะไร/  

4. https://smartinnovatives.com/2022/11/11/halal/ 

5. https://www.gil.go.th/content/20711/ทำความรู้จักกับ Halal มาตรฐานการผลิตระดับโลก  

6. https://salika.com/2021/04/12/5-halal-products-thailand-go-world-muslim-market/ 

7. https://www.mtoday.co.th/21081 

8. https://www.ditp.go.th/157140 

9. The Global Halal Industry: An Overview 

10. https://www.asiahalaldirectory.com/articles/industry-articles/growing-the-muslim-

economy-in-2021-and-beyond 

11. (PDF) GLOBAL HALAL INDUSTRY: REALITIES AND OPPORTUNITIES (researchgate.net)  

12. https://www.thaigov.go.th/news/contents/details/74414 

13. https://www.glamourmagazine.co.uk/article/modest-fashion 

14. https://www.statista.com/topics/11391/halal-industry-in-indonesia/#topicOverview 

15. https://www.ycpsolidiance.com/article/overview-halal-market-malaysia 

16. https://www.arabnews.com/node/2338431/business-economy 

17. Halal Industry in OIC Member Countries: Challenges and Prospects 

https://sesricdiag.blob.core.windows.net/sesric-site-blob/files/article/794.pdf 

18. https://www.bangkokbiznews.com/business/economic/1093919  

19. https://www.prd.go.th/th/content/category/detail/id/39/iid/231559 

20. https://impact.economist.com/perspectives/financial-services/bold-and-beautiful-

growing-modest-fashion-industry 

https://www.halalinjapan.com/blog/the-halal-standard-in-textiles-and-clothing
https://halalworldinstitute.org/en/halal-food-standards/item/83-the-principles-of-%E2%80%9Chalal%E2%80%9D-standard-in-textile-and-clothes.html
https://sgechem.com/articles/สัญญลักษณ์-ฮาลาล-คืออะไร/
https://smartinnovatives.com/2022/11/11/halal/
https://www.gil.co.th/content/20711/%E0%B8%97%E0%B8%B3%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%9A-halal-%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
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