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ภาพรวม 
 
 
 การส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในรูปเงิน
เหรียญสหรัฐตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนท่ี 71* ในระหว่าง
เดือนมกราคม-กันยายน ปี 2560มีมูลค่าลดลงร้อยละ 8.51(
ร้อยละ 11.36 ในหน่วยของเงินบาท) จากเดิมในช่วง 9 เดือน
แรกของปี 255 9 ท่ีมีมูลค่า 11,653.89 ล้าน เหรียญสหรัฐ 
(410,692.76 ล้านบาท) มาอยู่ที่ 10 ,662.58 ล้านเหรียญ
สหรัฐ (364,020.73 ล้านบาท) นับเป็นสินค้าส่งออกท่ีส าคัญ
ในอันดับที่ 3 และคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 6.08  ของสินค้า
ส่งออกโดยรวมของไทย ทั้งนี้ หาก พิจารณามูลค่าส่งออกไม่
รวม ทองค า ฯ  พบว่า การส่งออกสินค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับที่แท้จริงมีมูลค่า 5,523.16  ล้านเหรียญสหรัฐ 
(188,928.09 ล้านบาท) เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกันของปีก่อน
หน้าร้อยละ 0.91(ลดลงร้อยละ 1.79 ในหน่วยของเงินบาท) 

สถานการณ์การส่งออก 

สินค้าท่ีมีมูลค่าส่งออกสูงสุดในช่วง9 เดือนแรกของปี
นี้ คือ ทองค าที่ยังมิได้ขึ้นรูปหรือทองค ากึ่งส าเร็จรูป ด้วย
สัดส่วนร้อยละ 48.20ของมูลค่าการส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับไทยโดยรวมและปรับตัวลดลงร้อยละ16.85เมื่อ
เทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2559เนื่องจากมูลค่าการ ส่งออก
ทองค าสะสมในสองไตรมาสแรกที่ลดลงมาก อย่างไรก็ดี  การ
ส่งออกทองค าในเดือนกันยายนเมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า 
เพิ่มขึ้นร้อยละ 20.74สอดคล้องกับราคาทองค าที่ปรับตัวสูง
ขึ้นมาอยู่ที่ระดับราคาเฉลี่ย 1,314.98เหรียญ-สหรัฐต่อออนซ์ 
และพุ่งแตะระดับสูงสุดในรอบ 1 ปีท่ี 1,346.25 เหรียญสหรัฐ
ต่อออนซ์ (http://www.kitco.com) ในวันท่ี 8 กันยายน 
2560 เนื่องจากได้รับแรงหนุนจากการอ่อนค่าของเงินเหรียญ
สหรัฐเมื่อเทียบกับยูโรหลังจากธนาคารกลางยุโรป(อีซีบ)ี มีมติ
คงอัตราดอกเบี้ยนโยบายและคงวงเงินในการซื้อพันธบัตร
ตามมาตรการผ่อนคลายเชิงปริมาณ รวมถึง การคาดการณ์
ที่ว่าธนาคารกลางสหรัฐ (เฟด) จะชะลอการปรับขึ้นอัตรา
ดอกเบี้ยในปีนี้ และ สถานการณ์ตึงเครียด บนคาบสมุทร
เกาหลีส่งผลให้นักลงทุนเข้าซื้อทองค าในฐานะเป็นสินทรัพย์
ปลอดภัยมากข้ึน 

เคร่ืองประดับแทเ้ป็นสินค้าส่งออกส าคัญในอันดับที่ 2 
คิดเป็นสัด ส่วนร้อยละ 26.30 ของมูลค่าการส่งออกอัญมณี
และเครื่องประดับโดยรวม ด้วยมูลค่าเพิ่มขึ้นร้อยละ1.81โดย
การส่งออก เคร่ืองประดับทอง ยังคงปรับตัวลดลงร้อยละ 
4.17ส่วนหน่ึงมาจากราคาทองค าผันผวนในแนวบวก ส่งผล
ให้อุปสงค์ต่อเครื่องประดับทองชะลอตัวลง มีผลท าให้ไทย
ส่งออกไปยังตลาดหลักใน 3 อันดับแรกอย่างฮ่องกง 
สหรัฐอเมริกา และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ได้ลดลงร้อยละ 
3.18 , ร้อยละ 10.44 และร้อยละ 23.80 ตามล าดับ
เคร่ืองประดับเงินเติบโตได้ร้อยละ 13.58เนื่องจากการส่งออก
ไปยังเยอรมนี และจีน ตลาดส าคัญในอันดับ 2 และ 3 ได้
เพิ่มขึ้นร้อยละ 10.92 และกว่า 1.08 เท่า ตามล าดับส่วนการ
ส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกา ตลาดอันดับ 1 ยังคงหดตัวลงร้อย
ละ 5.42 ทั้งนี้ ผู้ส่งออกอันดับ 1 ของไทยไปยังท้ัง 3 ตลาดดัง
กล่าวคือ บริษัทแพนดอร่า เคร่ืองประดับแพลทินัม หดตัวลง
ร้อยละ 27.26จากการส่งออกไปยัง ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา และ
ฮ่องกง ตลาดหลักใน 3 อันดับแรก ได้ลดลง ร้อยละ 21.74 , 
ร้อยละ 42.22  และร้อยละ 49.76  ตามล าดับ ทั้งนี้ จาก
รายงานของ The World Platinum Investment Council 
รายงานว่าในไตรมาส 2 ปริมาณความต้องการบริโภค
เครื่องประดับแพลทินัมของโลกลดลงร้อยละ 3 เมื่อเทียบกับ
ช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า 

เพชร เป็นสินค้าส่งออกรายการส าคัญในอันดับ 3  
ในสัดส่วนร้อยละ 11.58และมีมูลค่า ลดลงร้อยลง 6.38 ของ
มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย ตามความ  
ซบเซาของตลาดโลก โดยมีเพชรเจียระไนเป็นสินค้าส่งออก
หลักในหมวดนี้ ที่ยังคงปรับตัว ลดลงร้อยละ 6.24อันเป็นผล
จากการส่งออกไปยังฮ่องกง และอินเดีย ตลาดในอันดับ 1 
และ 3 ได้ลดลงร้อยละ 7.90 และร้อยละ 1.15 ตามล าดับ
ทั้งนี้ De Beers เตรียมทุ่มเงินโฆษณากว่า 140 ล้านเหรียญ-
สหรัฐฯ ภายในปีน้ี ซึ่งน่าจะช่วยกระตุ้นความต้องการบริโภค
เพชรในตลาดโลกมากขึ้น ( www.forbes.com, 29 August 
2017) 

สถานการณ์การส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทยระหว่างเดือนมกราคม – กันยายน ปี 2560 

 

สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ(องค์การมหาชน) 

http://www/
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 พลอยสี เป็นสินค้าส่งออกอันดับที่ 4ด้วย สัดส่วน 
ร้อยละ 9.29 ของมูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับ
โดยรวมของไทย ขยายตัว ร้อยละ 10.26 โดยสินค้าส่งออก
หลักในหมวดนี้เป็น พลอยเนื้อแข็งเจียระไน (ทับทิม  
แซปไฟร์ และมรกต)  เติบโตร้อยละ 20.88โดยเป็นผลจาก
การส่งออกไปยังฮ่องกง สหรัฐอเมริกา และสวิตเซอร์แลนด์
ตลาดหลักใน 3 อันดับแรก ได้เพิ่มสูงขึ้นร้อยละ 25.06 ,  
ร้อยละ 19.59และร้อยละ 17.45ตามล าดับ ส่วนการส่งออก
พลอยเนื้ออ่อน เจียระไนปรับตัวลดลงร้อยละ 5.81เนื่องจาก

การส่งออกไปยังฮ่องกง ซึ่งครองส่วนแบ่งสูงสุดกว่าร้อยละ 
64 รวมถึงสหรัฐอเมริกา และสวิตเซอร์แลนด์ตลาดในอันดับ 
2 และ3ที่ต่างมีมูลค่าลดลงร้อยละ 5.44, ร้อยละ 20.40 และ  
ร้อยละ 6.60 ตามล าดับ 
เคร่ืองประดับเทียมเป็นสินค้าส่งออกในอันดับที่ 5 ในสัดส่วน
ร้อยละ 2.29 หากแต่มีมูลค่าลดลงร้อยละ 17.17 อันเป็นผล
จากการส่งออกไปยังลิกเตนสไตน์ สิงคโปร์ และสหรัฐอเมริกา 
ตลาดหลักใน 3 อันดับแรก ได้ลดลงร้อยละ 9.74 , ร้อยละ 
6.05 และร้อยละ 35.43 ตามล าดับ
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สถานการณ์การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 

ตารางท่ี 1  มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในเดือนมกราคม–กันยายน ปี 2559 และ 2560 
 

รายการ 
มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ) สัดส่วน (ร้อยละ) เปลี่ยนแปลง 

ม.ค.-ก.ย.59 ม.ค.-ก.ย.60 ม.ค.-ก.ย.59 ม.ค.-ก.ย. 60 (ร้อยละ) 

1. ทองค าที่ยังมิได้ขึ้นรูปหรือทองค ากึ่งส าเร็จรูป 6,180.61  5,139.42  53.03  48.20  -16.85  

2. เครื่องประดับแท ้ 2,754.50  2,804.47  23.64  26.30  1.81  

2.1 เครื่องประดับเงิน 1,141.52  1,296.49  9.80  12.16  13.58  

2.2 เครื่องประดับทอง 1,432.46  1,372.70  12.29  12.87  -4.17  

2.3 เครื่องประดับแพลทินัม 81.45  59.25  0.70  0.56  -27.26  

2.4 อื่นๆ 99.07  76.03 0.85  0.71  -23.25  

3. เพชร 1,318.62  1,234.45  11.31  11.58  -6.38  

3.1 เพชรก้อน 80.43  73.75  0.69  0.69  -8.31  

3.2 เพชรเจียระไน 1,237.56  1,160.29  10.62  10.88  -6.24  

3.3 อื่นๆ 0.63  0.41 0.00 0.01 -33.68  

4. พลอยสี 897.90  990.03  7.70  9.29  10.26  

4.1 พลอยก้อน 36.62  29.93  0.31  0.29 -18.26  

4.2 พลอยเนื้อแข็งเจียระไน 557.85 674.31  4.79  6.32  20.88  

4.3 พลอยเนื้ออ่อนเจียระไน 303.43 285.79  2.60  2.68  -5.81  

5. เครื่องประดับเทียม 295.00  244.34  2.53  2.29  -17.17  

6. เศษหรือของที่ใช้ไม่ได้ท าด้วยโลหะมีค่า 47.34  114.32  0.41  1.07  141.51  

7. อื่นๆ 159.92  135.55  1.38 1.27  -15.24  
 

รวมทั้งสิ้น 
(1+2+3+4+5+6+7) 

11,653.89  10,662.58  100.00  100.00  -8.51  

ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

 

 ตลาดส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับของไทย
(รวมทองค า) ที่มีมูลค่าสูงสุดในช่วง9 เดือนแรกของปีนี้ คือ
สวิตเซอร์แลนด์ ในสัดส่วนร้อยละ 32.49และ มีมูลค่าลดลง
ร้อยละ 14.28โดยเป็นผลจากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
ทองค าฯ ในสัดส่วนราวร้อยละ 94ได้ลดลงร้อยละ 15.70
ในขณะที่เครื่องประดับทอง สินค้าส าคัญถัดมายังสามารถ
เติบโตได้ร้อยละ2.96 

 ฮ่องกง เป็นตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับที่
ส าคัญในอันดับ 2 ด้วยสัดส่วนร้อยละ 20.12ขยายตัวได้  
ร้อยละ5.18จากการส่งออกสินค้าส าคัญอย่างพลอยเนื้อแข็ง-
เจียระไน และทองค าได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 25.06 และร้อยละ 
36.60 ส่วนการส่งออกสินค้าหลักอย่างเพชรเจียระไน และ

เครื่องประดับทอง หดตัวลงร้อยละ 7.90 และร้อยละ 3.18 
ตามล าดับ 

 สหรัฐอเมริกา เป็นตลาดส่งออกในอันดับที่ 3คิดเป็น
สัดส่วนร้อยละ 8.38หากแต่มีมูลค่าหดตัวลงร้อยละ 8.76จาก
การส่งออกสินค้าหลักอย่างเครื่องประดับเงินได้ลดลง  
ร้อยละ 5.42 รวมถึงสินค้ารองลงมาอย่างเครื่องประดับทอง 
และเพชรเจียระไนก็ปรับตัวลดลงร้อยละ 10.44 และร้อยละ 
16.03 ส่วนสินค้าที่ยังขยายตัวได้ดีคือ พลอยเนื้อแข็ง
เจียระไน 

 

ด้วยมูลค่าเติบโตร้อยละ 19.59 



 
-4- 

สิงคโปร์เป็นตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับที่
ส าคัญในอันดับ 4 ในสัดส่วนร้อยละ 5.20ปรับตัวลดลงถึงร้อย
ละ 46.59เนื่องจากการส่งออกสินค้าหลักอย่างทองค าฯ ใน
สัดส่วนราวร้อยละ 86ได้ลดลงร้อยละ 50.24 อีกทั้ง
เครื่องประดับเทียม สินค้าส าคัญล าดับถัดมาก็หดตัวลง  
ร้อยละ 6.05  

ส่วนตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยท่ี 
ส าคัญในอันดับ 5 คือ กัมพูชาด้วยสัดส่วนร้อยละ 4.67และมี
มูลค่าเพิ่มขึ้นกว่า1.84 เท่าโดยเกือบท้ังหมดเป็นการส่งออก
ทองค าฯ  

แผนภาพตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย (รวมทองค า) ในเดือนมกราคม – กันยายนปี 2560 

 
ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

 
ทั้งนี้หากพิจารณา มูลค่า การส่งออกอัญมณีและ

เครื่องประดับไทย ในรูปเงินเหรียญสหรัฐ  (ไม่รวมทองค า) ไป
ยังตลาด/ภูมิภาคต่างๆ ดังตารางที่ 2 จะเห็นได้ว่า ใน ช่วง9 
เดือนแรกของปี 2560เพิ่มขึ้นร้อยละ0.91เนื่องจากตลาดหลัก
ใน 2 อันดับแรกอย่างฮ่องกง และสหภาพยุโรป ซึ่งครองส่วน
แบ่งรวมกันกว่าครึ่งหนึ่งกลับมาเติบโตเป็นบวกร้อยละ 0.76 
และร้อยละ 1.01 ตามล าดับ อีกทั้งตลาดส าคัญอื่นไม่ว่าจะ
เป็นอินเดีย ญี่ปุ่น ประเทศหมู่เกาะแปซิฟิก อาเซียน จีน 
รวมถึงรัสเซียและกลุ่มประเทศเครือรัฐเอกราช ก็ขยายตัวได้
ร้อยละ 8.79 , ร้อยละ 9.40 , ร้อยละ 16.39 , ร้อยละ 27.41 , 
ร้อยละ 46.62 และร้อยละ 13.32 ตามล าดับ 

การส่งออกไปยังสหภาพยุโรปที่เพิ่มขึ้นน้ัน มาจาก
การส่งออกไปยังเยอรมนี ตลาดที่ครองส่วนแบ่งสูงสุดถึงร้อย
ละ 40 และสหราชอาณาจักร ตลาดในอันดับ 3 ที่ต่างเติบโต
ได้ร้อยละ 0.53 และร้อยละ 8.71 ตามล าดับ โดยสินค้าหลัก
ส่งออกไปยังเยอรมนีเป็นเครื่องประดับเงิน ส่วนสินค้าหลัก
ในสหราชอาณาจักรเป็นเครื่องประดับทอง ส าหรับตลาด

อันดับ 2 อย่างเบลเยียม ยังคงปรับตัวลดลงร้อยละ 1.84 โดย
เพชรเจียระไน เป็นสินค้าส่งออกหลักในตลาดนี้ 

มูลค่าการส่งออกไปยังอินเดียที่เติบโตได้นั้น 
เนื่องมาจากการส่งออกพลอยเนื้อแข็งเจียระไน และ
เครื่องประดับทอง ซึ่งเป็นสินค้าล าดับถัดมาขยายตัวได้ถึง  
ร้อยละ 64.63 และร้อยละ 88.93 ตามล าดับ ส่วนเพชร
เจียระไน สินค้าหลักในตลาดนี้ปรับตัวลดลงเล็กน้อยร้อยละ 
1.15 

การส่งออกไปยังญี่ปุ่นที่ขยายตัวได้นั้น เป็นผลมาจาก
การส่งออกสินค้าหลักอย่างอย่างเพชรเจียระไนได้สูงขึ้นถึง
ร้อยละ 37.06 อีกทั้งสินค้าส าคัญถัดมาอย่างเครื่องประดับ
ทอง ก็มีมูลค่าขยายตัวร้อยละ 8.54  

มูลค่าการส่งออกไปยังประเทศหมู่เกาะแปซิฟิกที่
เติบโตได้นั้น เนื่องมาจากการส่งออกไปยังออสเตรเลีย ตลาด
อันดับ 1 ของไทยได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 16.21 โดยสินค้าหลัก
อย่างเครื่องประดับเงินเติบโตได้เป็นอย่างดี นอกจากนี้ไทยยัง 

สวิตเซอร์แลนด์
32.49%

ฮ่องกง
20.12%

สหรัฐอเมริกา
8.38%

สิงคโปร์
5.20%

กัมพูชา
4.67%

เยอรมนี
4.27%ญี่ปุ่น

3.14%
ออสเตรเลีย

2.69%
อินเดีย
2.57%

เบลเยียม
2.24%

อื่นๆ
14.23%

(+5.18%)

(+4.33%)
(-1.84%)

(-46.59%)

(-57.20%)

(+184.91%)

(+19.70%)

(+0.44%)

(-8.76%)

(+3.58%)

(-14.28%)
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สถานการณ์การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 
 
สามารถส่งออกไปยังนิวซีแลนด์ ตลาดล าดับถัดมาได้เพิ่มขึ้น
ร้อยละ 14.87 โดยสินค้าหลักท่ีขยายตัวได้ดีในตลาดนี้คือ
เครื่องประดับเงิน 

การส่งออกไปยังอาเซียนที่สูงข้ึนนั้น เป็นผลมาจาก
การส่งออกไปยังมาเลเซีย และกัมพูชา ตลาดในอันดับ 2 และ 
3 ของไทยได้เพิ่มขึ้นกว่า 1.25 เท่า และ 1.15 เท่า โดยสินค้า
ส่งออกหลักไปยังมาเลเซียเป็นเครื่องประดับทอง ซึ่งขยายตัว
สูงกว่า 4.18 เท่า อีกท้ังเครื่องประดับเงิน สินค้ารองลงมาก็
เติบโตได้ถึงร้อยละ 62.91 ส่วนสินค้าหลักในกัมพูชาเป็น
เครื่องประดับทอง เติบโตสูงถึงร้อยละ 42.21 ส่วนสิงคโปร์ 
ตลาดอันดับ 1 ในภูมิภาคนี้ ปรับตัวลดลงร้อยละ 0.16 
เนื่องจากเครื่องประดับเทียม ซึ่งเป็นสินค้าส่งออกหลักใน
ตลาดนี้มีมูลค่าลดลงร้อยละ 6.05 

ส่วนการส่งออกไปยังจีนท่ีเติบโตนั้น มาจากการ
ส่งออกสินค้าหลักอย่างเครื่องประดับเงินซึ่งขยายตัวสูงกว่า 
1.08 เท่า และสินค้าส าคัญถัดมาอย่างพลอยเนื้อแข็งเจียระไน
ก็มีมูลค่าเพิ่มขึ้นกว่า 1.02 เท่า 

ส าหรับการส่งออกไปยังรัสเซียและกลุ่มประเทศ
เครือรัฐเอกราชที่เพ่ิมขึ้นนั้น เนื่องมาจากการส่งออกไปยัง
รัสเซีย ตลาดหลักของไทยในภูมิภาคนี้ได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.98 
อันเป็นผลจากการส่งออก พลอยเนื้อแข็งเจียระไนได้เติบโตสูง

มากกว่า 8.44 เท่า ในขณะที่ สินค้าส่งออก หลักอย่าง
เครื่องประดับเงินปรับตัวลดลงเล็กน้อยร้อยละ 0.26 
นอกจากน้ี อาร์เมเนีย ตลาดในอันดับ 2 ของไทยก็ขยายตัวสูง
กว่า 13.86 เท่า โดยสินค้าหลักในตลาดนี้เป็นเพชรก้อนท่ี
เติบโตกว่า 41.04 เท่า อีกท้ังสินค้าถัดมาอย่างเพชรเจียระไน
ก็มีมูลค่าเพิ่มสูงถึง 3.59 เท่า 

ในขณะที่การส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกายังคง
ปรับตัวลดลงร้อยละ 8.54 ส่วนหน่ึงมาจากผู้บริโภคมีความ
กังวลต่อภาวะเศรษฐกิจของประเทศซึ่งมีความผันผวน และ
ความขัดแย้งระหว่างสหรัฐฯ กับเกาหลีเหนือและรัสเซีย 
รวมถึงผลกระทบจากพายุเฮอร์ริเคนที่สร้างความเสียหาย
รุนแรงในรัฐเท็กซัสและฟลอริดาส่งผลให้อุปสงค์ของผู้บริโภค
ต่อสินค้าฟุ่มเฟือยชะลอตัวลง 

มูลค่าการส่งออกไปยังกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง
หดตัวลงร้อยละ 12.51 อันเป็นผลจาการส่งออกไปยังตลาด
หลักใน 3 อันดับแรกอย่างสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ อิสราเอล 
และกาตาร์ ได้ลดลงร้อยละ 16.71 , ร้อยละ 12.12 และ  
ร้อยละ 4.29 ตามล าดับ โดยเครื่องประดับทองเป็นสินค้า
ส่งออกหลักไปยังสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ และกาตาร์ ส่วน
สินค้าหลักในอิสราเอลเป็นเพชรเจียระไน 
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ตารางท่ี 2 มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย (ไม่รวมทองค า) ไปยังตลาด/ภูมิภาคต่างๆ ในระหว่างปี 2557–2560 

ประเทศ/ภูมิภาค 
มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ) สัดส่วน (ร้อยละ) เปลี่ยนแปลง (ร้อยละ) 

2557 2558 2559 
ม.ค.-ก.ย. 

2560 
2557 2558 2559 

ม.ค.-ก.ย. 
2560 

58/57 59/58 
ม.ค.-ก.ย. 
60/59 

ฮ่องกง 1,822.07 2,056.48 2,070.72 1,802.14 25.02 28.62 29.72 32.63 12.87  0.69 0.76  

สหภาพยุโรป 1,662.16 1,619.65 1,489.30 1,127.42 22.83 22.54 21.37 20.41 -2.56  -8.06 1.01  

สหรัฐอเมริกา 1,359.87 1,310.11 1,256.34 892.66 18.68 18.23 18.03 16.16 -3.66  -4.10 -8.54  

กลุ่มประเทศตะวันออก
กลาง 

598.85 562.63 595.27 373.22 8.22 7.83 8.54 6.76 -6.05  5.79  -12.51  

อินเดีย 350.00 240.13 271.38 242.89 4.81 3.34 3.89 4.40 -31.39  13.02  8.79  

ญี่ปุ่น 255.87 272.34 206.25 169.82 3.51 3.79 2.96 3.07 6.44  -24.26  9.40  

ประเทศหมู่เกาะแปซิฟิก 181.74 177.63 202.58 156.68 2.50 2.47 2.91 2.84 -2.26  14.05  16.39  

อาเซียน 205.58 177.86 172.13 150.57 2.82 2.47 2.47 2.73 -13.48  -3.22  27.41  

จีน 111.03 149.44 153.38 150.43 1.52 2.08 2.20 2.72 34.59  2.64  46.62  

รัสเซีย และกลุ่มประเทศ
เครือรัฐเอกราช 

160.25 55.49 60.07 43.74 2.20 0.77 0.86 0.79 -65.37  8.26  13.32  

อื่นๆ 574.10 564.35 491.12 413.60 7.89 7.86 7.05 7.49 -1.70  -12.95  5.09  

รวม 7,281.52 7,186.11 
6,968.5

4 
5,523.17 100.00 100.00 100.00 100.00 -1.31  -3.03  0.91  

ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
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สถานการณ์การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 

บทสรุป 

 การส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยใน รูป
ของเงินเหรียญสหรัฐ ในช่วง 9 เดือน แรกของปีนี้  มีมูลค่า  
หดตัวลงร้อย ละ 8.51(ร้อยละ 11.36 เมื่อพิจารณาในหน่วย
เงินบาท) แต่หากพิจารณาถึงมูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณี
และเครื่องประดับไทยเมื่อไม่รวมการส่งออกทองค าฯ จะ
พบว่าเพิ่มขึ้นร้อยละ 0.91  (ลดลงร้อยละ 1.79 เมื่อพิจารณา
ในหน่วยเงิน บาท) และหากพิจารณาถึงมูลค่าส่งออกอัญมณี

และเครื่องประดับของไทย เมื่อหักออกด้วยมูลค่าการส่งออก
ทองค าฯ และมูลค่าการน าเข้าสินค้าที่ส่งกลับจากการเข้า
ร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศพบว่า การส่งออก
สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับสุทธิ มีมูลค่าเพิ่มขึ้น ร้อยละ 
3.38 (ร้อยละ 0.63เมื่อพิจารณาในหน่วยเงิน บาท) ดังตาราง
ที่ 3 

 
ตารางท่ี 3 มูลค่าการส่งออกสุทธิของสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทยในเดือนมกราคม-กันยายน ปี 2559 และ 2560 
 

รายการ 
มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ) สัดส่วน (ร้อยละ) เปลี่ยนแปลง 

ม.ค.-ก.ย.59 ม.ค.-ก.ย. 60 ม.ค.-ก.ย. 59 ม.ค.- ก.ย. 60 (ร้อยละ) 

มูลค่าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมด 11,653.89 10,662.58 100.00  100.00  -8.51  

หัก มูลค่าส่งออกทองค าฯ 6,180.61 5,139.42 53.03  48.20  -16.85  

คงเหลือมูลค่าการส่งออกที่ไม่รวมทองค าฯ 5,473.28 5,523.16 46.97  51.80  0.91  

หัก มูลค่าสินค้าส่งกลับจากการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า
ในต่างประเทศ 

480.68 361.71 4.12  3.39  -24.75  

คงเหลือมูลค่าส่งออกสุทธิ 4,992.60 5,161.45 42.85 48.41  3.38  

ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

 
 การส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับที่แท้จริงของ
ไทยในรูป ของ เงินเหรียญสหรัฐ (ไม่รวมทองค า) ในช่วง 9 
เดือนแรกของปีนี้ ปรับตัวข้ึนเล็กน้อย ส่วนหนึ่งอาจมาจาก  
ผู้น าเข้าเริ่มสั่งซื้อสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับเพื่อเก็บ  
สต๊อกไว้จ าหน่ายในช่วงเทศกาลส าคัญปลายปี แต่ด้วยอุปสงค์
ของผู้บริโภคยังคงมีความไม่แน่นอนตามภาวะเศรษฐกิจโลก 
และค่าเงินบาทเทียบกับเงินเหรียญสหรัฐท่ียังแข็งค่า จึงท าให้  
ผู้ซื้อน าเข้าสินค้าจากไทยได้อย่างไม่เต็มที่มากนัก 

 แม้ว่าการส่งออกจะมีทิศทางปรับตัวดีขึ้นในช่วง
ปลายปี แต่เนื่องจากยังมีปัจจัยต่างๆ ท่ีอาจกระทบต่อการ
ส่งออกได้ไม่ว่าจะเป็นความผันผวนของภาวะเศรษฐกิจโลก
และอัตราแลกเปลี่ยน ภัยธรรมชาติ รวมถึงการด าเนินโยบาย
การค้าและเศรษฐกิจของประเทศส าคัญของโลก 

 

 

 ฉะนั้น ผู้ประกอบกิจการจึงควรติดตามปัจจัยดังกล่าว  
ข้างต้นอย่างต่อเนื่อง พร้อมทั้งวางแผนรุกและรับกับ
เหตุการณ์ต่างๆ ท่ีอาจเกิดขึ้นได้อย่างทันท่วงที รวมถึงการ
ติดตามเทรนด์สินค้าของกลุ่มเป้าหมาย เพื่อจะได้ผลิตสินค้า
ได้ตรงกับความต้องการของแต่ละตลาดอาทิ ผู้บริโภครุ่นใหม่
มีแนวโน้มจะนิยมเพชรขนาดเล็กท่ีไม่จ าเป็นต้องมีคุณภาพดี
นัก และนิยมเครื่องประดับแท้ช้ินเล็ก น้ าหนักเบา ราคาไม่สูง 
เป็นต้น นอกจากน้ี ผู้ประกอบการควรเน้นผลิตสินค้าให้มี
เอกลักษณ์ชัดเจนแตกต่างจากคู่แข่ง โดยอาจน าเทคโนโลยี
หรือนวัตกรรมใหม่ๆ มาใช้ผลิตสินค้ามากขึ้น รวมทั้งการ
สร้างธีมหรือเรื่องราวให้กับสินค้า ซึ่งเป็นแนวทางที่ผู้บริโภค
ยุคใหม่ให้ความสนใจ และควรบริหารความเสี่ยงจากอัตรา
แลกเปลี่ยนด้วยการซื้อขายเงินตราต่างประเทศล่วงหน้า 
(Forward Contract) ก็น่าจะช่วยให้การส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับของไทยขยายตัวได้ต่อไป 
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ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ 

สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
30 ตุลาคม 2560 

 

*พิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71 ว่าด้วย “ไข่มุกธรรมชาติหรือไข่มุกเลี้ยง รัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ โลหะมีค่า โลหะที่หุ้มติดด้วยโลหะมีค่า และของที่ท าด้วยของดังกล่าว 
เครื่องเพชรพลอย และรูปพรรณที่เป็นของเทียม เหรียญกษาปณ์”    


