
 

 
 

 
 
ภาพรวม 

การสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยในรูปเงิน
เหรียญสหรัฐตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนท่ี 71* ในระหวาง   
เดือนมกราคม-สิงหาคม ป 2560 มีมูลคาลดลงรอยละ 18.78         
(รอยละ 20.87 ในหนวยของเงินบาท) จากเดิมในชวง 8         
เดือนแรกของป 2559 ท่ีมีมูลคา 10,368.70 ลานเหรียญ       
สหรัฐ (366,515.30 ลานบาท) มาอยูท่ี 8,421.18 ลาน         
เหรียญสหรัฐ (290,016.73 ลานบาท) นับเปนสินคาสงออกท่ี     
สําคัญในอันดับท่ี 3 และคิดเปนสัดสวนรอยละ 5.48 ของ       
สินคาสงออกโดยรวมของไทย ท้ังน้ี หากพิจารณามูลคาสง   
ออกไมรวมทองคําฯ พบวา การสงออกสินคาอัญมณีและ   
เคร่ืองประดับท่ีแทจริงมีมูลคา 4,509.61 ลานเหรียญสหรัฐ     
(155,463.77 ลานบาท) ลดลงจากชวงเดียวกันของปกอน   
หนารอยละ   0.80   (รอยละ   3.13   ในหนวยของเงินบาท) 

สถานการณการสงออก 

สินคาท่ีมีมูลคาสงออกสูงสุดในชวง 8 เดือนแรกของป   
น้ี คือ ​ทองคําท่ียังมิไดข้ึนรูปหรือทองคําก่ึงสําเร็จรูป ​ใน     
สัดสวนรอยละ 46.45 ของมูลคาการสงออกอัญมณีและ   
เคร่ืองประดับไทยโดยรวม หากแตมีมูลคาลดลงรอยละ   
32.82 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของป 2559 โดยเปนผลจาก     
มูลคาการสงออกทองคําสะสมในคร่ึงปแรกท่ีลดลงมาก แต 
หากพิจารณาการสงออกเดือนสิงหาคมเทียบกับเดือน
กรกฎาคม 2560 พบวา มูลคาการสงออกเพ่ิมข้ึนถึง 4.02         
เทา สอดคลองกับราคาทองคําท่ีปรับตัวสูงข้ึนมาอยูท่ีระดับ 
ราคาเฉล่ีย 1,282.32 เหรียญสหรัฐตอออนซ (​http://www​.       
kitco.com) โดยไดรับแรงหนุนจากการออนคาของเงิน 
เหรียญสหรัฐจากปจจัยการเมืองของสหรัฐ และการคาด 
การณท่ีวาธนาคารกลางสหรัฐ (เฟด) จะชะลอการปรับข้ึน   
อัตราดอกเบ้ียในปน้ี หลังการเปดเผยตัวเลขเงินเฟอท่ีต่ํากวา 
คาด รวมถึงปจจัยความขัดแยงทางการเมืองระหวางสหรัฐกับ 
รัสเซีย และความขัดแยงระหวางสหรัฐและเกาหลีเหนือมี 
ความตึงเครียดมากข้ึน ซ่ึงสงผลใหนักลงทุนเขาซ้ือทองคําใน 
ฐานะเปนสินทรัพยปลอดภัยมากข้ึน 

เคร่ืองประดับแท เปนสินคาสงออกสําคัญในอันดับท่ี   
2 ดวยสัดสวนรอยละ 27.27 ของมูลคาการสงออกอัญมณี     
และเคร่ืองประดับโดยรวม หดตัวลงรอยละ 0.05 โดยการสง     
ออก ​เคร่ืองประดับทอง ​ปรับตัวลดลงรอยละ 6.50 เน่ืองจาก       

การสงออกไปยังตลาดหลักใน 3 อันดับแรกอยางฮองกง     
สหรัฐอเมริกา และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ไดลดลงรอยละ     
6.03, 11.86 และรอยละ 24.16 ตามลําดับ ​เคร่ืองประดับ         
เงิน ​ขยายตัวไดรอยละ 11.76 จากการสงออกไปยังเยอรมนี       
และจีน ตลาดในอันดับ 2 และ 3 ไดสูงข้ึนรอยละ 7.23 และ             
กวา 1.09 เทา ตามลําดับ ขณะท่ีการสงออกไปยัง       
สหรัฐอเมริกา ตลาดอันดับ 1 ยังคงปรับตัวลดลงรอยละ 5.95         
เคร่ืองประดับแพลทินัม มีมูลคาลดลงรอยละ 32.77 อันเปน     
ผลจากการสงออกไปยังญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา และฮองกง     
ตลาดหลักใน 3 อันดับแรก ไดลดลงรอยละ 23.60, รอยละ           
44.09   และรอยละ   68.01   ตามลําดับ  

เพชร    เปนสินคาสงออกรายการสําคัญในอันดับ   3  
คิดเปนสัดสวนรอยละ 12.35 ปรับตัวลดลงรอยลง 7.83 ของ       
มูลคาการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย โดยมีเพชร 
เจียระไนเปนสินคาสงออกหลักในหมวดน้ี ซ่ึงมีมูลคาลดลง 
รอยละ 7.85 จากการสงออกไปยังฮองกง เบลเยียม และ       
อินเดีย ตลาดหลักใน 3 อันดับแรก ไดลดลงรอยละ 7.64,           
รอยละ   2.51   และรอยละ   4.67   ตามลําดับ  

พลอยสี    เปนสินคาสงออกอันดับท่ี   4   ในสัดสวน 
รอยละ 8.96 ของมูลคาการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับ   
โดยรวมของไทย เติบโตรอยละ 9.98 โดยสินคาสงออกหลัก     
ในหมวดน้ีเปน ​พลอยเน้ือแข็งเจียระไน (ทับทิม แซปไฟร       

และมรกต) ​เพ่ิมข้ึนรอยละ 22.35 โดยเปนผลจากการสงออก     
ไปยังตลาดหลักใน 3 อันดับแรกอยางฮองกง สหรัฐอเมริกา       
และสวิตเซอรแลนด ท่ีตางมีมูลคาเติบโตสูงข้ึนรอยละ 29.65,     
รอยละ 18.10 และรอยละ 15.72 ตามลําดับ สวนการสงออก           

พลอยเน้ือออนเจียระไน ​หดตัวลงรอยละ 8.84 จากการสง     
ออกไปยังฮองกง สหรัฐอเมริกา และสวิตเซอรแลนด ตลาด     
หลักใน 3 อันดับแรก ไดลดลงรอยละ 11.05, รอยละ 18.88             
และรอยละ   7.82   ตามลําดับ 

เคร่ืองประดับเทียม เปนสินคาสงออกในอันดับท่ี 5     
ดวยสัดสวนรอยละ 2.55 และมีมูลคาลดลงรอยละ 14.79       
เน่ืองจากการสงออกไปยังตลาดหลักใน 3 อันดับแรกไมวาจะ   
เปนลิกเตนสไตน   สิงคโปร   และสหรัฐอเมริกา   ไดนอยลง 
รอยละ   3.76,   รอยละ   0.38   และรอยละ   35.48   ตามลําดับ  
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สถานการณการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 
ตารางท่ี   1      มูลคาการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยในเดือนมกราคม   –   สิงหาคม   ป   2559   และ   2560 
 

รายการ 
มูลคา   (ลานเหรียญสหรัฐ)  สัดสวน   (รอยละ)  เปลี่ยนแปลง 

ม.ค.-ส.ค.59  ม.ค.-ส.ค.   60  ม.ค.-ส.ค.59  ม.ค.-ส.ค.   60  (รอยละ) 

1. ทองคําที่ยังมิไดขึ้นรูปหรือทองคํากึ่งสําเร็จรูป  5,822.95   3,911.57   56.16   46.45   -32.82  

2. เครื่องประดับแท  2,297.29   2,296.06   22.16   27.27   -0.05  

2.1   เครื่องประดับเงิน  997.82   1,115.17   9.62   13.24   11.76  

2.2   เครื่องประดับทอง  1,150.75   1,076.00   11.10   12.78   -6.50  

2.3   เครื่องประดับแพลทินัม  72.30   48.61   0.70   0.58   -32.77  

2.4   อื่นๆ   76.42   56.28   0.74   0.67   -26.36  

3.   เพชร  1,128.62   1,040.25   10.88   12.35   -7.83  

3.1   เพชรกอน  73.92   68.55   0.71   0.81   -7.26  

3.2   เพชรเจียระไน  1,054.08   971.34   10.17   11.53   -7.85  

3.3   อื่นๆ  0.62   0.36   0.00   0.01   -42.01  

4.   พลอยส ี 685.96   754.40   6.62   8.96   9.98  

4.1   พลอยกอน  31.70   26.00   0.31   0.31   -17.99  

4.2   พลอยเนื้อแข็งเจียระไน  423.10  517.67   4.08   6.15   22.35  

4.3   พลอยเนื้อออนเจียระไน  231.16  210.73   2.23   2.50   -8.84  

5.   เครื่องประดับเทียม  251.79   214.54   2.43   2.55   -14.79  

6.   เศษหรือของที่ใชไมไดทําดวยโลหะมีคา  40.50   86.35   0.39   1.03   113.21  

7.   อื่นๆ  141.59   118.01   1.36   1.39   -16.64  

 
รวมทั้งสิ้น 

(1+2+3+4+5+6+7) 
10,368.70   8,421.18   100.00   100.00   -18.78  

ที่มา:   กรมศุลกากร   ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ   (องคการมหาชน) 
 

ตลาดสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย 
(รวมทองคํา) ท่ีมีมูลคาสูงสุดในชวง 8 เดือนแรกของปน้ี คือ ​ส         
วิตเซอรแลนด ในสัดสวนรอยละ 31.03 หากแตมีมูลคาลดลง     
รอยละ 31.30 จากการสงออกทองคําฯ สินคาหลักในสัดสวน     
ราวรอยละ 93 ไดลดลงมากถึงรอยละ 33.25 สวนสินคาถัด       
มาอยางเคร่ืองประดับทองยังสามารถขยายตัวได 
รอยละ   2.14 

ฮองกง เปนตลาดสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ี 
สําคัญในอันดับ 2 ดวยสัดสวนรอยละ 17.11 หดตัวลงรอยละ         
3.89 เน่ืองจากการสงออกสินคาหลักอยางเพชรเจียระไน รวม   
ถึงสินคาสําคัญรองลงมาอยางเคร่ืองประดับทอง ทองคําฯ   
และพลอยเน้ือออนเจียระไน ลวนมีมูลคาหดตัวลงรอยละ   
7.64, รอยละ 6.03, รอยละ 20.26 และรอยละ 11.05 ตาม             

ลําดับ สวนพลอยเน้ือแข็งเจียระไนยังเติบโตไดดีรอยละ   
29.65 

สหรัฐอเมริกา ​เปนตลาดสงออกในอันดับท่ี 3 คิดเปน     
สัดสวนรอยละ 9.41 ปรับตัวลดลงรอยละ 9.67 จากการสง       
ออกสินคาหลักอยางเคร่ืองประดับแท ซ่ึงสวนใหญเปนเคร่ือง 
ประดับเงิน ไดลดลงรอยละ 5.95 อีกท้ังเคร่ืองประดับทอง       
เพชรเจียระไน และพลอยเน้ือออนเจียระไน สินคาสําคัญ   
ลําดับถัดมาก็มีมูลคาลดลงรอยละ 11.86, รอยละ 16.84       
และรอยละ 18.88 ตามลําดับ ขณะท่ีไทยยังสามารถสงออก     
พลอยเน้ือแข็งเจียระไนไดเพ่ิมข้ึนรอยละ   18.10 

กัมพูชา ​เปนตลาดสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ี 
สําคัญในอันดับ 4 ในสัดสวนรอยละ 5.79 เติบโตสูงกวา 2.33           
เทา โดยการสงออกทองคําฯ สินคาหลักในสัดสวนราวรอยละ     
98   ขยายตัวสูงกวา   2.36   เทา  
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สถานการณการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 
 

สวนตลาดสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยท่ี 
สําคัญในอันดับ 5 คือ สิงคโปร ​ดวยสัดสวนรอยละ 5.35 และ           
หดตัวลงรอยละ 55.25 อันเปนผลจากการสงออกทองคําฯ     

ซ่ึงเปนสินคาหลักในสัดสวนราวรอยละ   85   ไดลดลงมากถึง 
รอยละ 59.26 อีกท้ังเคร่ืองประดับเทียม สินคาลําดับถัดมา ก็       
ปรับตัวลดลงรอยละ   0.38 
 

แผนภาพตลาดสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย   (รวมทองคํา)   ในเดือนมกราคม   –   สิงหาคม   ป   2560 

 

ที่มา:   กรมศุลกากร   ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ   (องคการมหาชน) 
 

ท้ังน้ี หากพิจารณามูลคาการสงออกอัญมณีและ 
เคร่ืองประดับไทยในรูปเงินเหรียญสหรัฐ (ไมรวมทองคํา) ไป   
ยังตลาด/ภูมิภาคตางๆ ดังตารางท่ี 2 จะเห็นไดวา ในชวง 8           
เดือนแรกของป 2560 ลดลงรอยละ 0.80 จากการสงออกไป       
ยังฮองกง และสหภาพยุโรป ท่ีครองสวนแบงตลาดรวมกัน   
เกือบคร่ึงหน่ึง รวมถึงสหรัฐอเมริกา และกลุมประเทศ   
ตะวันออกกลาง ตลาดสําคัญลําดับถัดมา ท่ีตางปรับตัวลดลง   
รอยละ 0.97, รอยละ 1.96, รอยละ 9.43 และรอยละ 13.26               
ตามลําดับ  

มูลคาการสงออกไปยังสหภาพยุโรปท่ีลดลงน้ัน 
เน่ืองจากเศรษฐกิจยังไมสามารถฟนตัวไดมากนัก เพราะมี 
ปจจัยกดดันจากภัยกอการรายท่ีเกิดข้ึนในหลายประเทศไมวา
จะเปนฝร่ังเศส สเปน เบลเยียม ฟนแลนด เยอรมนี และ         
อังกฤษ สงผลใหผูบริโภคขาดความเช่ือม่ันในการใชจายซ้ือ 
สินคาฟุมเฟอย  

สําหรับการสงออกไปยังสหรัฐอเมริกาท่ีลดลงน้ัน สวน 
หน่ึงมาจากนักทองเท่ียวท่ีลดลง จึงมีคาใชจายซ้ืออัญมณีและ 
เคร่ืองประดับจากนักทองเท่ียวลดลง อีกสวนหน่ึงมาจาก ผู   
บริโภคในประเทศสหรัฐฯ   กังวลตอภาวะเศรษฐกิจท่ีถูก 
บ่ันทอนจากปจจัยการเมืองในประเทศ ความตึงเครียด 

ทางการเมืองระหวางเกาหลีเหนือและสหรัฐฯ ความเสียหาย 
จากพายุเฮอริเคนฮารว่ี และความกังวลตอการผลักดัน 
มาตรการกระตุนเศรษฐกิจของประธานาธิบดีสหรัฐ สงผลใหผู 
บริโภคลดการบริโภคสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับลง 
สะทอนใหเห็นไดจากยอดขายท่ีลดลงของบริษัทใหญอยาง 
Pandora มียอดขายในไตรมาส 2 ป 2560 ลดลงรอยละ 2             
หรือยอดขายของ Michael Hill ในชวง 1 กรกฎาคม 2559             
ถึง 30 มิถุนายน 2560 ลดลงรอยละ 12 หรือ Tiffany & Co.                   
มียอดขายในคร่ึงแรกของป 2560 ลดลงรอยละ 1 (National         
Jeweler;   8,   22,   24   August   2017)   เปนตน 

สวนการสงออกไปยังกลุมประเทศตะวันออกกลางท่ี
ปรับตัวลดลงน้ัน อันเน่ืองมาจากการสงออกสินคาหลักอยาง 
เคร่ืองประดับทองไปยังสหรัฐอาหรับเอมิเรตสซ่ึงเปนตลาด
หลักนําเขาสินคาจากไทยท้ังจําหนายในประเทศและสงออก
ตอไปยังประเทศอ่ืนๆ ในตะวันออกกลางดําเนินการเก็บภาษี 
นําเขาเคร่ืองประดับทองรอยละ 5 อยางจริงจัง จากเดิมท่ีเคย     
ผอนผันใหเสียภาษีนําเขาไมเกินรอยละ 1 สงผลใหผูบริโภค   
ลดความตองการซ้ือเคร่ืองประดับทองลง และมีผลทําใหผูซ้ือ 
ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตสลดการนําเขาเคร่ืองประดับทอง
จากไทยลงตามไปดวย 
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สถานการณการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 

 
สําหรับตลาดท่ียังขยายตัวไดดี ไดแก อินเดีย ญ่ีปุน       

ประเทศหมูเกาะแปซิฟก จีน อาเซียน รวมถึงรัสเซียและกลุม     
ประเทศเครือรัฐเอกราช   ซ่ึงมีมูลคาเพ่ิมข้ึนรอยละ   7.37,  
รอยละ 7.86, รอยละ 15.94, รอยละ 53.29, รอยละ 16.18               
และรอยละ   17.30   ตามลําดับ  

การสงออกไปยังอินเดียท่ีเติบโตดีน้ัน เปนผลมาจาก 
การสงออกพลอยเน้ือแข็งและพลอยเน้ือออนเจียระไนไดเพ่ิม
สูงข้ึน โดยเปนการสงออกจากบริษัทอินเดียท่ีอยูในไทยกลับ 
ไปยังบริษัทแมในอินเดียเพ่ือจําหนายในประเทศ 
สวนหน่ึง   และอีกสวนหน่ึงสงออกตอไปยังประเทศคูคา 

มูลคาการสงออกไปญ่ีปุนท่ีเพ่ิมข้ึนน้ัน เน่ืองมาจาก 
การฟนตัวของความเช่ือม่ันของผูบริโภคจากภาวะเศรษฐกิจท่ี
ปรับตัวในทิศทางดีข้ึน จากแรงขับเคล่ือนการสงออกท่ีขยาย 
ตัวอยางตอเน่ือง ท้ังน้ี ขอมูลจาก statista.com คาดการณ       
วาในป 2560 มูลคาตลาดคาปลีกสินคาฟุมเฟอยและเคร่ือง   
ประดับในญ่ีปุนจะมีมูลคา 947.50 พันลานเยน (ประมาณ       

2.83 แสนลานบาท) หรือเติบโตสูงข้ึนจากปกอนหนาราวรอย   
ละ   1   และคาดวาจะขยายตัวราว   รอยละ   8   ในป   2563  

สําหรับการสงออกไปยังจีนท่ีเติบโตน้ัน เปนผลมา 
จากการสงออกเคร่ืองประดับเงินซ่ึงขยายตัวสูงกวา 1.09 เทา     
โดยบริษัทสงออกเคร่ืองประดับเงินอันดับหน่ึงของไทยใน
ตลาดจีน คือ Pandora ซ่ึงนอกจากจะมีรานคาปลีกกระจาย     
อยูท่ัวจีนกวา 100 รานแลว Pandora ยังประสบความสําเร็จ       
จากการเปดรานคาปลีกออนไลนบน Tmall.com ซ่ึงเปนผูนํา     
E-Marketplace ของจีน จนสามารถเจาะกลุมลูกคาชาวจีนท่ี   
สวนใหญหันมานิยมซ้ือสินคาออนไลนมากข้ึนได  

สวนมูลคาการสงออกไปยังรัสเซียและกลุมประเทศ
เครือรัฐเอกราชท่ีขยายตัวไดน้ัน เน่ืองจากการสงออกไปยัง 
รัสเซีย ซ่ึงเปนตลาดหลักของไทยในภูมิภาคน้ีไดเพ่ิมข้ึน โดย   
เคร่ืองประดับเงินเปนสินคาดาวเดนท่ียังคงเติบโตได นอกจาก 
น้ี พลอยเน้ือแข็งและพลอยเน้ือออนเจียระไน ก็มีแนวโนม   
ขยายตัวสูงข้ึนในตลาดน้ี ฉะน้ัน ผูประกอบการไทยจึงควรเรง   
รุกทําตลาดสินคาดังกลาวใหมากข้ึนและตอเน่ือง 
 

ตารางท่ี   2      มูลคาการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย   (ไมรวมทองคํา)   ไปยังตลาด/ภูมิภาคตางๆ   ในระหวางป   2557   –   2560 

ประเทศ/ภูมิภาค 

มูลคา   (ลานเหรียญสหรัฐ)  สัดสวน   (รอยละ)  เปล่ียนแปลง   (รอยละ) 

2557  2558  2559 
ม.ค.-ส.ค. 

2560 
2557  2558  2559 

ม.ค.-ส.ค. 

2560 
58/57  59/58 

ม.ค.-ส.ค. 

60/59 

ฮองกง  1,822.07  2,056.48  2,070.72  1,260.10  25.02  28.62  29.72  27.94  12.87   0.69  -0.97  

สหภาพยุโรป  1,662.16  1,619.65  1,489.30  972.96  22.83  22.54  21.37  21.58  -2.56   -8.06  -1.96  

สหรัฐอเมริกา  1,359.87  1,310.11  1,256.34  792.43  18.68  18.23  18.03  17.57  -3.66   -4.10  -9.43  

กลุมประเทศ

ตะวันออกกลาง 
598.85  562.63  595.27  324.10  8.22  7.83  8.54  7.19  -6.05   5.79   -13.26  

อินเดีย  350.00  240.13  271.38  212.61  4.81  3.34  3.89  4.71  -31.39   13.02   7.37  

ญ่ีปุน  255.87  272.34  206.25  147.27  3.51  3.79  2.96  3.27  6.44   -24.26   7.86  

ประเทศหมูเกาะแปซิฟก  181.74  177.63  202.58  136.47  2.50  2.47  2.91  3.03  -2.26   14.05   15.94  

จีน  111.03  149.44  153.38  136.12  1.52  2.08  2.20  3.02  34.59   2.64   53.29  

อาเซียน  205.58  177.86  172.13  123.46  2.82  2.47  2.47  2.74  -13.48   -3.22   16.18  

รัสเซีย   และกลุมประเทศ

เครือรัฐเอกราช 
160.25  55.49  60.07  38.96  2.20  0.77  0.86  0.86  -65.37   8.26   17.30  

อ่ืนๆ  574.10  564.35  491.12  365.13  7.89  7.86  7.05  8.09  -1.70   -12.95   3.79  

รวม  7,281.52  7,186.11  6,968.54  4,509.61  100.00  100.00  100.00  100.00  -1.31   -3.03   -0.80  

ที่มา:   กรมศุลกากร   ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ   (องคการมหาชน) 
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สถานการณการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 

บทสรุป 

 
การสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยในรูป

ของเงินเหรียญสหรัฐในชวง 8 เดือนแรกของปน้ี มีมูลคาลดลง     
รอยละ 18.78 (รอยละ 20.87 เม่ือพิจารณาในหนวยเงิน         
บาท) แตหากพิจารณาถึงมูลคาการสงออกสินคาอัญมณีและ 
เคร่ืองประดับไทยเม่ือไมรวมการสงออกทองคําฯ จะพบวา   
ปรับตัวลดลงรอยละ 0.80 (รอยละ 3.13 เม่ือพิจารณาใน       

หนวยเงินบาท) และหากพิจารณาถึงมูลคาสงออกอัญมณีและ 
เคร่ืองประดับของไทย เม่ือหักออกดวยมูลคาการสงออกทอง 
คําฯ และมูลคาการนําเขาสินคาท่ีสงกลับจากการเขารวมงาน 
แสดงสินคาในตางประเทศ พบวา การสงออกสินคาอัญมณี   
และเคร่ืองประดับสุทธิมีมูลคาเพ่ิมข้ึนรอยละ 2.36 (ลดลง   
รอยละ   0.05   เม่ือพิจารณาในหนวยเงินบาท)   ดังตารางท่ี   3  

 

ตารางท่ี   3      มูลคาการสงออกสุทธิของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยในเดือนมกราคม-สิงหาคม   ป   2559   และ   2560 
 

รายการ 
มูลคา   (ลานเหรียญสหรัฐ)  สัดสวน   (รอยละ)  เปลี่ยนแปลง 

ม.ค.-ส.ค.   59  ม.ค.-   ส.ค.   60  ม.ค.-ส.ค.   59  ม.ค.-ส.ค.   60  (รอยละ) 

มูลคาสงออกอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมด  10,368.70  8,421.18  100.00   100.00   -18.78  

หัก    มูลคาสงออกทองคําฯ  5,822.95  3,911.57  56.16   46.45   -32.82  

คงเหลือมูลคาการสงออกที่ไมรวมทองคําฯ  4,545.75  4,509.61  43.84   53.55   -0.80  

หัก    มูลคาสินคาสงกลับจากการเขารวมงานแสดงสินคา

ในตางประเทศ 
427.73  294.51  4.13   3.50   -31.15  

คงเหลือมูลคาสงออกสุทธ ิ 4,118.02  4,215.10  39.72   50.05   2.36  

ที่มา:   กรมศุลกากร   ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ   (องคการมหาชน) 
 

การสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีแทจริงของ
ไทยในรูปของเงินเหรียญสหรัฐ (ไมรวมทองคํา) ในชวง 8       
เดือนแรกของปน้ีมีมูลคาลดลงน้ัน สวนหน่ึงเปนผลมาจากผู 
บริโภคในตลาดหลักเดิมชะลอการโภคสินคาฟุมเฟอย และคา 
เงินบาทท่ีแข็งคาข้ึนทําใหไทยสูญเสียความสามารถในการ
แขงขันดานราคา อีกสวนหน่ึงอาจมาจากผูบริโภคโดยเฉพาะ 
กลุมคนรุนใหมเปล่ียนพฤติกรรมการบริโภค โดยมีแนวโนมซ้ือ 
สินคาเทคโนโลยีอยางสมารทโฟนรุนใหม และแกดเจ็ตตางๆ   
รวมถึงการใชจายเพ่ือการทองเท่ียวมากกวาการซ้ืออัญมณี
และเคร่ืองประดับ 

นอกจากปจจัยดังกลาวขางตนแลว ผูประกอบการ 
คงจะตองติดตามปจจัยเส่ียงท่ีอาจบ่ันทอนการสงออกในชวง
ท่ีเหลือของปน้ี อาทิ สหรัฐฯ อาจหยิบยกมาตรการท่ีมิใชภาษี     
มาเปนเคร่ืองมือลดการขาดดุลการคากับประเทศคูคา ความ 
ขัดแยงระหวางสหรัฐฯ กับเกาหลีเหนือและรัสเซีย ความขัด   

แยงและการสูรบในตะวันออกกลาง รวมถึงภัยกอการราย   
และอัตราแลกเปล่ียนท่ีมีความผันผวนยากตอการคาดการณ 

ในภาวะการคาชะลอตัว ผูประกอบการธุรกิจจําเปน 
ตองระมัดระวังในการบริหารตนทุนและรายไดมากข้ึน
พยายามลดตนทุนดําเนินการ โดยเก็บสตอกวัตถุดิบและ 
สินคาใหอยูในปริมาณท่ีเหมาะสม และเนนทําตลาดเจาะกลุม 
ผูมีกําลังซ้ือมากข้ึน รวมถึงเรงสงเสริมการขายในประเทศท่ียัง 
มีอัตราการขยายตัวไดดี อาทิ ญ่ีปุน อาเซียน และรัสเซีย อีก         
ท้ังไมควรมองขามการบริหารความเส่ียงจากอัตราแลกเปล่ียน
ดวยการซ้ือขายเงินตราตางประเทศลวงหนา (Forward   
Contract) หรือซ้ือสิทธ์ิในการซ้ือขายอัตราแลกเปล่ียนลวง 
หนา (Option Contract) เหลาน้ีนาจะชวยพยุงธุรกิจอัญมณี     
และเคร่ืองประดับใหขยายตัวตอไปได 

 

 

ศูนยขอมูลอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ   (องคการมหาชน) 

2   ตุลาคม   2560 

*พิกัดอัตราศุลกากรตอนท่ี 71 วาดวย “ไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเล้ียง รัตนชาติหรือก่ึงรัตนชาติ โลหะมีคา โลหะท่ีหุมติดดวยโลหะมีคา และของท่ีทําดวยของดังกลาว               

เคร่ืองเพชรพลอย   และรูปพรรณท่ีเปนของเทียม   เหรียญกษาปณ”   
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