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ภาพรวม 
 
 
 มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในรูป
เงินเหรียญสหรัฐตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนท่ี 71* ใน
ระหว่างเดือนมกราคม- เมษายน  ปี 2560 หดตัว ลงร้อยละ 
17.96 (ร้อยละ 19.44 ในหน่วยของเงินบาท) จากเดิมในช่วง 
4 เดือนแรกของปี 255 9 ท่ีมีมูลค่า 5,433.64ล้านเหรียญ-
สหรัฐ ( 193 ,830.19 ล้านบาท) มาอยู่ที่ 4,457.61 ล้าน-
เหรียญสหรัฐ (156,153.09 ล้านบาท) นับเป็นสินค้าส่งออกท่ี
ส าคัญในอันดับที่ 3 และคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 6.08  ของ
สินค้าส่งออกโดยรวมของไทย โดยเป็นผลจากมูลค่าการ
ส่งออกสินค้าหลายรายการปรับตัวลดลง ทั้งนี้ หากพิจารณา
มูลค่าส่งออกไม่รวมทองค าฯ พบว่า การส่งออกสินค้าอัญมณี
และเครื่องประดับที่แท้จริงมีมูลค่า 2,393.25 ล้านเหรียญ -
สหรัฐ ( 83,760.54 ล้านบาท) ลดลงจากช่วงเดียวกันของปี
ก่อนหน้าร้อยละ 0.56 (ร้อยละ 2.19 ในหน่วยของเงินบาท) 

สถานการณ์การส่งออก 

สินค้าท่ีมีมูลค่าส่งออกสูงสุดในช่วง 4 เดือนแรกของปี
นี้ คือ ทองค าที่ยังมิได้ขึ้นรูปหรือทองค ากึ่งส าเร็จรูป ใน
สัดส่วนร้อยละ 46.31 ของมูลค่าการส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับไทยโดยรวมหากแต่มีมูลค่าลดลงร้อยละ 31.80
เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2559  อันเป็นผลมาจากการ
ส่งออกไปยังสวิตเซอร์แลนด์ซึ่งครองส่วนแบ่งตลาดสูงสุดราว
ครึ่งหนึ่ง และสิงคโปร์ ตลาดในอันดับ 2 ได้ลดลงร้อยละ 
36.10 และร้อยละ 60.68 ตามล าดับสวนทางกับราคาทองค า
ที่ปรับตัวสูงข้ึนจากเดือนมีนาคม 2560 มาอยู่ที่ระดับราคา
เฉลี่ย 1 ,265.63 เหรียญสหรัฐต่อออนซ์ (http:// 
www.kitco.com)ในเดือนเมษายน 2560 โดยได้รับแรงหนุน
จากการอ่อนค่าของเงินสกุลเหรียญสหรัฐ หลังสหรัฐฯ เปิดเผย
ข้อมูลเศรษฐกิจ เดือนมีนาคมที่อ่อนแรงลง อีกทั้งนักลงทุนยัง
กังวลต่อนโยบายทางการเมืองของประธานาธิบดี โดนัลด์ 
ทรัมป์ ของสหรัฐฯ ตลอดจนสถานการณ์ความสัมพันธ์ระหว่าง
สหรัฐฯและรัสเซีย รวมถึงเกาหลีเหนือท่ีตึงเครียดมากขึ้น 

เคร่ืองประดับแท้เป็นสินค้าส่งออกส าคัญในอันดับ ที ่ 
2 ด้วยสัดส่วนร้อยละ 27.31 ของมูลค่าการส่งออกอัญมณี

และเครื่องประดับโดยรวม และมีมูลค่าลดลงร้อยละ0.71โดย
การส่งออก เครื่องประดับทอง ปรับตัวลดลงร้อยละ 6.93อัน
สืบเนื่องมาจากราคาวัตถุดิบที่ใช้ผลิตเครื่องประดับทองอย่าง
โลหะทองค าปรับตัวในแนวบวกตั้งแต่เดือนมกราคม 2560 
ราวร้อยละ 6 จึงส่งผลต่อระดับอุปสงค์ในตลาดเครื่องประดับ
เงินขยายตัวต่อเนื่องร้อยละ 12.77 ส่วนหน่ึงอาจมาจากราคา
ที่ยังต่ ากว่าเครื่องประดับแท้ชนิดอื่นมาก และมีรูปแบบแฟช่ัน
ซึ่งสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภครุ่นใหม่ซึ่งเป็นกลุ่ม
ผู้บริโภคขนาดใหญ่ของโลก และเพิ่งเข้าสู่วัยท างานไม่นาน มี
รายได้ไม่สูงมากนักจึงท าให้ไทยสามารถส่งออกเครื่องประดับ
เงินได้เพิ่มขึ้น เครื่องประดับแพลทินัม มีมูลค่าลดลงร้อยละ 
44.96 ส่วนหน่ึงอาจมาจากราคาแพลทินัมเฉลี่ยที่สูงกว่าปี
ก่อนหน้าเกือบร้อยละ 5 ส่งผลให้ผู้บริโภคชะลอความ
ต้องการบริโภคเครื่องประดับแพลทินัมออกไป 

เพชร เป็นสินค้าส่งออกรายการส าคัญในอันดับ 3 
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ  11.89  หดตัวลงร้อยลง  7.91 ของ
มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย โดยมี เพชร
เจียระไน เป็นสินค้าส่งออกหลักในหมวดนี้ ซึ่งยังคงปรับตัว
ลดลงร้อยละ 8.66 จากการส่งออกไปยังตลาดส าคัญส่วนใหญ่
ได้ลดลง โดยเฉพาะฮ่องกง เบลเยียม และอินเดีย ตลาดหลัก
ใน 3 อันดับแรก ที่ล้วนมีมูลค่าลดลงร้อยละ 7.74 , ร้อยละ 
7.91 และร้อยละ 21.21 ตามล าดับส่วนตลาดที่ยังสามารถ
ขยายตัวได้ดีคือ ญี่ปุ่น ท่ีอยู่ในอันดับ 5 มีมูลค่าเติบโตถึง  
ร้อยละ 72.94  

 พลอยสี  เป็นสินค้าส่งออกอันดับที่ 4 ด้วยสัดส่วน 
ร้อยละ 10.05  ของมูลค่าการส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับโดยรวมของไทย และมีมูลค่าสูงขึ้น ร้อยละ 
7.68 โดยสินค้าส่งออกหลักในหมวดนี้เป็น พลอยเนื้อแข็ง
เจียระไน (ทับทิม แซปไฟร์ และมรกต) เติบโตร้อยละ 20.19
เนื่องจากการส่งออกไปยังฮ่องกง สหรัฐอเมริกา และ
สวิตเซอร์แลนด์ ตลาดหลักใน 3 อันดับแรก ที่ต่างปรับตัว
สูงขึ้นร้อยละ 28.31 , ร้อยละ 26.20  และร้อยละ 9.06
ตามล าดับ ส่วนการส่งออก พลอยเนื้ออ่อน เจียระไนหดตัวลง

สถานการณ์การส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทยระหว่างเดือนมกราคม – เมษายน ปี 2560 

 

สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ(องค์การมหาชน) 
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ร้อยละ 10.49 อันเป็นผลจากการส่งออกไปยังตลาดหลักใน 3 
อันดับแรกไม่ว่าจะเป็นฮ่องกงสหรัฐอเมริกา และ
สวิตเซอร์แลนด์ ล้วนปรับตัว ลดลงร้อยละ 11.86, ร้อยละ 
14.43 และร้อยละ 3.62 ตามล าดับ 

 เคร่ืองประดับเทียมเป็นสินค้าส่งออกในอันดับที่ 5 ใน
สัดส่วนร้อยละ 2.29 และหดตัวลงร้อยละ 1.35 เนื่องจากการ
ส่งออกไปสหรัฐอเมริกา ตลาดในอันดับ 2 ด้วยมูลค่าลดลง
จากปีก่อนหน้าถึงร้อยละ 36.07 ในขณะที่การส่งออกไปยัง
ลิกเตนสไตน์ ตลาดอันดับที่ 1  ยังสามารถขยายตัวได้ร้อยละ 
41.68
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สถานการณ์การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 

ตารางท่ี 1  มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในเดือนมกราคม– เมษายน ปี 2559 และ 2560 
 

รายการ 
มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ) สัดส่วน (ร้อยละ) เปลี่ยนแปลง 

ม.ค.-เม.ย.59 ม.ค.-เม.ย.60 ม.ค.-เม.ย.59 ม.ค.-เม.ย. 60 (ร้อยละ) 

1. ทองค าที่ยังมิได้ขึ้นรูปหรือทองค ากึ่งส าเร็จรูป 3,026.95  2,064.36  55.71  46.31  -31.80  

2. เครื่องประดับแท ้ 1,226.07  1,217.34  22.56  27.31  -0.71  

2.1 เครื่องประดับเงิน 503.26  567.53  9.26  12.73  12.77  

2.2 เครื่องประดับทอง 644.95  600.25  11.87  13.47  -6.93  

2.3 เครื่องประดับแพลทินัม 42.11  23.18  0.77  0.52  -44.96  

2.4 อื่นๆ 35.76  26.37  0.66  0.59  -26.25  

3. เพชร 575.47  529.93  10.59  11.89  -7.91  

3.1 เพชรก้อน 34.64  35.79  0.64  0.80  3.34  

3.2 เพชรเจียระไน 540.61  493.78  9.95  11.08  -8.66  

3.3 อื่นๆ 0.22  0.35  0.00  0.01  58.14  

4.พลอยสี 415.91  447.85  7.65  10.05  7.68  

4.1 พลอยก้อน 17.59  13.78  0.32  0.31  -21.65  

4.2 พลอยเนื้อแข็งเจียระไน 252.76 303.78  4.65  6.81  20.19  

4.3 พลอยเนื้ออ่อนเจียระไน 145.57 130.30  2.68  2.92  -10.49  

5. เครื่องประดับเทียม 103.53  102.13  1.91  2.29  -1.35  

6. เศษหรือของที่ใช้ไม่ได้ท าด้วยโลหะมีค่า 17.33  31.03  0.32  0.70  79.07  

7. อื่นๆ 68.38  64.97  1.26  1.45 -4.99  
 

รวมทั้งสิ้น 
(1+2+3+4+5+6+7) 

5,433.64  4,457.61  100.00  100.00  -17.96  

ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

 

 ตลาดส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับของไทย
ที่มีมูลค่าสูงสุดในช่วง 4  เดือนแรกของปีนี้ ได้แก่
สวิตเซอร์แลนด์ ในสัดส่วนร้อยละ 26.37  ด้วยอัตราการ
เติบโตร้อยละ 32.97  เนื่องจากมูลค่า การส่งออก ทองค าฯ 
สินค้าหลักในสัดส่วนราวร้อยละ 88  ปรับตัวลดลงร้อยละ 
36.10 ส่วนสินค้าส าคัญรองลงมาอย่างเครื่องประดับทอง ยัง
สามารถขยายตัวได้ร้อยละ 13.01 

 ฮ่องกง เป็นตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับที่
ส าคัญในอันดับ 2 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 19.17  และมีมูลค่า
ลดลงร้อยละ4.86โดยเป็นผลจากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
เพชรเจียระไนและสินค้าส าคัญถัดมาอย่างเครื่องประดับทอง 
และทองค าฯ ได้น้อยลงร้อยละ 7.74 , 
ร้อยละ 9.72 และร้อยละ 20.96 ตามล าดับ ขณะที่ไทยยัง

สามารถส่งออกพลอยเนื้อแข็งเจียระไนได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 
28.31 
 สหรัฐอเมริกา เป็นตลาดส่งออกในอันดับที่ 3 ใน
สัดส่วนร้อยละ 8.42 ซึ่งปรับตัวลดลงร้อยละ 7.48 จากการ
ส่งออกเครื่องประดับแท้ ซึ่งเป็นสินค้าหลักในสัดส่วนราว  
ร้อยละ68 โดยส่วนใหญ่เป็นการส่งออกเครื่องประดับเงินท่ีมี
มูลค่าลดลงร้อยละ 8.16  รวมถึงเครื่องประดับทอง สินค้า
รองลงมาก็หดตัวลงร้อยละ 7.92 ส่วนสินค้าที่ยังเติบโตได้คือ 
พลอยเนื้อแข็งเจียระไน ซึ่งมีมูลค่าเพิ่มขึ้นร้อยละ 26.20 

สิงคโปร์นับเป็นตลาดส่งออกในอันดับ 4  ด้วยสัดส่วน
ร้อยละ 7.67 และมีมูลค่าลดลงถึงร้อยละ 58.72 อันเนื่องจาก
การส่งออกสินค้าหลักอย่างทองค าในสัดส่วนราวร้อยละ 92
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ได้ลดลงมากถึงร้อยละ 60.68 ขณะที่เครื่องประดับเทียม ซึ่ง
เป็นสินค้าส าคัญถัดมายังสามารถเติบโตได้ร้อยละ 5.15 

 ส่วนตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยท่ี
ส าคัญในอันดับ 5 คือ  กัมพูชา ใน สัดส่วนร้อยละ 7.10
ขยายตัวสูงกว่า 2.15 เท่า อันเป็นผลจากการส่งออกทองค าฯ 
สินค้าหลักในสัดส่วนราวร้อยละ 97 ได้เพิ่มสูงกว่า 2.01 เท่า 
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สถานการณ์การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย

แผนภาพตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในเดือนมกราคม – เมษายนปี 2560 

 
ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

 
ทั้งนี้หากพิจารณามูลค่าการส่งออกอัญมณีและ

เครื่องประดับไทย ในรูปเงินเหรียญสหรัฐ  (ไม่รวมทองค า) ไป
ยังตลาด/ภูมิภาคต่างๆ ดังตารางที่ 2 จะเห็นได้ว่า ใน ช่วง 4 
เดือนแรกของปี 2560 ปรับตัวลดลงเล็กน้อยร้อยละ 0.56 อัน
เนื่องมาจากการส่งออกไปยังกลุ่มประเทศคู่ค้าหลักใน 2 
อันดับแรกอย่างฮ่องกง และสหภาพยุโรป ที่ครองส่วนแบ่ง
รวมกันราวครึ่งหนึ่งได้ลดลงเล็กน้อยร้อยละ 1.44 และร้อยละ 
1.33 ตามล าดับ รวมถึงสหรัฐอเมริกา กลุ่มประเทศตะวันออก-
กลาง และอินเดีย ก็มีมูลค่าหดตัวลงร้อยละ 7.47 , ร้อยละ 
11.07 และร้อยละ 9.73 ตามล าดับ 

การส่งออกไปยังสหภาพยุโรปที่ปรับตัวลดลงนั้น 
เนื่องจากการบริโภคอัญมณีและเครื่องประดับชะลอตัวลง
ส่วนหน่ึงมาจากเศรษฐกิจของภูมิภาคที่ฟื้นตัวอย่างเปราะบาง
เพราะได้รับแรงกดดันจากความเสี่ยงทางการเมืองในหลาย
ประเทศ และภัยก่อการร้ายที่เกิดขึ้นบ่อยครั้งซึ่งส่งผล
สืบเนื่องต่อจ านวนนักท่องเที่ยวให้เดินทางเข้ายุโรปลดลง  
ผู้ซื้อจึงชะลอการน าเข้าอัญมณีและเครื่องประดับออกไป 

มูลค่าส่งออกไปยัง สหรัฐอเมริกาที่ลดลงนั้น อาจ
เนื่องมาจากผู้บริโภคระมัดระวังการใช้จ่ายซื้อสินค้าฟุ่มเฟือย
มากขึ้น หลังเศรษฐกิจสหรัฐฯ มีสัญญาณฟื้นตัวแผ่วลง โดยใน
ไตรมาสแรกของปี 2560 เศรษฐกิจสหรัฐฯ ชะลอตัวลง

เล็กน้อยร้อยละ 1.9 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน
หน้าท่ีเติบโตได้ร้อยละ 2.0 

ส่วนการส่งออกไปยังกลุ่มประเทศตะวันออกกลางท่ีมี
มูลค่าลดลงนั้น เป็นผลจากการส่งออกเครื่องประดับทองไป
ยังตลาดนี้ได้ลดลง ส่วนหนึ่งอาจมีสาเหตุมาจากราคา
เครื่องประดับทองซึ่งเป็นสินค้าหลักในกลุ่มประเทศน้ีปรับตัว
สูงขึ้นตามราคาทองค าในตลาดโลก ท าให้ชาวตะวันออกกลาง
ลดความต้องการเครื่องประดับทองลง 

ส าหรับตลาดที่ยังขยายตัวได้ดีได้แก่ ญี่ปุ่น ประเทศ
หมู่เกาะแปซิฟิก จีน อาเซียน รวมถึงรัสเซียและกลุ่มประเทศ
เครือรัฐเอกราช ซึ่งเติบโตได้ร้อยละ 12.33 , ร้อยละ 23.45 , 
ร้อยละ 17.37, ร้อยละ 17.45 และร้อยละ 16.36 ตามล าดับ
โดยการส่งออกไปญี่ปุ่นท่ีเพิ่มขึ้นน้ันอันเนื่องมาจากเศรษฐกิจ
ที่ปรับตัวดีขึ้นโดยการส่งออกขยายตัวดีขึ้นและเงินเฟ้อที่เป็น
บวกต่อเนื่อง 3 เดือนติดต่อกันช่วยลดความกดดันภาวะเงิน
ฝืดให้ผ่อนคลายลง ส่งผลให้ผู้มีก าลังซื้อต้องการบริโภคสินค้า
ฟุ่มเฟือยมากข้ึน มีผลให้ไทยส่งออกสินค้าหลักอย่าง
เครื่องประดับทอง และเพชรเจียระไนไปยังญี่ปุ่นได้เพิ่มขึ้น 

ส่วนตลาดอาเซียนยังคงเติบโตต่อเนื่อง ซึ่งนอกจาก
ไทยจะส่งออกทองค าฯ ได้สูงมากแล้ว สินค้าส าเร็จรูป
โดยเฉพาะเครื่องประดับทองและเครื่องประดับเงินก็มี
แนวโน้มเติบโตได้สูงขึ้น สะท้อนได้จากสัดส่วนการส่งออกท่ี

สวิตเซอร์แลนด์
26.37%

ฮ่องกง
19.17%

สหรัฐอเมริกา
8.42%

สิงคโปร์
7.67%

กัมพูชา
7.10%

เยอรมนี
3.95%

ญี่ปุ่น
3.87%อินเดีย

2.82%
จีน

2.65%
เบลเยียม
2.36%

อื่นๆ
15.62%

(-4.86%)

(+18.47%)

(-4.97%)

(-58.72%)

(-10.34%)

(+215.43%)

(+123.73%)

(+48.70%)

(-7.48%)

(-19.99%)

(-32.97%)
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เพิ่มสูงขึ้นต่อเนื่องจากปี 2559 ฉะนั้น ผู้ประกอบการจึงควร
เร่งรุกตลาดอาเซียน ชิงความได้เปรียบจากความช่ืนชอบ
สินค้าไทยท่ีมีคุณภาพดีและราคาเหมาะสม 

ในกลุ่มรัสเซียและกลุ่มประเทศเครือรัฐเอกราช ตลาด
ที่น่าจับตาคือ อาร์เมเนีย และคาซัคสถานซึ่งไทยส่งออกไปได้
เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยไทยส่งออกสินค้าหลักอย่างเพชร-
ก้อนไปยังอาร์เมเนียได้สูงกว่า 33.22 เท่า ส่วนสินค้าหลักใน
คาซัคสถานเป็นเครื่องประดับเงินท่ีเติบโตถึงเกือบร้อยละ 30
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สถานการณ์การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 

ตารางท่ี 2 มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย (ไม่รวมทองค า) ไปยังตลาด/ภูมิภาคต่างๆ ในระหว่างปี 2557 – 2560 

ประเทศ/ภูมิภาค 

มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ) สัดส่วน (ร้อยละ) เปลี่ยนแปลง (ร้อยละ) 

2557 2558 2559 
ม.ค.-
เม.ย. 
2560 

2557 2558 2559 
ม.ค.-
เม.ย. 
2560 

58/57 59/58 
ม.ค.-เม.ย. 

60/59 

ฮ่องกง 1,822.07 2,056.48 2,070.72 730.14 25.02 28.62 29.72 30.51 12.87  0.69 -1.44  

สหภาพยุโรป 1,662.16 1,619.65 1,489.30 481.16 22.83 22.54 21.37 20.10 -2.56  -8.06 -1.33  

สหรัฐอเมริกา 1,359.87 1,310.11 1,256.34 375.43 18.68 18.23 18.03 15.69 -3.66  -4.10 -7.47  

กลุ่มประเทศตะวันออก
กลาง 

598.85 562.63 595.27 188.22 8.22 7.83 8.54 7.86 -6.05  5.79  -11.07  

อินเดีย 350.00 240.13 271.38 94.84 4.81 3.34 3.89 3.96 -31.39  13.02  -9.73  

ญี่ปุ่น 255.87 272.34 206.25 74.96 3.51 3.79 2.96 3.13 6.44  
-

24.26  
12.33  

ประเทศหมู่เกาะแปซิฟิก 181.74 177.63 202.58 74.06 2.50 2.47 2.91 3.09 -2.26  14.05  23.45  

จีน 111.03 149.44 153.38 61.89 1.52 2.08 2.20 2.59 34.59  2.64  17.37  

อาเซียน 205.58 177.86 172.13 60.70 2.82 2.47 2.47 2.54 -13.48  -3.22  17.45  

รัสเซีย และกลุ่มประเทศ
เครือรัฐเอกราช 

160.25 55.49 60.07 20.70 2.20 0.77 0.86 0.87 -65.37  8.26  16.36  

อื่นๆ 574.10 564.35 491.12 231.15 7.89 7.86 7.05 9.66 -1.70  
-

12.95  
11.75  

รวม 
7,281.5

2 
7,186.11 

6,968.5
4 

2,393.25 100.00 100.00 100.00 100.00 -1.31  -3.03  -0.56 

ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

บทสรุป 
 การส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยใน รูป
ของเงินเหรียญสหรัฐ ในช่วง 4 เดือน แรกของปีนี้  ปรับตัว
ลดลงร้อยละ 17.96 (ร้อยละ 19.44 เมื่อพิจารณาในหน่วย
เงินบาท) แต่หากพิจารณาถึงมูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณี
และเครื่องประดับไทยเมื่อไม่รวมการส่งออกทองค าฯ จะ
พบว่าหดตัวลงร้อยละ 0.56  (ร้อยละ 2.19 เมื่อพิจารณาใน
หน่วยเงินบาท) และหากพิจารณาถึงมูลค่าส่งออกอัญมณีและ

เครื่องประดับของไทย และเมื่อหักออกด้วยมูลค่าการส่งออก
ทองค าฯ และมูลค่าการน าเข้าสินค้าที่ส่งกลับจากการเข้า
ร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศพบว่า การส่งออก
สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับสุทธิ มีมูลค่าเพิ่มขึ้น ร้อยละ 
3.06 (ร้อยละ 1.40 เมื่อพิจารณาในหน่วยเงินบาท) ดังตาราง
ที3่

ตารางท่ี 3 มูลค่าการส่งออกสุทธิของสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทยในเดือนมกราคม-เมษายน ปี 2559 และ 2560 
 

รายการ 
มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ) สัดส่วน (ร้อยละ) เปลี่ยนแปลง 

ม.ค.-เม.ย. 59 ม.ค.-เม.ย. 60 ม.ค.-เม.ย. 59 ม.ค.-เม.ย. 60 (ร้อยละ) 

มูลค่าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมด 5,433.64 4,457.61 100.00  100.00  -17.96  

หัก มูลค่าส่งออกทองค าฯ 3,026.95 2,064.36 55.71  46.31  -31.80  

คงเหลือมูลค่าการส่งออกที่ไม่รวมทองค าฯ 2,406.69 2,393.25 44.29  53.69  -0.56  

หัก มูลค่าสินค้าส่งกลับจากการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า
ในต่างประเทศ 

259.22 180.03 4.77  4.04  -30.55  

คงเหลือมูลค่าส่งออกสุทธิ 2,147.47 2,213.22 39.52  49.65  3.06  

ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
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สถานการณ์การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 

 
 ปัจจุบันการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับที่แท้จริง
ของไทยในรูปเงินเหรียญสหรัฐ (ไม่รวมทองค า) ในช่วง 4 
เดือนแรกของปีนี้ มีมูลค่าลดลงส่วนหน่ึงมาจากการบริโภคที่
ชะลอตัวลงท่ามกลางความผันผวนของเศรษฐกิจโลก และ
อัตราแลกเปลี่ยนที่แข็งค่าขึ้น รวมถึงราคาวัตถุดิบอย่างโลหะ
ทองค าและแพลทินัมที่ผันผวนในแนวบวก อีกส่วนหน่ึงก็อาจ
มาจากผู้ผลิตไม่สามารถตามพฤติกรรมผู้บริโภคที่
เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็วได้ทัน 

 ส าหรับการส่งออกในช่วงไตรมาสสองนี้ นอกจาก
ผู้ประกอบการจะต้องติดตามปัจจัยเสี่ยงท่ีจะกดดันการเติบโต
เศรษฐกิจของโลก อาทิ นโยบายเศรษฐกิจและการกีดกันทาง
การค้าของสหรัฐฯ ปัญหาการเมืองระหว่างประเทศ และภัย
ก่อการร้าย เป็นต้นแล้ว ผู้ประกอบการยังควรต้องติดตาม
พฤติกรรมการบริโภคของกลุ่มเป้าหมาย เพื่อจะได้ผลิตสินค้า
ได้ตรงตามความต้องการ โดยเฉพาะกลุ่มคนรุ่นใหม่ซึ่งเป็น

ตลาดขนาดใหญ่ของโลกมีแนวโน้มนิยมเครื่องประดับที่
สร้างสรรค์และแปลกแหวกแนวในระดับราคาที่ไม่สูงมากนัก 
อีกทั้งยังควรเน้นท าตลาดเฉพาะกลุ่มหรือ Niche Market 
อาทิ กลุ่มสาวโสด กลุ่มผู้สูงอายุ หรือเครื่องประดับส าหรับ
เด็ก เป็นต้น และเนื่องจากผู้บริโภคยุคปัจจุบันนิยมหาข้อมูล
สินค้าทางอินเตอร์เน็ต ฉะนั้น ผู้ประกอบการจึงอาจพิจารณา
น าเสนอสินค้าผ่านสื่อสังคมออนไลน์ เช่น Facebook, 
Instagram และ Youtube เป็นต้น ซึ่งท าให้เข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายได้แทบทุกระดับนอกจากนี้ ควรป้องกันความ
เสี่ยงจากการผิดนัดช าระหนี้ของประเทศคู่ค้าด้วยการท า  
เลตเตอร์ออฟเครดิต (Letter of Credit: LC) รวมถึงการ
บริหารความเสี่ยงจากอัตราแลกเปลี่ยนด้วยการซื้อขาย
เงินตราต่างประเทศล่วงหน้า ( Forward Contract) เหล่านี้
อาจเป็นหนทางที่จะช่วยให้มูลค่าการ ส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับของไทยสามารถขยายตัวได้ 

 
 

ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

29 พฤษภาคม 2560 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

*พิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71 ว่าด้วย “ไข่มุกธรรมชาติหรือไข่มุกเลี้ยง รัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ โลหะมีค่า โลหะที่หุ้มติดด้วยโลหะมีค่า และของที่ท าด้วยของดังกล่าว 
เครื่องเพชรพลอย และรูปพรรณที่เป็นของเทียม เหรียญกษาปณ์”    


