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ภาพรวม 
 
 
 มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในรูป
เงินเหรียญสหรัฐตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนท่ี 71* ใน
ระหว่างเดือนมกราคม-มีนาคม ปี 2560ปรับตัวลดลงร้อยละ 
21.03 (ร้อยละ 22.53 ในหน่วยของเงินบาท) จากเดิมในช่วง 
3 เดือนแรกของปี 255 9 ท่ีมีมูลค่า 4,722.00ล้านเหรียญ-
สหรัฐ ( 169 ,116.88 ล้านบาท) มาอยู่ที่ 3,728.99  ล้าน-
เหรียญสหรัฐ (131,019.86 ล้านบาท) นับเป็นสินค้าส่งออกท่ี
ส าคัญในอันดับที่ 3 และคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 6.61  ของ
สินค้าส่งออกโดยรวมของไทย อย่างไรก็ตาม หากน ามูลค่า
ดังกล่าวข้างต้นหักออกด้วยการส่งออกทองค าที่ยังมิได้ขึ้นรูป 
พบว่า การส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับที่แท้จริงมี
มูลค่า 2,020.92 ล้านเหรียญสหรัฐ ( 70,917.29 ล้านบาท) 
เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้าร้อยละ 1. 98 (ร้อยละ 
0.06 ในหน่วยของเงินบาท) 

สถานการณ์การส่งออก 

สินค้าท่ีมีมูลค่าส่งออกสูงสุดในช่วงไตรมาสแรกของปีนี้ 
คือทองค าที่ยังมิได้ขึ้นรูปหรือทองค ากึ่งส าเร็จรูป ด้วย
สัดส่วนร้อยละ 45.81  ของมูลค่าการส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับไทยโดยรวมและมีมูลค่าลดลงร้อยละ37.67เมื่อ
เทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2559 อันเนื่องจากการส่งออกท่ี
ปรับตัวลดลงมากมาตั้งแต่เดือนกุมภาพันธ์ ซึ่งหากพิจาณา
การส่งออกทองค าฯ ในเดือนมีนาคมเพียงเดือนเดียวพบว่า
ปรับตัวลดลงจากเดือนก่อนหน้าถึงร้อยละ 31.88 ซึ่ง
สอดคล้องกับราคาทองค า ในเดือนดังกล่าว ที่ปรับตัวลดลงมา
อยู่ท่ีระดับราคาเฉลี่ย 1,231.09 เหรียญสหรัฐต่อออนซ์ 
(http://www.kitco.com)เนื่องจากได้รับแรงกดดันจากการ
แข็งค่าของเงินเหรียญสหรัฐ และกระแสคาดการณ์ที่ว่าธนาคาร
กลางสหรัฐ (เฟด) จะปรับขึ้นอัตราดอกเบี้ยในการประชุม ใน
เดือนมีนาคมซึ่งในที่สุดเฟดก็ประกาศปรับขึ้นอัตราดอกเบี้ย
ระยะสั้นร้อยละ 0.25 รวมถึงการพุ่งขึ้นท าสถิติสูงสุดเป็น
ประวัติการณ์ของตลาดหุ้นนิวยอร์กสหรัฐฯ ส่งผลให้นักลงทุน
เทขายทองค าในฐานะสินทรัพย์ปลอดภัย และโยกเม็ดเงินกลับ
เข้าไปลงทุนในตลาดหุ้นซึ่งให้ผลตอบแทนท่ีสูงกว่า 

เคร่ืองประดับแทเ้ป็นสินค้าส่งออกส าคัญในอันดับที่ 2 
ในสัด ส่วนร้อยละ 27.32 ของมูลค่าการส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับโดยรวม ด้วยมูลค่าสูงขึ้น ร้อยละ2.17โดยการ
ส่งออก เครื่องประดับทองมีมูลค่าลดลงต่อเนื่องร้อยละ 4.29
ส่วนหน่ึงมาจากราคาทองค าผันผวนในแนวบวกมีผลให้ราคา
เครื่องประดับทองเพิ่มขึ้นตามไปด้วย จึงท าให้โลกชะลอความ
ต้องการบริโภคเครื่องประดับทอง เครื่องประดับ เงิน เติบโต
ร้อยละ 17.09ส่วนหน่ึงน่าจะมาจากราคาเครื่องประดับเงินท่ี
ทรงตัวท่ามกลางเศรษฐกิจในหลายประเทศท่ีเปราะบาง 
ประกอบกับสินค้าที่ผลิตในไทยมีความประณีต สวยงาม และ
ราคาเหมาะสมจึงท าให้เครื่องประดับเงินไทยยังเป็นท่ีต้องการ
ในตลาดโลก เครื่องประดับแพลทินัม หดตัวลดลงร้อยละ 
47.81ส่วนหน่ึงมาจากผู้บริโภคในตลาดที่เป็น Non-Bridal มี
ทางเลือกซื้อเครื่องประดับสีขาวอย่างอื่นที่ราคาต่ า กว่าอย่าง
เครื่องประดับเงินและเครื่องประดับทองขาวกะรัตต่ า 

เพชร เป็นสินค้าส่งออกรายการส าคัญในอันดับ 3 
ด้วยสัดส่วนร้อยละ  11.72และมีมูลค่าลดลงร้อยล5.33  ของ
มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย โดยมี เพชร
เจียระไน เป็นสินค้าส่งออกหลักในหมวดนี้ ซึ่งหดตัวลดลง
ต่อเนื่องร้อยละ 6.36อันเป็นผลจากการส่งออกไปยังตลาด
หลักใน 3 อันดับแรกอย่างฮ่องกง เบลเยียม และอินเดียที่ต่าง
ปรับตัวลดลงร้อยละ 4.71, ร้อยละ 13.34 และร้อยละ 14.72 
ตามล าดับซึ่ง เป็นไปตามภาวะเศรษฐกิจโลกท่ียังฟ้ืนตัวได้ไม่
มากนัก ขณะเดียวกันราคาวัตถุดิบจากหน้าเหมืองก็ สูงขึ้น 
ในขณะที่ก าลังซื้อลดลง รวมถึงความกังวลเพชรสังเคราะห์ 
(CVD) ที่เหมือนกับเพชรธรรมชาติมากจนแยกไม่ออก จึงท า
ใหก้ารบริโภคเพชรเจียระไนลดลง 

 พลอยสี  เป็นสินค้าส่งออกอันดับที่ 4ใน สัดส่วน 
ร้อยละ 10.81  ของมูลค่าการส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับโดยรวมของไทย ด้วยอัตราการเติบโต ร้อยละ 
7.78 โดยสินค้าส่งออกหลักในหมวดนี้เป็น พลอยเนื้อแข็ง
เจียระไน (ทับทิม แซปไฟร์ และมรกต) เพิ่มขึ้นร้อยละ 21.13
อันเป็นผลจากการส่งออกไปยังตลาดหลักใน 3 อันดับแรก

สถานการณ์การส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทยในไตรมาสแรกของปี 2560 

 

สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ(องค์การมหาชน) 

http://www.kitco.com/
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อย่างฮ่องกง สหรัฐอเมริกา และสวิตเซอร์แลนด์ ท่ีต่าง
ขยายตัวร้อยละ 27.50 , ร้อยละ 26.97และร้อยละ 17.07 
ตามล าดับ ส่วนการส่งออก พลอยเนื้ออ่อน เจียระไน ปรับตัว
ลดลงร้อยละ 10.84เนื่องจากการส่งออกไปยังฮ่องกงและ
สหรัฐอเมริกาตลาดหลักใน 2 อันดับแรกท่ีครองส่วนแบ่ง
รวมกันกว่าร้อยละ75มีมูลค่าลดลงร้อยละ 10.63 และร้อยละ 
18.86 ตามล าดับ 

 เคร่ืองประดับเทียม เป็นสินค้าส่งออกในอันดับที่ 5 
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 2.13หดตัวลงร้อยละ 1.82 จากการ
ส่งออกไปยังหลายประเทศได้ลดลง โดยเฉพาะสหรัฐอเมริกา 
ตลาดในอันดับ 2 ที่มีมูลค่าลดลงร้อยละ32.55แม้ว่าตลาด
อันดับ 1อย่างลิกเตนสไตน์จะเติบโตได้ร้อยละ 31.43 ก็ตาม

 
สถานการณ์การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 

ตารางท่ี 1  มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในเดือนมกราคม– มีนาคม ปี 2559 และ 2560 
 

รายการ 
มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ) สัดส่วน (ร้อยละ) เปลี่ยนแปลง 

ม.ค.-มี.ค.59 ม.ค.-มี.ค.60 ม.ค.-มี.ค.59 ม.ค.-มี.ค. 60 (ร้อยละ) 

1. ทองค าที่ยังมิได้ขึ้นรูปหรือทองค ากึ่งส าเร็จรูป 2,740.23  1,708.07  58.03  45.81  -37.67  

2. เครื่องประดับแท ้ 997.02  1,018.68  21.11  27.32  2.17  

2.1 เครื่องประดับเงิน 398.61  466.73  8.44  12.52  17.09  

2.2 เครื่องประดับทอง 535.82  512.85  11.35  13.75  -4.29  

2.3 เครื่องประดับแพลทินัม 34.94  18.23  0.74  0.49  -47.81  

2.4 อื่นๆ 27.65  20.87 0.59  0.56  -24.54  

3. เพชร 461.62  437.02  9.78  11.72  -5.33  

3.1 เพชรก้อน 25.47  28.38  0.54  0.76  11.41  

3.2 เพชรเจียระไน 436.12  408.38  9.24  10.95  -6.36  

3.3 อื่นๆ 0.03  0.26 0.00  0.01  811.80  

4.พลอยสี 374.11  403.20  7.92  10.81  7.78  

4.1 พลอยก้อน 14.57 10.65 0.31  0.29  -26.82  

4.2 พลอยเนื้อแข็งเจียระไน 225.12 272.70  4.77  7.31  21.13  

4.3 พลอยเนื้ออ่อนเจียระไน 134.42 119.85  2.85  3.21  -10.84  

5. เครื่องประดับเทียม 80.86  79.38  1.71  2.13  -1.82  

6. เศษหรือของที่ใช้ไม่ได้ท าด้วยโลหะมีค่า 14.05  26.78  0.30  0.72  90.68  

7. อื่นๆ 54.11 55.86 1.15  1.50  3.19  
 

รวมทั้งสิ้น 
(1+2+3+4+5+6+7) 

4,722.00  3,728.99  100.00  100.00  -21.03  

ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

 

 ตลาดส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับของไทย
ที่มีมูลค่าสูงสุดในช่วง 3เดือนแรกของปีนี้ ได้แก่
สวิตเซอร์แลนด์ ในสัดส่วนร้อยละ 22.96และมีมูลค่าลดลง
ร้อยละ 43.51 เนื่องจากการส่งออกสินค้าหลักอย่างทองค าฯ
ในสัดส่วนราวร้อยละ 85ได้ลดลงร้อยละ 48.08 ขณะที่ไทย
สามารถส่งออกสินค้าส าคัญล าดับถัดมาอย่างเครื่องประดับ

ทอง และพลอยเนื้อแข็งเจียระไนได้สูงขึ้น 11.87 และร้อยละ 
17.07 ตามล าดับ 

ฮ่องกง เป็นตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับที่
ส าคัญในอันดับ 2 ด้วยสัดส่วนร้อยละ 21.26ปรับตัวลดลง
ร้อยละ2.99อันเป็นผลจากการส่งออกเครื่องประดับทอง ซึ่ง
เป็นสินค้าหลักได้ลดลงร้อยละ 9.20อีกทั้งสินค้าส าคัญถัดมา
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อย่างเพชรเจียระไนและทองค าฯ ก็หดตัวลงร้อยละ 4.71 
และร้อยละ 18.20 ตามล าดับ ส่วนสินค้าที่ยังเติบโตได้ใน
ตลาดนี้คือ พลอยเนื้อแข็งเจียระไน และเครื่องประดับเงินซึ่ง
ขยายตัวได้ร้อยละ 27.50 และ 1.05 เท่า ตามล าดับ 
 สิงคโปร์เป็นตลาดส่งออกในอันดับที่ 3คิดเป็นสัดส่วน
ร้อยละ 8.64และหดตัวลดลงร้อยละ 60.86จากการส่งออก
ทองค าฯ สินค้าหลักในสัดส่วนราวร้อยละ 93 ได้น้อยลงร้อย
ละ 62.33ขณะที่เครื่องประดับเทียม สินค้ารองลงมาสามารถ
ขยายตัวได้ร้อยละ 3.76 

กัมพูชานับเป็นตลาดส่งออกในอันดับ 4ด้วย สัดส่วน
ร้อยละ8.42และมีอัตราการขยายตัวสูงกว่า 2.17 เท่า อันเป็น

ผลจากการส่งออกสินค้าหลักอย่างทองค าฯ ในสัดส่วนราว
ร้อยละ 97ได้เพิ่มขึ้นกว่า 2.12เท่าอีกทั้งสินค้าถัดมาอย่าง
เครื่องประดับทองก็เพิ่มขึ้นกว่า 25.28 เท่า 

 ส่วนตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยท่ี
ส าคัญในอันดับ 5 คือ สหรัฐอเมริกา ในสัดส่วนร้อยละ 8.18
ปรับตัวลดลงร้อยละ 4.61จากการส่งออกเครื่องประดับเงิน 
ซึ่งเป็นสินค้าหลัก และเครื่องประดับทอง สินค้าส าคัญ
รองลงมาได้ลดลงร้อยละ 6.04 และร้อยละ 3.18 ตามล าดับ 
ส่วนพลอยเนื้อแข็งเจียระไน ยังคงเติบโตได้ร้อยละ26.97 

 
สถานการณ์การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย

แผนภาพตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในเดือนมกราคม – มีนาคมปี 2560 

 
ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

 
ทั้งนี้หากพิจารณามูลค่าการส่งออกอัญมณีและ

เครื่องประดับไทย ในรูปเงินเหรียญสหรัฐ  (ไม่รวมทองค า) ไป
ยังตลาด/ภูมิภาคต่างๆ ดังตารางที่ 2 จะเห็นได้ว่า ใน ช่วง 
ไตรมาสแรกของปี 2560ขยายตัวร้อยละ 1.98โดยประเทศท่ี
สามารถเติบโตได้ได้แก่ ฮ่องกงสหภาพยุโรป ประเทศ  
หมู่เกาะแปซิฟิก ญี่ปุ่น อาเซียน จีน รวมถึงรัสเซียและกลุ่ม
ประเทศเครือรัฐเอกราช ท่ีต่างขยายตัวร้อยละ 0.27 , ร้อยละ 
1.47, ร้อยละ 21.51, ร้อยละ 13.59, ร้อยละ 15.69 , ร้อยละ 
25.91 และร้อยละ 7.24 ตามล าดับ 

การส่งออกไปยังสหภาพยุโรปที่มีมูลค่าเพิ่มขึ้นนั้น 
เป็นผลจากการส่งออกไปยังเยอรมนี ท่ีครองส่วนแบ่งตลาด
สูงสุด และสหราชอาณาจักร ตลาดในอันดับ 3 ได้สูงขึ้น  
ร้อยละ4.15 และร้อยละ 32.36 ตามล าดับ โดยสินค้าหลักใน
เยอรมนีเป็นเครื่องประดับเงิน ขยายตัวได้ร้อยละ 17.67 ส่วน
สินค้าหลักในตลาดสหราชอาณาจักรเป็นเครื่องประดับทอง 
เติบโตได้ร้อยละ 9.38 ส่วนตลาดอันดับ 2 ในภูมิภาคนี้อย่าง
เบลเยียม หดตัวลงต่อเนื่องร้อยละ 14.15 เนื่องจากไทย
ส่งออกเพชรเจียระไน ซึ่งเป็นสินค้าหลักไปได้ลดลงร้อยละ 
13.34 โดยบริษัทเบลเยียมรายใหญ่ที่มาตั้งโรงงานในไทย

สวิตเซอร์แลนด์
22.96%

ฮ่องกง
21.26%

สิงคโปร์
8.64%

กัมพูชา
8.42%

สหรัฐอเมริกา
8.18%

เยอรมนี
4.00%ญี่ปุ่น

3.64%อินเดีย
2.87%

จีน
2.75%

เบลเยียม
2.12%

อื่นๆ
15.16%

(-2.99%)

(+29.73%)

(+4.18%)

(-4.61%)

(-14.15%)

(+217.50%)

(+177.27%)
(+57.58%)

(-60.86%)

(-20.01%)

(-43.51%)
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ส่งออกกลับไปยังบริษัทแม่ลดลงตามภาวะตลาดเพชร
เจียระไนโลกท่ียังคงอ่อนแอ 

มูลค่าส่งออกไปยังประเทศหมู่เกาะแปซิฟิกทีเ่ติบโตได้
นั้น เป็นผลมาจากการส่งออก สินค้าหลักอย่างเครื่องประดับ
เงินไปยังออสเตรเลีย ตลาดที่ครองส่วนแบ่งสูงสุดราวร้อยละ 
93และนิวซีแลนด์ ตลาดในอันดับ 2 ได้สูงขึ้นถึงร้อยละ 
42.07และร้อยละ 83.43ตามล าดับ 

การส่งออกไปยังญี่ปุ่นที่ขยายตัวได้นั้น เนื่องมาจาก
การส่งออกสินค้าหลักอย่างเครื่องประดับทอง และสินค้า
ส าคัญถัดมาอย่างเพชรเจียระไนได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 6.07 และ
ร้อยละ 86.23 ตามล าดับ 

ส าหรับการส่งออกไปยังตลาดอาเซียนที่เพ่ิมขึ้นนั้น
เป็นผลมาจากการส่งออกไปยังมาเลเซีย กัมพูชา และเมียนมา
ตลาดในอันดับ 2 , 3 และ 4 ได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 26.55 , 6.59
เท่า และ 3.19 เท่า ตามล าดับ โดยสินค้าหลักในมาเลเซียเป็น 
เครื่องประดับเงินท่ีมีมูลค่าเพิ่มขึ้นร้อยละ 12.16 ส่วนกัมพูชา

เป็นเครื่องประดับทองที่เติบโตสูงกว่า 25.28 เท่า ส าหรับ
เมียนมา สินค้าหลักเป็นพลอยเนื้อแข็งเจียระไนท่ีขยายตัวสูง
กว่า 8.84 เท่า ส่วนการส่งออกไปยังสิงคโปร์ ซึ่งเป็นตลาด
อันดับ 1 ปรับตัวลดลงต่อเนื่องร้อยละ 15.40เนื่องจากไทย
ส่งออกเครื่องประดับทอง และเครื่องประดับเงิน สินค้าส าคัญ
ถัดมาได้ลดลงร้อยละ 35.94 และร้อยละ 28.45 ตามล าดับ
แม้ว่าสินค้าหลักอย่างเครื่องประดับเทียมจะเติบโตได้ร้อยละ 
3.76 ก็ตาม 

ส่วนการส่งออกไปยังจีนท่ีปรับตัวสูงข้ึนนั้น เป็นผล
จากการส่งออกเครื่องประดับเงิน ซึ่งเป็นสินค้าหลักท่ีขยายตัว
สูงถึงร้อยละ 93.55 

มูลค่าการส่งออกไปยังรัสเซียและกลุ่มประเทศ
เครือรัฐเอกราชที่เพ่ิมขึ้นนั้น อันเนื่องมาจากการส่งออกไปยัง
อาร์เมเนีย ตลาดในอันดับ 2 ได้เพิ่มขึ้นกว่า 33.20 เท่าโดย
ไทยส่งออกสินค้าหลักอย่างเพชรก้อนไปยังตลาดนี้ได้เพิ่มขึ้น
จากท่ีไม่มีส่งออกเลยในช่วงเดียวกันของปี 2559รวมถึงเพชร

 
สถานการณ์การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 
 
เจียระไนก็เติบโตได้สูง กว่า 6.49 เท่า ส่วนตลาดอันดับ 1 
อย่างรัสเซียยังคงหดตัวลงต่อเนื่องร้อยละ 11.01 อันเป็นผล
สืบเนื่องจากภาวะเศรษฐกิจและปัญหาการเมืองระหว่างประเทศ
กับชาติอื่น ท าให้ไทยส่งออกเครื่องประดับเงิน ซึ่งเป็น สินค้า
หลักไปยังรัสเซียได้ลดลงร้อยละ 8.37 

ส าหรับตลาดที่มีมูลค่าลดลง ได้แก่ สหรัฐอเมริกา 
กลุ่มประเทศตะวันออกกลาง และอินเดีย ท่ีต่างปรับตัวลดลง
ร้อยละ 4.60, ร้อยละ 6.23 และร้อยละ 6.45 ตามล าดับ  

แม้ว่าเศรษฐกิจของสหรัฐอเมริกาจะมีทิศทางดีขึ้น
อย่างต่อเนื่อง แต่จากนโยบายเศรษฐกิจของประธานาธิบดี
ทรัมป์ที่ขาดความชัดเจนในนโยบายและเง่ือนเวลา สร้าง
ความกังวลให้กับชาวสหรัฐฯ ไม่น้อย จึงยังคงชะลอการใช้
จ่ายซื้อสินคา้ฟุ่มเฟือย มีผลท าให้ไทยส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับไปยังสหรัฐฯ ได้ลดลง 

ส่วนมูลค่าการส่งออกไปยังกลุ่มประเทศตะวันออก-
กลางท่ีลดลงนั้น เป็นผลมาจากการส่งออกไปยังสหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส์ และกาตาร์ ตลาดในอันดับ 1 และ 3 ได้ลดลง  

ร้อยละ 10.77 และร้อยละ 13.65 ตามล าดับ โดย
เครื่องประดับทองเป็นสินค้าหลักในท้ัง 2 ตลาดดังกล่าวที่มี
มูลค่าลดลงร้อยละ 16.97 และร้อยละ 12.91ตามล าดับ 
ขณะที่ตลาดอันดับ 2 อย่างอิสราเอลยังสามารถขยายตัวได้
เล็กน้อยร้อยละ 1.19 จากการส่งออกสินค้าส าคัญรองลงมา
อย่างเพชรก้อนท่ีเติบโตสูงถึงร้อยละ 43.80 แม้ว่าเพชร
เจียระไนซึ่งเป็นสินค้าหลักจะหดตัวลงร้อยละ 21.02 ก็ตาม 

ส าหรับการส่งออกไปยังอินเดียที่ปรับตัวลดลงนั้นเป็น
ผลมาจากการส่งออกสินค้าหลักอย่างเพชรเจียระไน ได้
ขยายตัวลดลงร้อยละ 14.72 ส่วนหน่ึงมาจากอินเดียส่งเพชร
เจียระไนเข้ามาขายในไทยและเหลือส่งกลับออกไปน้อยลง 
และอีกส่วนหน่ึงมาจากบริษัทอินเดียในไทยได้ชะลอการ
ส่งออกเพชรเจียระไน เนื่องจากความต้องการเพชรเจียระไน
ในอินเดียและตลาดโลกยังไม่มากนัก อย่างไรก็ดี ไทยยัง
สามารถส่งออกสินค้าส าคัญถัดมาอย่างพลอยเนื้อแข็ง
เจียระไนไปยังอินเดียได้สูงกว่า 1.51 เท่า 
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ตารางท่ี 2 มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย (ไม่รวมทองค า) ไปยังตลาด/ภูมิภาคต่างๆ ในระหว่างปี 2557 – 2560 

ประเทศ/ภูมิภาค 
มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ) สัดส่วน (ร้อยละ) เปลี่ยนแปลง (ร้อยละ) 

2557 2558 2559 
ม.ค.-ม.ีค. 

2560 
2557 2558 2559 

ม.ค.-มี.ค. 
2560 

58/57 59/58 
ม.ค.-มี.ค. 
60/59 

ฮ่องกง 1,822.07 2,056.48 2,070.72 674.66 25.02 28.62 29.72 33.38 12.87  0.69 0.27  

สหภาพยุโรป 1,662.16 1,619.65 1,489.30 385.65 22.83 22.54 21.37 19.08 -2.56  -8.06 1.47  

สหรัฐอเมริกา 1,359.87 1,310.11 1,256.34 305.15 18.68 18.23 18.03 15.10 -3.66  -4.10 -4.60  

กลุ่มประเทศตะวันออกกลาง 598.85 562.63 595.27 148.83 8.22 7.83 8.54 7.36 -6.05  5.79  -6.23  

อินเดีย 350.00 240.13 271.38 76.48 4.81 3.34 3.89 3.78 -31.39  13.02  -6.45  

ประเทศหมู่เกาะแปซิฟิก 181.74 177.63 202.58 58.07 2.50 2.47 2.91 2.87 -2.26  14.05  21.51  

ญี่ปุ่น 255.87 272.34 206.25 57.04 3.51 3.79 2.96 2.82 6.44  -24.26  13.59  

อาเซียน 205.58 177.86 172.13 48.70 2.82 2.47 2.47 2.41 -13.48  -3.22  15.69  

จีน 111.03 149.44 153.38 46.65 1.52 2.08 2.20 2.31 34.59  2.64  25.91  

รัสเซีย และกลุ่มประเทศ
เครือรัฐเอกราช 

160.25 55.49 60.07 15.03 2.20 0.77 0.86 0.74 -65.37  8.26  7.24  

อื่นๆ 574.10 564.35 491.12 204.66 7.89 7.86 7.05 10.15 -1.70  -12.95  15.39  

รวม 7,281.52 7,186.11 6,968.54 2,020.92 100.00 100.00 100.00 100.00 -1.31  -3.03  1.98  

ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
 
 
สถานการณ์การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 

บทสรุป 

 การส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยใน รูป
ของเงินเหรียญสหรัฐในช่วงไตรมาสแรกของปีนี้ ปรับตัวลดลง 
ร้อยละ 21.03(ร้อยละ 22.53เมื่อพิจารณาในหน่วยเงิน บาท) 
แต่หากพิจารณาถึงมูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับไทยเมื่อไม่รวมการส่งออกทองค าฯ จะพบว่า
ขยายตัวได้ร้อยละ 1.98 (ร้อยละ 0.06 เมื่อพิจารณาในหน่วย
เงิน บาท ) และหากพิจารณาถึงมูลค่าส่งออกอัญมณีและ

เครื่องประดับของไทย เมื่อหักออกด้วยมูลค่าการส่งออก
ทองค าฯ และมูลค่าการน าเข้าสินค้าที่ส่งกลับจากการเข้า
ร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศพบว่า การส่งออก
สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับสุทธิ มีมูลค่าเพิ่มขึ้น ร้อยละ 
7.64 (ร้อยละ 5.61 เมื่อพิจารณาในหน่วยเงินบาท) ดังตาราง
ที่ 3 

ตารางท่ี 3 มูลค่าการส่งออกสุทธิของสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทยในเดือนมกราคม-มีนาคม ปี 2559 และ 2560 
 

รายการ 
มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ) สัดส่วน (ร้อยละ) เปลี่ยนแปลง 

ม.ค.-ม.ีค. 59 ม.ค.-ม.ีค. 60 ม.ค.-มี.ค. 59 ม.ค.-มี.ค. 60 (ร้อยละ) 

มูลค่าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมด 4,722.00 3,728.99 100.00  100.00  -21.03  

หัก มูลค่าส่งออกทองค าฯ 2,740.23 1,708.07 58.03  45.81  -37.67  

คงเหลือมูลค่าการส่งออกที่ไม่รวมทองค าฯ 1,981.77 2,020.92 41.97  54.19  1.98  

หัก มูลค่าสินค้าส่งกลับจากการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า
ในต่างประเทศ 

230.43 135.77 4.88  3.64  -41.08  

คงเหลือมูลค่าส่งออกสุทธิ 1,751.34 1,885.15 37.09  50.55  7.64  

ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
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 ปัจจุบันการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับที่แท้จริง
ของไทยในรูปเงินเหรียญสหรัฐ (ไม่รวมทองค า) ในช่วง 
ไตรมาสแรกของปีนี้ สามารถขยายตัวได้เพียงเล็กน้อย ส่วน
หนึ่งมาจากค่าเงินบาทที่แข็งค่าขึ้น อีกส่วนหน่ึงมาจากภาวะ
เศรษฐกิจโลกยังคงผันผวนและมีหลายปัจจัยเสี่ยงท่ีอาจ
กระทบต่อการฟื้นตัวทางเศรษฐกิจ ผู้บริโภคจึงระมัดระวัง
การจับจ่ายใช้สอย มีผลให้ผู้ซื้อชะลอการน าเข้าไม่ว่าจะเป็น
กรณีความไม่ชัดเจนของนโยบายกีดกันทางการค้าของสหรัฐฯ 
ความไม่แน่นอนทางการเมืองของสหภาพยุโรปสงครามใน
ซีเรียที่รุนแรงมากขึ้น ล่าสุดสหรัฐฯ เพิ่งยิงขีปนาวุธโจมตี  
ฐานทัพอากาศของซีเรียและความขัดแย้งระหว่างสหรัฐฯ กับ
เกาหลีเหนือท่ีอาจขยายวงเป็นสงครามได้ รวมถึงภัยก่อการ
ร้ายที่เกิดขึ้นในอังกฤษ รัสเซียและสวีเดนในช่วงที่ผ่านมาและ
มีแนวโน้มอาจเกิดขึ้นในประเทศอ่ืนอีกเป็นต้น 

 ท่ามกลางปัจจัยเสี่ยงข้างต้น ผู้ประกอบการควรจับตา
สถานการณ์โลกและนโยบายของประเทศต่างๆ อย่างใกล้ชิด 
เพื่อเตรียมพร้อมรับมือกับเหตุการณ์ที่อาจเกิดขึ้นได้อย่าง
ทันท่วงทีในขณะเดียวกันผู้ประกอบการควรพัฒนาสินค้าทั้ง
ในด้านคุณภาพและรูปแบบให้สอดคล้องกับความต้องการ
ของแต่ละตลาดมากข้ึน หันมาด าเนินการตลาดเชิงรุกมากข้ึน
โดยมุ่งเน้นเจาะตลาดบนที่มีมูลค่าเพิ่มสูงเพื่อหลีกเลี่ยงการ
แข่งขันด้านราคาจากตลาดระดับกลางและล่างที่นับวันสินค้า
ไทยจะได้เปรียบลดลง เมื่อเทียบกับคู่แข่งอย่างจีนและอินเดีย 
รวมถึงการเร่งสร้างตราสินค้าให้เป็นที่ยอมรับของตลาดในวง
กว้างมากยิ่งข้ึน อีกท้ังควรท าการบริหารความเสี่ยงจากอัตรา
แลกเปลี่ยน ด้วยการซื้อขายเงินตราต่างประเทศล่วงหน้า 
(Forward Contract) เหล่านี้น่าจะช่วยพยุงการส่งออก 
อัญมณีและเครื่องประดับของไทยให้อยู่ในระดับต้นๆ ใน
ตลาดโลกได้ต่อไป 

 
ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ 

สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
2 พฤษภาคม 2560 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

*พิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71 ว่าด้วย “ไข่มุกธรรมชาติหรือไข่มุกเลี้ยง รัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ โลหะมีค่า โลหะที่หุ้มติดด้วยโลหะมีค่า และของที่ท าด้วยของดังกล่าว 
เครื่องเพชรพลอย และรูปพรรณที่เป็นของเทียม เหรียญกษาปณ์”    


