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ขนาดเศรษฐกจิใหญ่ทีสุ่ดอนัดบั 2 ของโลก 

ประเทศที่ท าการซ้ือขายมากทีสุ่ดในโลก 

2018 

 GDP: +6.5%   

 Urban per-capita disposable income: 
+5.6% 

รายได้เฉลีย่ต่อประชากรที่อาศัยอยู่ในเมืองหน่ึงคนประมาณ USD 5,055 

The China Opportunity 
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China: Growing Consumer Market 

ไม่ใช่ประเทศท่ีใชเ้ป็นฐานการผลิตอีกต่อไป 

มีการน าเขา้สินคา้อุปโภค บริโภค เพิ่มข้ึนถึง 12.5% 

มูลค่าการคา้ปลีกเพิ่มสูงข้ึนถึง 7.2% ในปี 2019 
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Hong Kong’s 
Advantages 
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Hong Kong: Global Business Hub 

Bridge linking Asian and global companies 

มีบริษทัขา้มชาติท่ีจดัตั้งบริษทัในฮ่องกงมากถึง 8,700 
กิจการ (8,225 กิจการในปีก่อน) 

ยกเวน้วีซ่าใหแ้ก่ผูเ้ดินทางมากกวา่ 170 ประเทศ  

สถานกงสุลจากพนัธมิตรกวา่ 120 ประเทศ 
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จุดเดน่ของฮ่องกง 

 

 World No.1 freest economy for the past 25 years    
(US-based Heritage Foundation) 

World’s most popular city destination (Euromonitor 
International in its annual Top 100 City Destinations 2018 
report)  

“Asia’s No.1 in Forbes’ “Best Countries for Business 
2018” survey 

World’s 2nd most competitive economy (2018 IMD, 
Switzerland) 

 

 



7 

Hong Kong: Professional Services Centre 
มคีวามเขม้งวดดา้นกฎหมายและคุม้ครองในเร ือ่งของทรพัยส์นิทางปัญญา 

Ranked Asia’s No.1 for judicial independence (World Economic Forum Global 
Competitiveness Report 2018) 

Ranked Asia’s No.2 for rule of law (World Bank: Worldwide Governance Indicators)  

Ranked Asia’s No.2 for efficiency of dispute resolution (World Economic Forum Global 
Competitiveness Report 2017-18) 

More than half of Global 100 law firms have presence in Hong Kong 

Hong Kong Law Society has a Belt and Road Committee 

HKIAC has a Belt and Road  Advisory Committee 
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Hong Kong: Strong Fundamentals 

Factors: 

Total tax & 
contribution rate 

Time taken to 
comply with 
obligations 

No. of payments 

Post-filing 
procedures 

Low & Simple Tax System 

 

Ease of Paying Taxes Rankings 2019 (PwC + World Bank) 
Country Ranking 

Hong Kong   1 

UAE  2* 

Qatar 2* 

Ireland 4 

Bahrain 5 

Singapore  8 

Korea 24 

Thailand 59 

Malaysia 72 

Japan 97 

Indonesia  112 

Mainland China 114 

India 121 

 Qatar and UAE are tied at No.2 
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Hong Kong: Logistics & maritime services 
hub 

No.1 air cargo hub 

5.12 million tonnes (2018) 

120+ airlines  

220+ destinations  

 

Maritime industry 

World’s 4th largest merchant fleet 

About 10 % of world’s commercial tonnage 

 
One of world’s busiest container ports 

19.6 million TEUs (2018) 

310 container liner services weekly, 450 destinations 
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ประเทศไทยเป็นคู่ค้าทีใ่หญ่ทีสุ่ดเป็นอนัดับ 9 ของฮ่องกง 

 
 

Total Trade:  USD 15.47 billion 

HK Economic Ties with Thailand 

Hong Kong                    Thailand 

2.95 billion $ 

12.52 billion $ 

Hong Kong                    Thailand 

In 2018 
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Top 10 ผลติภณัฑท์ีฮ่อ่งกงน าเขา้จากเมอืงไทย 

 

1 เคร่ืองใชไ้ฟฟ้า 5 BUSD 

2 เคร่ืองจกัรกล 3.2 BUSD 

3 จิวเวลร่ี อญัมณี 739.3 MUSD 

4 ผลไม ้ถัว่ 524 MUSD 

5 พลาสติก 236.6 MUSD 

6 ยาและอุปกรณ์ทางการแพทย ์ 216.4 MUSD 

7 ธญัพืชและนม 164.1 MUSD 

8 แฟชัน่ ส่ิงทอ งานหตัถกรรม 104.5 MUSD 

9 ซีเรียล 83.7 MUSD 

10 น ้าหอมและเคร่ืองส าอางค ์ 79.5 MUSD 
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Top 10 ประเภทอตุสาหกรรมทีม่กีารคน้หาออนไลน ์

1 Jewellery 

2 Computer & Peripherals 

3 Gift & Premiums 

4 Telecom Products 

5 Garments & Clothing Accessories 

6 Consumer Electronics & Electrical Appliances 

7 Toys & Games 

8 Lighting Products 

9 Handbags & Travel Goods 

10 Stationery & Office Equipment 
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ประเภทของผลติภณัฑท์ีผู่บ้รโิภคก าลงัใหค้วามสนใจ 
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คุณสมบตัขิองผลติภณัฑท์ีผู่บ้รโิภคมองหา 
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The B2B eCommerce market is more than twice the size of the B2C 
market, and will reach $6.7 trillion by 2020 
 
 

Global Ecommerce Trend 

Sources: The State of B2B eCommerce, August 2016 
(Forrester Research, Frost & Sullivan, Internet Retailer, PFSWeb, Technology Advice) 

B2C 
$3.2 trillion 

B2B 
$6.7 trillion 

VS 
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Global Online Top Spending 

M-Commerce Top Spending 

1 South Korea 

2 United Arab Emirates 

3 Thailand 

4 China 

5 Singapore 

6 Malaysia 

7 UK 

8 Hong Kong 

9 Indonesia 

10 Saudi Arabia 

E-Commerce Top Spending 

1 UK 

2 South Korea 

3 Germany 

4 Japan 

5 United States 

6 United Arab Emirates 

7 France 

8 Canada 

9 Singapore 

10 Australia 

Source: Hootsuite, WeAreSocial 
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ปัจจยัทีลู่กคา้กลุ่ม B2B พจิารณาในการเลอืกสนิคา้ 

Source: hktdc.com Buyer Experience Survey, October 2015 

Product Quality and Pricing are most important 
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Buyers 

Search Engine 

Online Sourcing 
Platform 

Advertiser’s page 
on Online 

Sourcing Platform 

Advertiser’s Own 
Website 

Buyer’s Online Search Pattern 
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Reason for Cart Abandonment 

Unexpected shipping cost 

Account creation required 

Just conducting research 

Price is too high 

Insufficient product information 

1 

2 

3 

4 

5 



20 

Solution Unexpected shipping cost 1 

Include shipping cost into 
Unit price and offer free shipping 

Clearly inform shipping is going 
to cost as the first step 
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Solution Account creation required 2 

Offer Guest Checkout option 

Offer on-top discount / priority 
for the signed-in customers 
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Solution Just conducting research 3 

Retargeting to bring buyers back 
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Solution Price is too high 4 

Offer lower prices, discount will  
win back your customers 

Source: https://blog.kissmetrics.com 
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Solution Insufficient product information  5 

Review/Testimonial can dramatically 
influence your conversion rates 

Source: https://hostadvice.com/blog/ecommerce-statistics-facts-figures/ 





HKTDC – Leading Fair Organiser in Asia 
 
  

37  
world-class  

exhibitions 

39,600+  
exhibitors 83 

countries/ 
regions 

772,000 
trade visitors 

209 
countries/ 
regions 



World’s Leading Marketplaces 
 
 

Watch &  
Clock Fair 

Gifts &  
Premium Fair 

+ 
Jewellery 

Show 
Diamond, Gem 
& Pearl Show 

Fashion Week  
for Fall/Winter 

FILMART Electronics Fair  
(Spring) 

Toys & 
Games  

Fair 

Licensing  
Show 

 

electronicAsia Electronics 
Fair (Autumn) 

+ 
Outdoor &  
Tech Light 

Expo 

Lighting Fair  
(Autumn) 

+ 

Houseware 
Fair Asia’s largest 
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Connecting Buyers and Exhibitors –  
Worldwide Buying Missions 

Japan Mission Chile Mission 

Thailand Mission European American Chamber of 

Commerce & Industry Mission 
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Connecting Buyers and Exhibitors –  
International Pavilions  

India Thailand 

Japan Korea 
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Connecting Buyers and Exhibitors –  
Networking Events 

Networking Reception 

Product Launch Business Matching 

Parades/Shows 

Seminar & Conference 
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Thailand & HKTDC Collaboration 

MOU signing with Digital Economy 
Promotion Agency 

MOU signing with OSMEP 
MOU signing with  

Department of Industrial Promotion 

MOU signing with SME Bank 

MOU signing with DITP 

MOU signing with  
National Innovation Agency 
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การเตรยีมตวัส าหรบัออกงานแสดงสนิคา้ 

ก่อนงาน ระหว่างงาน หลงังาน 

- ศึกษาขนาดของพื้นท่ีหนา้งานให้
สอดคลอ้งกบัจ านวนสินคา้ท่ีจดั
แสดง และศึกษาอุปกรณ์พื้นฐาน
ท่ีบูธก่อนเร่ิมงาน 

- ตั้งวตัถุประสงคแ์ละกลุ่มลูกคา้
เป้าหมาย ในการเขา้ร่วมงาน 

- เตรียมความพร้อมตวัแทนท่ี
ประจ าท่ีบูธ 

- เตรียมรายละเอียดสินคา้ ราคา 
และการจดัส่งสินคา้ 

- ส่ือประชาสัมพนัธ์ เช่น โบรชวัร์ 
โปสเตอร์ ของช าร่วย นามบตัร 
ใบเสนอราคา 

- มีตวัแทนประจ าอยูท่ี่บูธเสมอ 
- ท าความรู้จกัเพื่อนรอบขา้ง 
- หาเวลาเดินชมงานและศึกษา

สินคา้ของคู่แข่ง 
- เกบ็นามบตัรและจดบนัทึกขอ้มูล

ของลูกคา้ทุกรายท่ีแวะมาท่ีบูธ 
- อยูป่ระจ าท่ีบูธจนหมดเวลางาน

แต่ละวนั 

 

- ส่งอีเมลห์รือติดต่อไปหาลูกคา้ท่ี 

     แวะเวยีนมาทีบู่ธเพือ่
ขอบคุณ  
     และตดิตามออเดอรห์ลงั
จบงาน 
- ประชุมหารือภายในทีมเพื่อ

ประเมินผลจากการร่วมงาน และ
พฒันาสินคา้หลงัจากศึกษาขอ้มูล
คู่แข่ง 
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Hong Kong Fashion Week 20-23 April 2020  

(22 exhibitors from Thailand in 2019) 

1,020 

Exhibitors 

10,065 

Buyers 

Buyers Breakdown 

All kinds of Fall/Winter clothing, fashion & 
clothing accessories, garment related 
products, services & supplies. 

• Ladies' wear 
• Men's wear 
• Babies and   
  children's wear 
• Sportswear 
• Lingerie 
• Swimwear 
• Evening wear 
• Handbags 

 • Shoes 
• Costume jewellery 
• Fabrics 
• Buttons 
• Labels 
• Inspection, testing, certification  
  & verification services 
• Fashion magazines 
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Thailand Pavilion at  

Hong Kong Fashion Week S/S 2019 
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Hong Kong Fashion Week S/S July 2019 
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Free Online Promotion on HKTDC.com 

For 1 year ! (Only for         members) 
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http://www.hktdc.com/sourcing/freelisting_online_form.htm?local
e=en&promotion=true&PROMOTION_CODE=BKOSMEB 

Scan QR Code to Apply 

http://www.hktdc.com/sourcing/freelisting_online_form.htm?locale=en&promotion=true&PROMOTION_CODE=BKOSMEB
http://www.hktdc.com/sourcing/freelisting_online_form.htm?locale=en&promotion=true&PROMOTION_CODE=BKOSMEB
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Enquiries 

Daisuke Nakajima 

Hong Kong Trade Development Council  
 

Tel:   (02) 343-9000  

Fax:   (02) 343-9029 

Email:  daisuke.nakajima@hktdc.org 

Website:  www.hktdc.com 

 

http://www.hktdc.com/


Thank You! 


